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Opsta i lokalna

mr Dragana Abramovi¢

godina se smatraju DECOM. Ona ¢ine 36 % svetske popula-

cije. Nisu u svim delovima sveta podjednako zastupljena. U
tzv. industrijalizovanim zemljama ima ih manje od Cetvrtine (22%),
u zemljama u tzv. razvoju ¢ine skoro polovinu stanovnistva (49%).
Shodno tome i pristup medijima je drugaciji za decu sa razli¢itih taca-
ka u svetu. Razlozi zbog kojih deca koriste medije i $ta svako poje-
dino dete dobija od TV programa, knjiga, elektronskih igara, interneta
itd. zavisi od individualnih potreba, namera, iskustva, godina, roda,
etnicke i socijalno kulturne pripadnosti, stila Zivota itd. Medutim,
skoro sve zemlje sveta su jo§ 1989. prihvatile osnovne principe o
zastiti dece od negativnog uticaja medija, u Konvenciji O pravima
dece. Dogovorili su se da svaka odluka bude doneta u najboljem inte-
resu dece, i da moraju i sama deca da se pitaju. Nije bitan samo opsta-
nak ve¢ i intelektualni i psihicki razvoj. Ni jedno dete ne bi smelo da
bude diskriminisano, sva bi morala da se tretiraju jednako. Dva ¢lana
ove Konvencije se odnose na decu i medije:

Prema Konvenciji UN O pravima dece, sve osobe ispod 18

Clan 13.

Stav 1. Dete ima pravo na slobodu izrazavanja; pravo obuhvata
slobodu da trazi, prima i daje informacije i ideje svih vrsta bez obzi-
ra na granice, bilo usmeno, pismeno ili Stampano, u umetnickoj formi
ili preko bilo kog drugog sredstva informisanja po izboru deteta.

Stav 2. Primena ovog prava moZze biti predmet odredenih ograni-
Cenja, ali samo takvih koja su odredena zakonom i neophodna:

(a) radi postovanja prava ili ugleda drugih; ili

(b) radi zastite nacionalne bezbednosti ili javnog poretka (ordre
public), ili javnog zdravlja ili morala.

Clan 17.

Strane ugovornice uvazavaju znacajnu ulogu sredstava javnog
informisanja i obezbedice da dete ima pristup informacijama i mate-
rijalima iz razlicitih nacionalnih i medunarodnih izvora, posebno
onih koji su usmereni na razvoj njegovog socijalnog, duhovnog i
moralnog dobra i fizickog i mentalnog zdravlja. U tom cilju , Strane
ugovornice ce:

(a) podsticati sredstva javnog informisanja da Sire informacije i
materijal od drustvene i kulturnog interesa za dete u skladu sa duhom
Clana 29;

(b) podsticati medunarodnu saradnju u izradi, razmeni i Sirenju
takvih informacija i materijala iz razlicitih kulturnih, nacionalnih i
medunarodnih izvora;

(c) podsticati izdavanje i distribuciju decjih knjiga;

(d) podsticati sredstva javnog informisanja da posvete posebnu
paznju jezickim potrebama deteta koje pripada manjinskoj grupi ili
je domorodac;

(e) podsticati razvoj odgovarajucih smernica za zastitu deteta od
informacija i materijala Stetnih po njegovo dobro, imajuci u vidu
odredbe c¢lanova 13. 1 18.

Pored Komiteta Ujedinjenih nacija za prava dece, postoji veliki
broj agencija UN, nevladinih organizacija (NGOs), akademskih insti-
tucija i pojedinaca Sirom sveta koji se bave zastitom dece i njihovim
odnosom prema mas medijima.

Svaka drzava ima svoje eksplicitne i implicitne zakone i pravila
o medijima i njihovom sadrZaju. Sa druge strane mediji imaju svoja

pravila

pravila i politiku rada i zato drzave ponekad interveniSu zakonima ili
uredbama, a ponekad i finansijskom podr§skom u pravljenju odrede-
nih projekata. Medutim, nigde ne postoji KNJIGA u kojoj bismo nasli
sva pravila i mogucénosti u vezi sa medijima i sadrzajima za decu.
Najbolje uredeni mediji su film i nacionalne televizije. Zastita dece
od stetnosti medijskih sadrzaja najvise sadrzi brigu o uticaju nasilja,
seksa i pornografije i obscenosti, mrznje, diskriminacije i prostackog
izrazavanja.UobiCajene mere za audio vizuelne medije, pored ozna-
ke - godina pogodnih za gledanje programa, klasifikacije sadrzaja,
vreme emitovanja i zamagljivanje, zvucno i pisano upozorenje, ili
oznacavanje elektronskih igara i nosaca slike i zvuka. U nekim zem-
ljama postoji i dogovor izmedu vlasti i medija, da se sadrzaji Stetni
za decu svedu na minimum. Medutim, sloboda izrazavanja mora biti
garantovana.

I na opstem ali i lokalnom nivou mere koje se sprovode da bi
medijska sfera bila bezbedna za decu sadrze: kontrolu roditelja, raz-
vitak tehnoloskih blokatora, poveéanje interesovanja celokupne
populacije, i samokontrole samih medija.

Medutim, po nekim pitanjima kao $to je de¢ja pornografija, akci-
je drustva su snaznije: policijske akcije, novi zakoni, telefoni za poziv
gradana, svetske organizacije, planovi zajednickih akcija itd. Kada
je internet u pitanju razvijaju se blokatori, mogucnost roditeljima da
biraju, veca kontrola provajdera...

Mnoge mere moraju simultano da se primenjuju, kada pokusava-
mo da stvorimo bolje medijsko okruzenje za decu i poStujemo nji-
hova prava u praksi: njihov pristup informacijama, narocito infor-
macijama dobrog kvaliteta, njihovo pravo na slobodu izrazavanja,
njihovo pravo da uéestvuju u medijima, i njihovo pravo da budu
zasticeni od $tetnih sadrzaja. To je odgovornost koju moraju da pode-
le: medijski radnici, vlasnici, urednici i producenti programa, rodite-
1ji, nastavnici, organizacije koje se bave medijima i gledalistem, ali
i zakonodavci. De¢ja medijska prava mogu da budu regulisana kroz
lokalne uredbe koje se odnose na medije, podrzane razli¢itim visokim
sadrzajem medijskih programa, povecanjem literature o medijskim
sadrzajima, a namenjene roditeljima, nastavnicima, medijskim rad-
nicima, politicarima, ali i samoj DECI. U sve mora da bude ukljuce-
no veliko i sveobuhvatno znanje o odnosu dece i medija.

Promenom odnosa medija prema deci i njihovo li¢no i socijalno
okruzenje bi se menjalo. Prvo, rizik od neZeljenih medijskih uticaja
je mnogo manji na decu koja zive u sigurnim uslovima i imaju dobar
odnos sa roditeljima, nastavnicima, vr$njacima, i svojom komplet-
nom okolinom. Drugo, neophodno je da deci i mladima bude doz-
voljeno da ucestvuju u kreiranju svoje buduénosti. Izjave kako mi
odrasli treba da ¢ujemo glas dece i da ih pazljivo saslusamo ostace
mrtvo slovo na papiru dogod im ne dozvolimo da uéestvuju u stva-
ranju uslova za sopstveni bolji zivot. Ukoliko deca i mladi budu
ukljuceni u aktivnosti koje su vezane za njih, ali i za njihovo drustvo
u celini, bi¢e automatski bolje zasticeni, ali i predstavljeni i ukljuce-
ni u medijske sadrzaje.

Kada je Srbija u pitanju, jo$ 2002. godine kada je donet Zakon o
radiodifuziji, njeni tvorci su se hvalili da je to moderan zakon jer $titi
decu. Deca su bila spomenuta samo u dva ¢lana i to sa hendikepira-
nima i reklamama.

U novim odredbama Strategije razvoja sistema javnog informisa-
nja u Republici Srbiji do 2016. godine deca se spominju jo§ rede.
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Kodeks po
nedovolja

mr Milena Trbojevi¢

z podrsku UNICEFa, udruzenje

Prijatelji dece Srbije iniciralo je

donosenje dokumenta kojim bi
bila utvrdena osnovna pravila profesional-
nog ponasanja medija u odnosu na decu.
Kodeks ,,.Deca i mediji“ sastavio je psiho-
log Prvoslav Plavsi¢, podjednako dobar
znalac zakonitosti javne komunikacije
koliko i slova i duha Konvencije UN o
pravima deteta koju je potpisala i nasa
zemlja 1990. godine. Za LINK razgovara-
mo sa autorom ovog Kodeksa, kojem je
prikljucen i Kodeks o zastiti dece od poli-
tickih zloupotreba.

Sta je sustina pravila kojih se mediji
moraju pridriavati u bavljenju decom i
temama iz deljeg Zivota i Sta ih razlikuje
u odnosu na druge eticke standarde
korektnog novinarstva?

- Svi eticki standardi profesije sadrze i
poneku odredbu koja se odnosi na decu, ali
treba posmatrati sve medije u drustvu,
odnosno sve aspekte njihovog delovanja,
a tu ne rade samo novinari nego i mnogi
drugi medijski poslenici od kojih zavisi
sadrzaj 1 izgled nekog lista ili RTV pro-
grama. Kako je sada zakonski sankcioni-
sano 1 zanemarivanje dece, mogli bismo da
kritikujemo medije (posebno one u javnoj
sferi) koji jedva da uzimaju u obzir decji
auditorijum, ako na stranicama i termini-
ma koji bi trebalo da pripadnu deci daju
sve ostalo Sto nikako nije za njih, nekada
se izgovarajuci slajdom da to nije za one
ispod nekog uzrasta. Najblaze bismo
mogli da kazemo da se odrasli zaborave ali
da mediji to ne smeju, pod uslovom da
zele da zadrZe visoku poziciju u drustvu.

Drugi smisao ovih pravila je u tome Sto
se upozorava na prirodnu veliku ranjivost
dece na sve oblike postupanja koja ih
ugrozavaju, nha prioritet ispunjavanja
potreba dece u jednom drustvu, na odgo-
vornost svih institucija pa tako i medija, na
koje su deca upucena sada vise nego bilo
kada ranije.

-_—

o
R A,
P B
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Ovaj dokument, donet 1993. godine,
odmah je formalno pozdravijen u struc-
noj javnosti, ¢ak je nekoliko glavnih
urednika vodecih glasila svec¢ano, u pri-
sustvu dece tokom Dedje nedelje, potpi-
salo njegovo prihvatanje. Koliki su stvar-
ni efekti Kodeksa, primecuje li se napre-
dak u medijskoj praksi?

- O pravima deteta pocelo je da se
govori vise posle usvajanja Konvencije o
pravima deteta 1989. godine na General-
noj skupstini UN i Svetskog samita za
decu 1990. godine i mada je ceo svet bio
za to, u praksi ¢e proéi jo§ dosta vremena
dok se to ne ostvari.

Istini za volju treba reci da je u Srbiji
postojalo ose¢anje da decu treba vise i
bolje zastititi, ali je bilo malo akcija na tom
planu, pa je tako i ovaj dokument, o kojem
su Prijatelji dece govorili tih godina, doce-
kan, ipak, uz podeljene reakcije. Mnogi su
mislili da on nije potreban jer postoje
zakoni a i pomenuta Konvencija UN. Mi
smo odgovarali provokativnim pitanjem:
,»Da li mislite da ¢e stvari krenuti nabolje
ako Kodeks ne postoji?*

Ako se podsetimo situacije u nasoj
(tada jo$ velikoj) zemlji pre 20 ili 25 godi-
na, lako ¢emo zakljuciti da ,,deca nisu bila
na redu‘ za ozbiljnija razmatranja, ali jesu

Prijatelji dece Srbije sa struénim saradnicima, clanovima
Upravnog odbora, sestrinskih organizacija i volonterima,
oktobar 2012.

N

za velika stradanja krajem drugog mileni-
juma. Smatrali smo da je veoma znacajno
da se prava deteta u odnosu na medije
upravo tada kodeksiraju, da pozovemo
javnost na zastitu dece u svakom pogledu.

U jednom trenutku bili smo gotovo blo-
kirani jer su jedni govorili da se time ogra-

link
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ni¢avaju prava medija, dok su drugi misli-
li da Kodeks ne moze nikoga da obaveze.
U mnogim nastupima i sam sam (uz kole-
ginice Ruzicu Rosandi¢ i Nadu Kora¢, iz
radne grupe za pripremu Kodeksa) bio u
poziciji da opovrgavam i jedne i druge,
nekada rastuzen nerazumevanjem. Medu-
tim, kada je Kodeks, uz pomo¢ UNICEFA
Stampan (prvo na srpskom pa onda u Sko-
plju i na makedonskom jeziku), situacija
se neSto promenila i mnoge redakcije su
na na$ poziv ,,svecano potpisale* Kodeks
(ima jedna velika sveska u kojoj se uvaju
ti potpisi) 1 dobile viSe primeraka za ured-
nike, novinare i javnost. Posle nekoliko
godina organizovali smo jo$ jedno doStam-
pavanje i potpisivanje Kodeksa, ali smo
primetili da mnogi od onih koji su se bavi-
li decom u medijima nisu imali svoj pri-
merak.

O stvarnim efektima Kodeksa nije lako
govoriti jer su se vremena, prilike 1 medij-
ska praksa menjale, ali uvek smo nailazili
na njegove citate i pominjanje, posebno u
situacijama ogreSenja o de¢ja prava.
Mislim da je on odigrao znacajnu ulogu i
da je ziv i danas.

Oblast decjih prava je pocela da ulazi
u program redovnog obrazovanja novi-
nara, na Fakultetu politickih nauka u
Beogradu, recimo, ali i kao sadriaj
posebnih, dodatnih obuka kroz namenske
projekte i seminare koje ste i Vi vodili.
Kakva su tu iskustva?

- Veoma sam zahvalan svim organiza-
torima raznih seminara, simpozijuma i
radionica, posebno UNICEFu, prosveti,
decjim i novinarskim asocijacijama $to je

Nekoliko stereotipa

Ove godine imali smo izborne kampanje. Da li je bilo politicke zloupotrebe dece?

- Rekao bih da u svakoj politickoj kampanji ima i zloupotreba dece, odnosno, ¢ak
i ako izbacimo ono ,,zlo%, svaka ,,upotreba* dece u odredenoj meri je i zloupotreba.
Doduse, sada stranacki timovi paze da ne preteruju sa prikazivanjem dece u politi-
¢kim promotivnim materijalima, ali ve¢ina smatra da je prirodno da boljitak koji sledi
posle pobede bas te stranke, ¢eka i decu. Drugi ih prikazuju u nevolji i bedi kao znak
da su neophodne promene u drustvu, tre¢i samo kao deo sre¢nih porodica, itd. Svi
smatraju da je prirodno da prikazemo i one ,,mlade na kojima svet ostaje* i tu nacel-
no nema primedbi, osim §to je takav, tacan globalni stav u funkciji samo jedne politi-
ke, koja Cesto decu sa bilborda zaboravi ¢im dode na vlast pa ima ,,krupnijih proble-
ma“. Da bismo bolje razumeli da decu treba drzati dalje od politike, zamislimo da sve
stranke imaju decu u svojim spotovima, onda bismo morali da odlu¢ujemo koja su
siromasnija, sre¢nija, lepsa... i tada bi se ispoljila apsurdnost njihovog polozaja (bez
prava glasa) kao objekata a ne subjekata kampanje, zakljucio je Plavsic.

mojim kolegama i meni pruzena prilika da
se time bavimo u drustvu dece i svih onih
koji su njima posveceni.

Deca su bila uvek izvanredna i pokazi-
vala su veliku zrelost u interpretaciji prava
coveka i svojih prava, ¢ak i ne znajuci gde
je 1 kako sve to regulisano. Zanimljivo je
bilo Sire nerazumevanje medu roditeljima
koji su polaritetno pitali: ,,A, da li deca
imaju i nekih obaveza, osim §to svi govo-
re o njihovim pravima?*“ I u drugim profe-
sionalnim krugovima odrasli su postavlja-
li sli¢na pitanja zanemarujuci da je re¢ i o
prirodnim ljudskim pravima i o ,,pravu
generacija®, o cemu se danas vise govori.

Bas u vezi sa svim tim, jasno je da pro-
fesionalno obrazovanje novinara i drugih
medijskih poslenika mora ozbiljnije da
ukljuci i ovaj domen, jer on ima dublji
smisao nego §to se to ¢ini na prvi pogled.
Sre¢om, nasi ljudi su skloni saradnji i vole

decu ali ih (ne)prilike u kojima zive 1 pro-
fesionalno deluju odvlace od svega ovoga,
svakako na Stetu i dece i celog, ve¢ posu-
stalog, drustva.

Kodeks nije obavezujudi, ali postoje
zakoni kojima se reguliSe medijska sfera,
samim tim i tretman dece, njihovih potre-
ba i interesa, njihove zastite. Kakve su
reakcije onih koji kontrolisu sprovodenje
tih zakona, na primer Republicke radio-
difuzne agencije, Saveta za Stampu i sli¢-
nih tela?

- Ovo poslednje je tema o kojoj najma-
nje mogu da govorim, ali bih imao §ta da
zamerim kontroli i poStovanju standarda
kod nas uopste. Osim povremenih upozo-
renja nisam primetio kontinuiranu akciju,
a imam utisak da ni sankcija nije bilo
mnogo. Problem nadleznosti u Srbiji
veoma je vidljiv pa su meduprostori suvi-
Se veliki, profit suvise privlacan, profesio-
nalnost osrednja, deca i dalje izloZena pre-
velikim iskusenjima i nevoljama. Mediji u
tom pogledu imaju sve vise posla i brige a
sve manje podsticaja, ohrabrenja, nagradi-
vanja.

Odnos zakona i drugih regulatornih
oblika bitno se menja u savremenim dru-
Stvima, pa donekle i kod nas, ali uvek osta-
je stari refren da je zakon sustina a da je
sve ostalo neobavezujuée. Samoregulaci-
ja, medutim, postaje bitna jer se oni koji
su profesionalci obavezuju da ¢e nesto
raditi, odnosno da nesto nece, pa je pitanje
njihovog kredibiliteta, pa i opstanka, veza-
no za to koliko se drze svoje reci i potpisa.
I tu postoje odredene sankcije, i tu se prati
rad, ali mediji su uvek pozvani da se time
bave i podizu nivo informisanosti i ,,vidlji-
vosti“ nekog problema, svest gradana,
opste, strucne i poslovne javnosti o tome
kako bi valjalo da se radi sa decom i za
decu.

Ako deca to ne zasluzuju, onda moze-
mo ocekivati da ¢emo sutra ziveti u dru-
Stvu koje nam se ne bi dopalo. Postujuci
decja prava podizemo nadu da ¢emo zaje-
dno uciniti da nam bude i bolje i lepSe...
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Nadleinosti Republicke radiodifuzne agendije

Redakcija LINKa zamolila je RRA da nasim citaocima predstavi svoje nadleznosti v vezi sa
elektronskim sadriajima za decv i o deci

astita maloletnika je definisana Za-
Zkomom o radiodifuziji i Zakonom o

oglasavanju. Zakon o radiodifuziji
definiSe za$titu maloletnika u program-
skom sadrzaju, dok Zakon o oglasavanju
definise slucajeve u kojima se Stite malo-
letnici od oglasavanja odredenih proizvo-
da i u dva slucaja pojavljivanja dece u re-
klamnom sadrZaju.

Prema Zakonu o radiodifuziji u nadlez-
nosti Saveta RRA je zastita maloletnika i
postovanja dostojanstva li¢nosti u progra-
mima koji se prikazuju posredstvom RTV,
o ¢emu donosi opste obavezujuée uput-
stvo. Agencija se narocito stara da progra-
mi koji mogu da naskode fizickom, men-
talnom ili moralnom razvoju maloletnika
ne budu dostupni putem radija ili televizi-
je, izuzev kada je vremenom emitovanja
ili tehnickim postupkom obezbedeno da
maloletnici, po pravilu, nisu u prilici da ih
vide ili sluSaju. Prikazivanje programa koji
tesko ugrozavaju fizicki, mentalni ili mo-
ralni razvoj maloletnika, zabranjeno je
Zakonom o radiodifuziji.

Savet RRA je doneo Opste obavezuju-
¢e uputstvo o ponaSanju emitera —
Kodeks ponasanja emitera u kojem je
jasno navela slucajeve u kojima se malo-
letnici Stite od programskih sadrzaja na
radiju ili televiziji. U Kodeksu o ponasa-
nju emitera Agencija je propisala da su
emiteri duzni da preduzmu sve mere pre-
dostroznosti kako bi zastitili maloletne
osobe od programskih sadrzaja koji mogu
da im ugroze integritet kao i njihov

zdravstveni, moralni, intelektualni i soci-
jalni razvoj.

Kodeksom je definisana obaveza da se
deca 1 omladina mogu prikazivati samo uz
dozvolu roditelja ili staratelja. Maloletno
lice moze se direktno pojaviti u programu
samo uz sopstveni pristanak i odobrenje
roditelja ili staratelja, pa i tada je emiter
duzan da posebno vodi racuna o zastiti
dostojanstva i fizickog i mentalnog zdrav-
lja osobe koja je u pitanju. Emiteri su duz-
ni da iskazu posebnu paznju kada objav-
ljuju intervjue, fotografije ili snimke malo-
letnika i to mogu da u¢ine samo uz prista-
nak i odobrenje roditelja ili staratelja. Ova
obaveza se ne odnosi na snimljene materi-
jale koji sluze za ilustraciju i, pri tom, ne
ugrozavaju dostojanstvo dece i omladine
(kolektivni snimci pocetka Skolske godi-
ne, snimci decje igre na javnim povrsina-
ma, vremenske prognoze i sl.)

Takode, usvojeno je i Opste obavezuju-
¢e uputstvo o ponasanju emitera u vezi sa
emitovanjem programskih sadrzaja koji
mogu da naskode fizickom, mentalnom ili
moralnom razvoju maloletnika. Tim uput-
stvom se ureduje nadin emitovanja pro-
gramskih sadrzaja koji mogu da naskode
maloletnim licima, bez obzira na njihov
uzrast. Programski sadrzaj koji je katego-
rizovan kao sadrzaj koji moze da naskodi
fizickom, mentalnom ili moralnom razvo-
ju svih maloletnika, bez obzira na njihov
uzrast, i koji mora da nosi oznaku ,,18%,
emiter moze emitovati samo u periodu od
24 do 6 casova.

Zakon o oglasavanju propisuje slucaje-
ve u kojima se stite maloletnici od oglasa-
vanja odredenih proizvoda, zabrana zlou-
potrebe poverenja, neiskustva, neznanja i
lakovernosti, kao i slucajeve u kojima se
maloletnici ne smeju prikazivati (u sluca-
jevima dovodenja maloletnih lica u vezu
sa seksualnoscu, ili prikaz maloletnog lica
u opasnoj situaciji, kao §to je: penjanje na
neobezbedene objekte; ulazak u nepozna-
te prostorije; razgovor sa nepoznatim lju-
dima; kori$¢enje Sibica, upaljaca, benzina,
lekova i elektri¢nih uredaja u domacin-
stvu).

Agencija u svom radu je uocavala ne-
pravilnosti u smislu postovanja odredbi
Zakona o oglasavanju, u smislu zastite ma-
loletnika od oglasavanja odredenih proiz-
voda (medicinska sredstva i oglasavanje
mleka, druge hrane i pi¢a za novoroden-
¢ad 1 odojcad). Nadleznost u primeni Za-
kona o oglasavanju je podeljena pa je za
primenu Zakona nadlezno i ministarstvo
nadlezno za poslove trgovine i za poslove
zdravlja.

U tumacenju Zakona o oglasavanju Sa-
vet RRA je na stanovistu da je pruzalac
medijske usluge odgovoran za emitovanje
oglasnih poruka C¢iji je sadrzaj protivan
odredbama Zakona, ako je znao ili je na
osnovu redovne provere okolnosti kon-
kretnog slucaja (npr. uvid u sadrzaj ogla-
sne poruke) morao znati da je njen sadrzaj
protivan Zakonu ili ako je istu emitovao
bez prethodnog pribavljanja uredno popu-
njene deklaracije.

Reklamiranje

Marketiniki struénjak Vladimir Ceh bio je ¢lan Radne grupe
koja je pripremala Zakon o oglaSavanju. Pitali smo ga kako i
koliko ovaj dokument Stiti najmlade:

- Zakon o oglasavanju ima jedno poglavlje (V) i u njemu 14
¢lanova (72-85) posvecenih ,,oglasavanju namenjenom malolet-
nim licima“. Pored toga, odnos prema maloletnim licima pomi-
nje se jos u ¢lanu 40. (Maloletna lica mlada od 16 godina ne
mogu da se u oglasnoj poruci dovode u vezu sa seksualnoscu.
Muskarci i Zene ne mogu da se u oglasnoj poruci prikazuju kao
decaci ili devojcice sa seksualnim odlikama odraslih.) 1 u neko-
liko ¢lanova u vezi sa opStim zabranama (duvan, alkohol, spon-
zorstvo, licna dobra javnih li¢nosti...) U poglavlju namenjenom
maloletnim licima definiSe se da oglasna poruka namenjena
maloletnim licima jeste obavestenje kojim se preporucuje proiz-
vod, odnosno usluga, koji prema vrsti, prirodi, obliku, kvalitetu
1 drugim svojstvima, samostalno ili uz pomo¢ roditelja, isklju-
¢ivo ili pretezno koriste maloletna lica 1 govori se o zabrani zlou-
potrebe neiskustva, neznanja i lakovernosti maloletnih lica, naro-

¢ito putem onemogucavanja ili otezavanja razlikovanja stvar-
nosti od maste. Niz ¢lanova govori o zastiti zdravlja, razvoja i
integriteta maloletnih lica, manipulaciji prednostima, zaStiti
autoriteta porodice i $kole, o zloupotrebi poverenja maloletnih
lica, pa cak i o oglasavanju u decjoj ustanovi.

Zakon pokusava da $titi ciljnu grupu — od oglasavanja. Pa
ipak, ima poruka namenjenih maloletnim licima koje se ogluSu-
ju o zakon, ali njihov broj nije zabrinjavajuci. Zabrinjavajuce je
Sto Zakon posmatra oglasnu poruku onako kako ona u praksi
nikada nije prikazana: pojedinac¢no. Poruke se emituju — u blo-
kovima. Pritom, maloletna osoba ne gleda samo decje emisije
(u kojima se, eventualno, emituju samo poruke ,,namenjene
deci®), ve¢ posmatra ukupan program, u kome se pojavljuju i
poruke koje nisu namenjene ciljnoj grupi deca, a ona su (sigur-
no!) primaoci. U tim porukama se lako da videti mnoS$tvo stva-
ri opisanih kao zabranjenih u porukama namenjenim deci. Da
ne nabrajam primere iz reklama za pivo, kladionice, osiguranja...
Nemam veliki problem sa prikazivanjem dece u oglasnim poru-
kama. Imam problem sa prikazivanjem — deci, zaklju¢uje Ceh.

M.T.
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Deca i mediji — obracamo li
dovoljno paznje?

prof. dr Dubravka Vali¢ Nedeljkovi¢

dsek za medijske studije na Filo-
@zofskom fakultetu Univerziteta u

Novom Sadu na Cetvrtoj godini
studija upravo u ovom, zimskom semestru,
realizuje izborni predmet Deca i mediji,
inace omiljen kod studenta. Po mnogo Ce-
mu ovaj predmet se razlikuje od uobicaje-
ne nastave i vezbi na univerzitetu. Naime,
studenti u okviru predispitnih obaveza veé
godinama obilaze vojvodanske osnovne
Skole i sa ucenicima cetvrtih i osmih raz-
reda razgovaraju o njihovom videnju me-
dija, kako onih tradicionalnih tako i novih
sa fokusom na participaciju na internetu, i
to posebno Fejzbuku, Tviteru i drugim so-
cijalnim mrezama. Moze se smatrati da je
to skroman pokusaj primene u praksi Me-
dijske pismenosti, opismenjavanja dece za
bolje razumevanje medija sa kojima Cesto
provode viSe vremena nego sa vr$njacima
u skoli, ili sa roditeljima, odnosno nastav-
nicima. Osim re¢enog, ucenici ispunjava-
ju i upitnik koji je svojevrstan naucni
instrument koji nam je posluzio da u posle-
dnjih nekoliko godina kontinuirano prati-
mo medijske navike kod vojvodanskih
ucenika u ove dve prelomne godine kogni-
tivnog razvoja i odrastaja. Rezultat poseta
su tekstovi koje daci Salju za sajt predme-
ta  http://5sazvezdicom.medijskestud-
ije.org, ali Sto je jako vazno tu i studenti
objavljuju svoje radove u kojima zele da
pokazu Sta oni smatraju da jeste dobar i
primeren onlajn sadrzaj za osnovce. Osim
toga jo$ se postavljaju i najbolji nauc¢no-
istrazivacki studentski radovi iz oblasti
mediji i deca.

Za ovu priliku izdvajamo rezultate iz
nekoliko poslednjih istrazivanja koji uka-
zuju na to kakav su auditorijum deca, koje
medije i koje sadrzaje preferiraju i kako
medusobno komuniciraju.

Potrosnja ,,budZeta slobodnog

vremena*

Jedan od istrazivackih zadataka je bio
kako deca troSe svoj ,,budzet slobodnog
vremena“.

Najvise ispitanika, njih 22%, provodi
svoje slobodno vreme u igri. Od toga njih
60 % slobodno vreme ispunjava igrajuci
se napolju, na ulici, u dvoristu i tako dalje,

dok njih 40% igru ogranicava na ku¢ni
prostor. Mnogo manji broj dece (8%) vre-
me provodi sa svojim drugarima/drugari-
cama, slusajuc¢i muziku ili razgovarajuci o
raznim temama.

To vreme provedeno sa drugarima go-
tovo je u istom odnosu sa vremenom koji
deca provode na kompjuteru (7%). Nove
tehnologije, dakle, znacajno menjaju pre-
raspodelu u budZetu slobodnog vremena,
ali kod nas jos ne preovladuju, posebno u
prigradskim i manjim mestima. Znaci,
podjednak broj dece vreme provodi aktiv-
no i u stvarnoj interakciji sa ljudima, ali i
u virtuelnoj komunikaciji i igri sa nepo-
stoje¢im u realnosti subjektom.

Deca, prema ovom istrazivanju, puno
vremena provedu uz racunarske igrice,
Cetovanje i trazenje zanimljivih podataka
ili video-snimaka. Samo u retkim slucaje-
vima koriste naucne sajtove, stranice o
obrazovanju i one podatke koji bi im po-
mogli u ucenju: domacdi zadaci su i dalje
zasnovani samo na onome $to sadrze udz-
benici, to jest da se od dece ne zahteva da
za dodatnim informacijama tragaju na
internetu.

Kada nisu u $koli, ili na nekim vanskol-
skim aktivnostima, 7% maliSana uglav-
nom u¢i (njih 29 od ukupnog broja ispita-
nika). Ucenje se u velikoj meri pomerilo
iz ucionice u vanskolski kontekst, pa je
stoga ukljuceno u slobodno vreme dece.
Takode, i porodica je postala jedan od
klju¢nih potpornih sistema u obrazovnom
procesu. Zato se ova aktivnost delimi¢no
prebacuje i na kucu i porodicu. Roditelji
su na razli¢ite nacine ukljuceni u obrazov-
ni proces deteta, kako pomaganjem u uce-
nju, odrzavanjem kontakta sa Skolom, tako
iucestvovanjem u radu $kole ili placanjem
nastavnika za dodatne ¢asove.

Na istom stepenu interesovanja nalazi
se televizija (7%). Pasivizacija dece, nji-
hovo vezivanje za vizuelne medije, ¢ini ih
svojesvrsnim zavisnicima televizije. Vre-
me koje karakteriSu kao slobodno, provo-
de uz televizor, koji im odaje utisak nepo-
stojeceg sagovornika, od koga mogu dobi-
ti onaj sadrzaj koji ih interesuje. Toliko
vezivanje za televiziju ne postavlja se kao
problem, ali u obzir treba uzeti sadrzaje

koje deca prate na televiziji, Sto je u veli-
koj meri uslovljeno okruzenjem i navika-
ma, a narocito stavovima roditelja, buduci
da je jedna od najéescih zajednickih aktiv-
nosti porodice upravo gledanje televizije.
Medutim problem je u tome §to deca gle-
daju sadrzaje za odrasle i u vreme kada to
¢ine odrasli (od 20.00 pa neki ¢ak i do
23.00 sata), a ne obrnuto - da se roditelji
ukljuée u gledanje sadrzaja namenjenih
deci i sa njima kriti¢ki promisljaju i raz-
govaraju o onome S$to su videli.

Kada ovaj odgovor stavimo u korelaci-
ju sa pitanjima koji medij im je najomilje-
niji dobijamo rezultat da medu ponudenim
odgovorima dominira televizija. Dafina
Lemis u knjizi Deca i televizija navodi da
nakon kratkog ,,efekta noviteta®, istraziva-
nja pokazuju, deca se ,,vracaju ustaljenom
dnevnom rasporedu” koji obuhvata izradu
domacih zadataka, igranju sa drugovima,
¢itanju ili spavanju. To je potvrdilo i nase
istraZivanje.

Kako odreden procenat dece i dalje
smatra Citanje knjiga na¢inom opustanja,
a ujedno i produbljivanjem svog znanja,
govori 1 podatak da njih 7 % slobodno
vreme izdvaja za ovaj vid zabave. Istovre-
meno to je i Skolska obaveza jer Citanje
domace lektire okupira slobodno vreme
deteta, a ne sate provedene u skoli, odno-
sno ¢asove posvecene ucenju.

Najvise, to jest 256 ucenika, zaokruzi-
lo je da vreme provedeno na internetu ko-
riste da bi igrali kompjuterske igrice. U
ovom istrazivanju, 30% dece odgovorilo
je daigraigrice u kojima ima pucnjave. To
znaci da su direktno ,,ukljuceni* u ,,spro-
vodenje* nasilja. Ovaj tip igrica se ne mo-
7e smatrati kreativnim, ve¢ ¢isto manual-
nim, te je krajnji u€inak (broj osvojenih
poena/zivota) rezultat pre ,,brzih prstiju
nego intelektualnog napora. Najmanje su
popularne kompjuterske igrice koje se
igraju umrezeno i ¢iji je cilj kreativno gra-
denje ,,sadrzaja* §to bi moglo biti i veoma
edukativno.

Slusanje muzike na internetu navelo je
198 anketiranih osnovaca, Sto takode nije
vaspitna upotreba interneta jer se deca od
najranijih dana uce da ne postuju autorska
prava (rad drugih) po$to mogu veoma
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lako, nelegalno i brzo da dodu besplatno
do zeljenih sadrzaja. Malo kreativnija upo-
treba interneta je ,kacenje” sopstvenih
audio-vizuelnih sadrzaja. Cak treé¢ina an-
ketiranih (133 ucenika) najviSe vremena
provodi na sajtu Jutjub, gde ,.kaci“ svoje
video formate, ili gleda i skida druge snim-
ke.

Na tre¢em mestu je internet kao izvor
podataka za reSavanje domacih zadataka.
Kao pomo¢ u skoli internet koristi 116
anketiranih ucenika, §to moze imati i svoje
dobre strane, ako se internet koristi kao
alatka za pronalazenje drugih metoda uce-
nja, dodatne literature, onlajn kurseva, te-
stova za proveravanje znanja.

Gledanje televizije

Drugo vazno pitanje bilo je odnos dece
prema televiziji. Kada se u literaturi pore-
di prosecno gledanje televizije u minutima
kod nas i u svetu najcesce citiran podatak
je onaj iz 2009. objavljen pod Television
2009. Internacional Key Facts, IP and
RTL Group, prema kojem gradani u Srbiji
prosecno provedu ispred televizora 302
minuta dnevno, §to je za Cetiri minuta vise
od gradana Amerike (298 min). Od 2009.
umesto da se situacija poboljsala, nazalost
prose¢na dnevna duZzina gledanosti televi-
zije u Srbiji je jo§ produzena. Tako da je u
2010. godini prosecna gledanost televizije
u Srbiji bila ¢ak 341 minut dnevno (ceo
TV auditorijum Srbije ¢ini 7.057.000 oso-
ba), au 2011. (januar-maj) neznatno kraca
337 minuta dnevno prema istrazivanju
AGB Nielsen Media Resaerch. Moze se
uociti da medu prvih dvadeset najgledani-
jih emisija prednjace domace serije, rijali-
ti programi, kvizovi i teniski turniri kada
igra Novak Pokovi¢ koje najradije gleda-
ju upravo deca.

Ono §to je ovo istrazivanje pokazalo, a
nije ocekivano jeste odgovor na pitanje da
li bi deca radije iSla napolje sa drugarima
ili ostajala ku¢i da gledaju televizijski pro-
gram. Ve¢ina (89%) dece radije odlazi na-
polje sa drugarima. Ovo se posebno odno-
si na decu iz prigradskih naselja. To medu-
tim ne znaci da je ovaj rezultat opovrgao
nasu osnovnu hipotezu da deca ¢esce osta-
juuz tv ekran nego $to se igraju sa drugo-

E-MNOVINE ZA OSMOVCE

vima, to samo znaci da ve¢ kada bi imala
izbor opredelila bi se za igru sa drugarima,
ali to uvek zbog raznoraznih okolnosti ne
mogu i tada se opredeljuju za gledanje
televizijskog programa. To korespondira i
sa nalazima Dafne Lemis koja u pomenu-
toj knjizi Deca i televizija ukazuje da se
vreme za igru ne zamenjuje televizorom.
Deca oslobadaju vreme da bi gledala tele-
viziju na racun aktivnosti koje nemaju vre-
menska ogranicenja i koje oni smatraju
uzgrednim, kao §to su ,,gluvarenje ili
»zujanje* bez odredenog planiranog razlo-
ga. Dolazimo do zakljucka u ovom prime-
ru da televizija upotpunjuje ,,prazan hod*
u vremenu kada dete ne radi niSta, odno-
sno nema alternativu.

Kontrola daljinskog upravljaca je vise
stvar kulturnog koda, odnosno preferenci-
ja u omiljenim emisijama, nego opredelje-
nja roditelja da kontroliSu sadrzaje koje
njihova deca konzumiraju. Na pitanje ko u
njihovoj porodici bira koji ¢e se programi
gledati neznatno vise ispitanika je odgo-
vorilo da je to tata (29%), zatim da to rade
oni sami (26%), dok je na tre¢em mestu
mama (24%). Ovo nam govori da je kon-
trola podjednako u rukama roditelja kao i
dece, Sto omogucava deci da se vise izla-
zu sadrzaju koji nije primeren njihovom
uzrastu, odnosno da gledaju televiziju ili
dok su sami kod kuce, ili dok su roditelji
zaokupljeni nekim drugim porodi¢nim
zadacima. Osim toga Cini se da postoje i
zajednicke preferencije kod roditelja i dece
kao Sto je na primer gledanje domacih seri-
ja.

U svetu se danas televizijskim sadrzaji-
ma za decu posvecuje posebna paznja ka-
ko sa stanovista regulacije, tako i sa sta-
novista produkcije, odnosno kontrole. Ak-
tivnu ulogu u tome osim drzave i medijske
industrije, svakako imaju roditelji, kao 1
stru¢njaci razlicitih profila koji u sredistu
svojih istraZivanja imaju decu i omladinu.
Festivali audio-vizuelnih sadrzaja za decu
viSe nisu retkost u svetu, kod nas ih kao
kontinuirana aktivnost gotovo da i nema.

Komentari
Poslednje pitanje u anketi sprovedenoj
medu vojvodanskim osnovcima, ostavilo

je deci slobodu da, ukoliko zele, upute
neku poruku studentima anketarima za
kraj. Polovina ispitanih iskoristila je prili-
ku da izrazi svoje misljenje. Od toga, 54%
devojcica i 46% decaka.

U velikom broju slucajeva, to su bile
samo jednostavne poruke kao $to su: zdra-
vo, ¢ao, do videnja, hvala ili srecno.

Nekim dec¢acima i devoj¢icama anketa
se narocito svidela, tako je njih 21% poh-
valilo pitanja, zainteresovanost odraslih
(studenata) da saslusaju njihovo misljenje
o svakodnevici u kojoj provode svoje de-
tinjstvo. Cak 17% mali$ana pisalo je da bi
volelo da studenti ponovo dodu ili da sa
njima uspostave kontakt preko Facebo-
ok-a.

Narocito zanimljive za analizu jesu
poruke dece koja su bez problema i veoma
opsirno iskazala svoja razmisljanja i uti-
ske. Izuzetnu zrelost za svoj uzrast poka-
zalo je 8% ispitanih. Neki od njih pruzili
su predloge za poboljSanje televizijskog
programa, uglavnom za povecanje broja
crtanih filmova. Drugi su komentarisali
Stetne uticaje interneta i savetovali da je
bolje igrati se napolju sa drugarima, nego
na kompjuteru, ili gledati televiziju. Tako-
de, neki smatraju i da je ,,prijatelja teSko
ste¢i, a lako izgubiti®, da je ,,jako lepo
igrati se i ne§to pametno nauciti“ i da treba
biti poslusan i mudar. U mnogim odgovo-
rima prepoznaje se edukativni uticaj uci-
teljice.

Nalazi ovog usmerenog i ograni¢enog
istrazivanja (obuhvatalo je veoma usku
ciljnu grupu detinjstva) ukazuju da se kod
nas ne shvata ozbiljnost uticaja audio-
vizuelnih i novih medija na decu.

Otvorena pitanja za naredna istraZiva-
nja su, pre svih, zasto su nasi mediji u ovoj
oblasti van svih navedenih globalnih toko-
va, kao 1 da li ¢e digitalizacija i nove
mogucnosti koje donose mediji iskoristiti
kada je re¢ o ponudi kvalitetnih i kreativ-
nih sadrzaja za decu.

Osnovu za ovaj tekst cinili su naucni
Clanci autorke teksta objavijeni u Medij-
skim dijalozima Vol. IV, N 10 i Godisnja-

ku filozofskog fakulteta Knj. 36, 2
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Lloupotreba dece v reklamame

mast. Marijana Matovi¢

eklamiranje je takav nacin komu-
Riiciranja ¢iji je cilj da ubedi one
ojima se obraca da kupe odrede-
ni proizvod, prihvate odredenu ideju i
vrednosti ili koriste odredene usluge. Da
bi bile uspesne u tom nastojanju reklamne
poruke se povezuju sa zahtevima za pripa-
danjem i priznavanjem. Profesor Stjuart
Hol, jedan od osnivaca britanskih Kultur-
nih Studija, napisao je jos 1997. godine da
. ukoliko u predstavi ne postoji nista sa
¢im bi se publika mogla identifikovati, ne
postoji mogucnost da preferirano znace-
nje prode “.

Iako postoje i drugacija stanovista,
narocito medu marketinskim stru¢njacima
koji smatraju da su deca samosvesni,
samostalni i veoma kriti¢ni potrosaci, u
javnosti je dominantno uverenje da su naj-
mladi ¢lanovi drustva veoma osetljiva
publika koju treba zastititi od negativnih
uticaja medija jer medijski sadrzaji, naro-
¢ito televizijski, imaju mo¢ da utic¢u na nji-
hove stavove, ponasanja i izbore. Mediji
masovnog komuniciranja nisu jedini poli-
gon za oglasivace, ali su svakako najuti-
cajniji jer kreiraju kulturu u kojoj se te
poruke prihvataju.

Deca se u strategijama oglaSavanja
koriste na razne nacine: radi prodaje proiz-
voda, koncepata, radi promovisanja odre-
denih vrednosti i zivotnih stilova. Ona su
izloZena reklamnim porukama putem raz-
nih formi oglasavanja i preko razlic¢itih
medija. Ukoliko se uzme u obzir da deca
danas koriste vise od jednog medija isto-
vremeno (multitasking), 1 da se svi ti medi-
ji koriste kao kanali u marketinskim kam-
panjama, lako mozemo do¢i do zakljucka
u kolikoj meri je povec¢ana mogucénost da
oni budu izlozeni uticajima reklamnih
poruka. A danasnja deca se radaju, socija-
lizuju 1 sazrevaju u medijski posredova-
nom svetu koji zivi od reklama. Prema
podacima Media Education Foundation iz
2005. godine, prosecno americko dete vidi
oko 40 000 reklama godisnje. Noviji poda-
ci govore o tome da su deca putem svih
medija dnevno izloZzena broju od oko
3.000 reklama, (Consuming Kids, MEF,
2008). Oglasivaci trose 12 biliona dolara
godisnje samo na reklame namenjene deci
kao ciljnoj grupi (APA, 2004). A prema

podacima istrazivanja iz 2003. godine koje
su sproveli Martin Lindstrom i PatriSa Sej-
bold, autori knjige Brand Child, globalno
trziSte namenjeno deci vredi oko 2 triliona
dolara.

Deca su vazna ciljna grupa iz tri razlo-
ga. Oni predstavljaju klasi¢ne potrosace
koji svojim novcem od dZeparca kupuju
proizvode koje Zzele, zatim, veoma su
vazni oglasiva¢ima jer imaju velikog uti-
caja na svoje roditelje u izboru proizvoda
(tzv. kidfluence, kako su pisali Satrlend i
Tompson) i na kraju, ali ne manje vazno,
deca predstavljaju buduce potrosace koje
marketinSke agencije pokusavaju da soci-
jalizuju na taj nacin da im postanu i osta-
nu verni kupci kada odrastu (ulaganje u
buducnost). Takode, u savremenom potro-
Sackom svetu marketing pokriva sve uzra-
sne dobi dece: pod uticajem Sirli Templ
30ih godina nastala je marketinska kate-
gorija toddler, desetak godina kasnije ti-
nejdzer, zatim predskolci (50tih), a posle-
dnjih godina i tzv. tween odnosno deca
uzrasta 8-12 godina.

Zbog ove sveprisutnosti reklama u
decjim zivotima u akademskim i medicin-
skim krugovima sve se vise govori o bole-
stima dece koje su povezane sa marketin-
gom (marketing related diseases). Prva
naucna istrazivanja o deci kao potrosaci-
ma datiraju iz 1950ih godina kada je

objavljivano nekoliko istrazivanja na teme
kao sto su lojalnost markama (Gost 1955)
i upadljive potrosnje (Reisman i Rosebo-
rough 1955). Do 70tih godina, kada su
deca postala vidljiva u marketinskoj zajed-
nici, bilo je objavljeno vrlo malo istrazi-
vanja ove vrste. Istrazen je Sirok raspon
tema koje se odnose na rastucu profinje-
nost dece kao potrosaca, Sto ukljucuje i
njihovo znanje o proizvodima, robnim
markama, reklamama, kupovini, cenama,
strategiji donoSenja odluka, roditeljski uti-
caj 1 pristup pregovaranja. Ispitivani su i
socijalni aspekti uloge potrosaca, istrazu-
juci razvoj upotrebe simbola, socijalnih
motiva za potros$nju i materijalizam kod
dece.

Pocetkom XXI veka otvorena je velika
debata o uticaju reklame na gojaznost
dece, jer je ukazano na mogucu vezu izme-
du gledanja reklama i razvijanja nezdravih
navika u ishrani. Evropska zajednica je u
poslednjih dvadeset godina donela propise
kojima se Stite prava deteta i zabranjuje
eksploatacija i izigravanje decjeg povere-
nja u smislu podsticanja dece da kupuju
robu koja se reklamira, uzimaju¢i u obzir
njihovo neiskustvo i nekompetentnost.
Takode, direktivama Saveta Evrope zabra-
njeno je da se deca podsti¢u u nagovara-
nju njihovih roditelja i staratelja da im
kupe reklamirane proizvode. U Velikoj
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Britaniji je Ofcom, britansko nezavisno
regulatorno telo, 2007. godine doneo
dokument kojim se zabranjuje reklamira-
nje hrane i pica sa visokim procentom
nezdravih masnoca, soli i Secera (HFSS) u
svim de¢jim programima. Zabrana uklju-
Cuje i reklamiranje tih proizvoda pre i
posle decjih programa, kao i u toku, pre i
posle programa za koje se pretpostavlja da
ih mogu pratiti deca uzrasta od Cetiri do
petnaest godina. I na§ Zakon o oglasava-
nju uzeo je u obzir zastitu deteta od mogu-
¢e marketinske zloupotrebe, ali je prema
misljenju svih koji se bave ovim pitanjem
u nasoj zajednici ostao nejasan kada su u
pitanju tacno definisani uslovi pod kojima
dete moze ucestvovati u reklami.

Detinjstvo je postalo veoma primamljiv
prostor za oglasivace koji se direktno obra-
¢aju deci, zato Sto je utvrdeno da deca
imaju velikog uticaja na svoje roditelje
kada je u pitanju kupovina, a zahvaljujuci
liberarnijem nacinu vaspitanja sada ,,treni-
raju svoje roditelje kako bi kupovali stva-
ri koje oni zele” (Schor). Razvojem medij-
skih tehnologija Cesto se gubi razlika
izmedu razli¢itih formi komuniciranja.
Iako je najviSe paznje posveceno televizij-
skom reklamiranju, ova vrsta poruka
postoji i u drugim medijima i u drugim
poljima komuniciranja neposredovanih
masovnim medijima (na stanicama, u
igraonicama, §kolama, na acrodromima, u
sportskim centrima, na ulici...). I internet
je postao visokokomercijalizovan medij,
na svakoj stranici iskacu baneri, ponude za
razli¢ite sadrzaje koje nesto nude i proda-
ju, ¢ak se i kroz igrice reklamiraju decji
omiljeni junaci (advergames), a vrlo Cesto
se od dece traze i privatni podaci Sto ogla-
Siva¢ima omogucava da im se li¢no obra-
¢aju (mikro-target). Dok priroda prenosi-
vih medija (mobilni telefoni, lap-topovi,
iPodovi) smanjuje mogucnost roditelja da
kontrolisu sadrzaje kojima ¢e biti izloze-
ni.

Vecina kritiara reklamnih kampanja
koje su namenjene deci, narocito kada se
govori o deci u predtinejdzerskom dobu,
poziva se na razvojne teorije smatraju¢i da
reklamiranje nije fer prema deci jer u tom
uzrastu ona nisu dostigla onaj stepen
kognitivnog razvoja koji im omogucava da
razlikuju komercijalni od ostalog medij-
skog sadrzaja. lako reklame imaju uticaja
i na odrasle (inace oglasivaci ne bi trosili
novac na njih) njihov glavni argument je
medutim da su odrasle osobe u stanju da
razumeju namere oglasivaca i da ih sama
svest o tome §titi od mogucih negativnih
uticaja. Deca postepeno uce o funkcioni-
sanju reklamnih industrija i svrsi oglasa-
vanja, a ,,reklame usaduju svoje poruke u
decje glave kada oni obracaju najmanje
paznje”. Ovo stanoviste potice iz serije

istrazivanja koja su sprovedena pocetkom
70tih godina XX veka a koja su dosla do
zakljucka da su neka deca oko pete godine
zivota u stanju da veoma oskudno objasne
razliku izmedu komercijalnog i regularnog
televizijskog programa. U tom uzrastu oni
jos uvek reklame vide kao vrstu zabave
koja pruza nepristrasne informacije.
Dublje razumevanje reklama, iz ugla raz-
vojnih teorija, dolazi tek sa otprilike osam
godina, kada su deca u stanju da razumeju
da reklame ne moraju uvek govoriti istinu.
A tek sa 10-11 godina pocinju da shvataju
da ih reklame pozivaju da nesto urade ili
kupe. Istrazivanje koje je 2004. godine
sprovedeno na uzorku od 878 dece, podu-
dara se sa misljenjima psihologa, a poka-
zalo je da su deca tek sa oko 12 godina u
stanju da shvate tehnike reklamiranja,
njenu persuazivnu prirodu i donose zrele
odluke kao korisnici i potrosaci.

Psiholozi, takode, upozoravaju da raz-
vijanje potrosackog mentaliteta i pro-
movisanje potrosackih vrednosti kod dece,
povecava stopu anksioznosti i depresije
zbog neispunjenih ocekivanja, podstice
porodi¢ne sukobe i rizicna ponasanja, i
nastojanje da se prihvate vrednosti i nacin
zivota ,,sa reklame” koji su Cesto nedosti-
zni ili, u slucaju prikrivenog reklamiranja,
drustveno nepozeljni.

Velike rasprave vode se i oko Stetnog
uticaja koje imaju reklame usmerene na
odrasle, a kojima su deca izlozena. Tu
spada reklamiranje cigareta i alkohola u
ketinga do ,,neprimetnog” plasiranja ovih
proizvoda u filmovima, muzickim spoto-
vima, porodi¢noj Stampi i u drugim medij-
skim formama koje deca prate i koji mogu
uticati na to da deca po¢nu da ih konzumi-
raju. U Enciklopediji Deca, Mladi i Tele-
vizija stoji podatak da deca do svoje 18
godine vide viSe od milion scena konzu-
miranja alkohola u televizijskim progra-
mima. Teorijom o socijalnom ucenju
Alberta Bandure objasnjava se da ovaj
nacin reklamiranja, ukoliko je povezan sa
favorizovanjem osobe koja konzumira ove
adiktivne produkte, tako $to se ona prika-
zuje kao atraktivna, seksipilna, uspesna,
hrabra, maloletnim licima moze sluziti kao
model za izgradivanje sopstvene li¢nosti.
Direktivom Saveta Evrope o pruzanju
audiovizuelnih usluga, zabranjeni su svi
oblici reklamiranja cigareta i sli¢nih proiz-
voda. Istim ¢lanom (¢lan 15.) reklamiranje
alkoholnih pi¢a dozvoljava se samo pod
odredenim uslovima koji omogucavaju da
se zastiti psihofizi¢ki razvoj dece.

Jos jedna tema velike debate, i napora
medijskih kriti¢ara, psihologa i psihijata-
ra, roditelja, nastavnika i aktivista za
ostvarivanje decjih prava, tice se nereal-
nih predstava o telu. Ove slike deca per-

cipiraju tako Sto uporeduju svoje telo sa
drugima, i emotivno reaguju na sopstven
izgled, tezinu, pojavu. U savremenom
medijskom svetu atraktivnost je povezana
sa mrSavoscu. Uzori koji se deci nude i sa
kojima se oni uporeduju, slogani koji se
ponavljaju a promovisu vrednosti za koje
se o¢ekuje da ih deca slede, proizvodi koji
se reklamiraju za bolji i lepsi izgled - sve
to podsti¢e nezadovoljstvo i stvaranje
poremecene slike lepote, $to kod mladih
osoba povecava nezdrav odnos prema
hrani koji se Cesto zavrSava bolestima kao
Sto su anoreksija i bulimija. Klju¢ za spre-
Cavanje ovakvog uticaja medijskih pred-
stava o Zenstvenosti i muskosti jeste raz-
vijanje samopouzdanja kod mladih.

Jedno malo optimisti¢nije miSljenje
koje je vazno ovde napomenuti ima Dej-
vid Bakingem (David Buckingham) koji se
zalaze za medijsku edukaciju i koji u svo-
joj knjizi Material Child-Odrastanje u
potrosackoj kulturi zauzima stav koji umi-
ruje aktuelne strahove, a to je da deca nisu
ni toliko osetljiva na reklame kako se plase
psiholozi, roditelji, nastavnici... niti toliko
samostalna i kriticna kako tvrde marketin-
ski strucnjaci. Niti su deca jedna homoge-
na socijalna grupa za koju moze da vazi
samo jedan pol ove dihotomije. Reklame
su jednostavno tu, sastavni deo Zivota dece
od njihovog rodenja. Oni sa njima rastu i,
kao i sa drugim stvarima u zivotu koje nisu
samo crne ili samo bele, uce da se prema
njima odnose. Individualno i, koliko u
zavisnosti od stepena njihovog kognitiv-
nog razvoja, toliko i u zavisnosti od Sireg
iuzeg drustvenog okruZzenja u kome sazre-
vaju. Prema re¢ima ovog autora, podloz-
nost reklamnim uticajima nije rezervisana
samo za decu, jer ni veéina odaslih nije u
stanju da se odupre suptilnim marketin-
skim trikovima i Sirokom spektru formi u
koje oni nekada sa viSe a nekada sa manje
uspeha pakuju svoje poruke koje odasilju
svojim sadasnjim i budu¢im potrosacima.

Ja se moram sloziti sa ovim autorom
koji uliva nadu da nam reklame ipak nece
zombirati decu i da je ono $to jedno dru-
$tvo, koje zeli da bude odgovorno prema
svojim najmladim ¢lanovima, moze da
uradi jeste da pored definisanja regulator-
nog okvira kojim ¢e postaviti minimalne
standarde u kulturi reklamiranja kako bi
zastitilo decu od negativnih uticaja, omo-
guditi 1 razvijanje kriticke svesti kroz
medijsko opismenjavanje i obrazovanje
dece u duhu gradanskih vrednosti i podsti-
canjem njihovog ucestvovanja u zivotu
zajednice u kojoj zive. Posmatranjem stva-
ri iz ugla deteta i u interesu deteta. Jer jedi-
no otvaranjem prostora za odgovorno
ponasanje deca mogu postati kako odgo-
vorni Clanovi druStva tako i odgovorni
potrosaci.
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mr Milena Trbojevi¢

svetu se ve¢ godinama proucava

nova vrsta zavisnosti — zavisnost

od televizije ili ,,televizomanija“,
a organizuju se i razli¢iti programi za odvi-
kavanje dece $kolskog uzrasta od ove
navike. Istrazivanja pokazuju da su ame-
ricki maliSani najve¢i TV zavisnici sa vise
od cetiri sata dnevno provedena ispred
ekrana, dok se i u Srbiji svake godine pri-
mecuje rast minutaze koju deca do 14
godina provedu prateci njima namenjene
programe.

Poznato je da deca koja predugo sede
pred televizijskim ili kompjuterskim ekra-
nom mogu patiti od gojaznosti, loseg drza-
nja, krive ki¢me, slabovidosti, da imaju
siromasniji re¢nik, da su sklonija idealiza-
cijama, ali i agresivnosti, strahovima,
neuroloskim problemima, sociopatiji i
intelektualnoj tuposti.

Nerazumevanje simbolike

Za LINK Jelena Holcer - pedagoskinja
sa velikim iskustvom u radionicama, semi-
narima, savetodavnom radu, autorka broj-
nih struénih knjiga za decu i roditelje i
osniva¢ Skole za roditelje - komentarise
razli¢ite uticaje medija na najmlade:

- Dete u predskolskom uzrastu svet
dozivljava kao realno, stvarno mesto. Ono
odrasta upijajuci sve sadrzaje iz svog okru-
Zenja, bez iskustva koje ima odrasla osoba.
Zato je ono lakoverno, naivno i cesto
nedovoljno informisano. Ono ne razume
simboliku koju mu nude mediji ¢ak i kad
su sadrzaji namenjeni njegovom uzrastu,
kao na primer ekranizovane ili Stampane
bajke ili crtani filmovi. Roditelji smatraju
da se ta simbolika podrazumeva, da dete
zna da dogadaji nisu stvarni, pa deci ni ne
nude dodatna objasnjenja. Medutim, upra-
vo zato i postoji rizik da dete poveruje da
je mogucée da vuk proguta Crvenkapinu
baku, da otac ostavi Ivicu i Maricu u Sumi,
ili da macak Tom bezbroj puta udari misa
DzZerija koji uvek ponovo ustaje.

Govoreci o televizijskim programima
Holcerova dodaje da decjih edukativnih
emisija kakve su nekada bile ,,Poletarac* i

»Kocka, kocka, kockica“ - i koje su obo-
gatile odrastanje celih generacija - vise
nema, a da se sve rede mogu sresti i kvali-
tetni dokumentarni programi (poput neka-
dasnjeg ,,Opstanka®). Jedino kablovski
kanali jo$ nude dobre edukativne i zabav-
ne sadrzaje. U nastavku Holcerova nagla-
Sava da se u danasnje vreme kompjuterska
pismenost kod mladih podrazumeva, pa da
stoga decu ne treba sprecavati da se na
ovaj nacin medusobno povezuju ili infor-
misu.

- lako roditelji ne razumeju u potpuno-
sti ovakav tip druzenja, pozitivno je da ono
ipak postoji. Drustvene mreze delimicno i
jesu popularne zato $to bar virtuelno nado-
mescuju stvarnu socijalizaciju. Otudenost
medu decom je sve veca, pa su u mnogim
slu¢ajevima virtuelni prijatelji ujedno i
jedini detetovi prijatelji, kaze ona i nastav-
lja:

- Prosecan tinejdzer mnoge svoje sta-
vove izgraduje na sadrzajima iz medija.
Do svoje petnaeste godine on je u proseku
video po dva ubistva u svakom filmu, a u
toku nedelje je odgledao najmanje pet fil-
mova. Kada to pomnozimo brojem mese-
ci i godina — nije ni ¢udo $to on smatra da
je nasilno ponasanje dozvoljeno. On vise
ne prepoznaje stvarno, realno nasilje u
svom okruZenju, niti osea empatiju, a
kada se zadesi u situaciji da se i sam posta-
da bude nasilnik - upravo nauc¢eno pona-
Sanje iz medija moze biti njegov izbor.

Kao na filmu

Pricu o uticaju filma i televizije na decu
nastavlja Vesna Janjevi¢-Popovi¢, psiho-
loskinja u skoli ,,20. oktobar®, spisateljica
stru¢ne nagradivane literature, autorka
emisija namenjenih deci i predsednica Ziri-
ja za priznanje ,,Dobra igracka koje vec
godima dodeljuje udruzenje ,,Prijatelji
dece Srbije™:

- Deca se od najranijeg uzrasta srecu sa
vizuelnim medijima — televizijom i fil-
mom koji i formalno i neformalno uce-
stvuju u njihovom vaspitanju i obrazova-

U umerenosti je

nju. Za nivo prihvatanja vrednosti, kao i za
shvatanje umetnickih kreacija, neophodan
je odreden stepen zrelosti i razvoj simbo-
lickog misljenja.Veoma je vazna i uloga
odraslih koji spontani de¢ji ulazak u svet
filmske umetnosti i televizije prate, pod-
stiCu 1 daju detetu ulogu istrazivaca na
polju virtuelnog zivota. A u nasoj svakod-
nevici deca najcesce gledaju televiziju, fil-
move i reklame bez komunikacije s odra-
slima i stoga pasivno prihvataju gotovo
sve sadrzaje u kojima se ne postuju indi-
vidualne razlike. To dovodi do uniformi-
sanja iskustva — da svi pricaju isto i kopi-
raju videno.

Iako dugometrazni crtani filmovi poput
,Ledenog doba“, ,,Preko ograde® i ,,Voli-
ja* prenose deci pozitivne, ekoloske i pre
svega jasne poruke, ova psiholoskinja
smatra da dana$nja deca ne zive samo u
svetu animiranog programa, ve¢ da su
izlozena i negativnom uticaju najrazliciti-
jih informacija i vesti koje prate u drustvu
odraslih. Zato je neophodno decu privole-
ti na kreativno razmisljanje, na poveziva-
nje sopstvenih iskustava, razlikovanje i
razjasnjavanje emocija, kao i modela
ponasanja i radnji prikazanih na TV ekra-
nu.

Odrasli i deca mogu zajedno, u interak-
ciji da se bave svetom, prostorom i vre-
menom koje nude filmovi, da tragaju za
odgovorima na pitanja koji se postupci
nude kao pozeljni, kako se razumevaju
filmske teme i veze izmedu realnog i ima-
ginarnog. Televizijske serije i filmovi
mogu deci biti dobra vezba za snalazenje u
razli¢itim situacijama, a ujedno su to i
,,bezbedna® resenja, jer se deSavaju nekom
drugom. Pri zajednickom pracenju progra-
ma sa mladima odrasli dobijaju na uvid Sta
i kako oni razumevaju iz svog okruzenja,
Sta su im ciljevi, $ta ih zabrinjava... Po
nasoj sagovornici, ne treba zaboraviti da
se, za razliku od bajki gde se junak uvek
bori protiv zla i ponaSa se moralno, u fil-
movima mladi identifikuju s junakom, a ne
sa pozitivnim postupkom. Zato filmovi i
televizija teraju na razmisljanje o Zivotima
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.. PoStujuci niz u svetu priznatih eti¢kih pravila u oblasti
ekonomske propagande, mediji ¢e izbegavati ponude
svojih klijenata - oglasivaca u ¢ijim se porukama deca
instrumentalizuju a njihove potrebe, motivi i stavovi

Opasno po mozak

Sati provedeni uz televizijski ili kompjuterski ekran mogu imati i neuroloske posle-
dice na decu, jer brzina vizuelnih i zvuc¢nih promena izaziva ubrzan rad elektroma-
gnetnih talasa u mozgu. Japanski naucnici tvrde da prekomerno gledanje crtanog filma
,,Pokemon®, upravo zbog munjevitih vizuelnih promena, kod neke dece izaziva epi-
lepti¢ne napade. Njihovo istrazivanje pokazalo je da kontinuirano gledanje televizije
viSe od tri sata kod deteta izaziva poviSenu temperaturu mozga, ubrzan rad mozdanih
talasa, slabljenje koncentracije i reakcija uopste, slabljenje aktivnosti centra za san,
nevoljne pokrete, grimase i tikove 1 pojac¢ano lucenje endorfina — hormona zadovolj-
stva koji vremenom navodi na jos viSe gledanja u ekran.

pojednostavljaju, iskrivljuju do devijantnog ...

Iz Kodeksa Deca i mediji

. -

juna-
ka, ali i o na-
$im licnim Zivotima, o S —
medusobnim sli¢nostima i raz-

likama i posledicama koje ima odrede-
no delanje.

Reklamiranje Zivotnog stila

Reklame kao brza i kratka forma puna
dinamike i vedrine uvek imaju za cilj da
privuku paznju gledalaca. Odrasle osobe
znaju da u svetu marketinga ono §to se pre-
porucuje ne mora nuzno biti i kvalitetno.
Jelena Holcer smatra da deca veruju da je
dobro sve Sto je lepo upakovano ili §to
mediji preporucuju. Ona ne razumeju kako
se neko pretvori u lava kada popije pice
neke odredene marke, ili zasto su bakteri-
je lose kao sto im mama kaze, kad su na

tele- -
viziji  one -
prikazane kao likovi
iz crtata. Za neSto starije

uzraste reklame postaju joS opasnije jer
svet prikazuju na karikiran nacin koji dete,
usled nedostatka li¢nog Zivotnog iskustva,
prihvata ,,zdravo za gotovo*.

Ova pedagoskinja navodi i primer sa
Univerziteta u Liverpulu gde je grupa
naucnika ispitivala decu od 6 do 13 godi-
na i ustanovila da dete koje gleda TV
reklame za brzu hranu ima povecanu
potrebu za masnim i slatkim namirnicama.

U periodu od 2007. do 2009. godine udvo-
stru¢io se procenat devojcica od 8 do 12
godina koje koriste Sminku samo onih
kozmetickih kuca koje se reklamiraju
na televiziji. Firma za musku
kozmetiku ,,Gillette
Salje roden-
/ danske Cesti-
tke tinejdzeri-
ma Sirom sveta s
/ porukom ,,Do-
brodosli u svet
' odraslih®, a njihova
/ kompanijska istrazi-
vanja su pokazala da,
ako adolescent proba
) brijace ove marke barem
/ dva puta, postoji 92 odsto
/ Sanse da ¢e ih koristiti i
kada odraste.
O pogubnom uticaju
reklama na decu 1 omladinu
Vesna Janjevi¢-Popovi¢ kaze:

- Razgovori sa mladima i
zajednicko vezbanje kritickog
stava prema televiziji i otpora
prema TV reklamama pravi su
doprinos jacanju sigurnosti mladih.
Posebno su opasne reklame koje
»~izmisljaju naSe potrebe ili manipuli-
Su nasim Zeljama da budemo voljeni i
uvazeni. U toj kategoriji posebno izdva-
jam reklame za ulepsSavanje i korekcije
nepravilnosti na licu ili one koje porucuju
da je odredena marka piva dovoljna za
dobro druzenje. Zabrinjavajuce je kako te
poruke prihvataju adolescenti koji tragaju
za svojim identitetom, mestom u vr$nja-
¢koj grupi, preplavljeni svojim li¢nim, pri-

rodnim razvojnim nesigurnostima.

Stalno Sirenje i usavrSavanje elektron-
skih medija odlika je vremena te je i nji-
hov sve veci uticaj na zivot ljudi, a naroCi-
to dece, neminovan. Otud je veca i odgo-
vornost odraslih da svojim znanjem i isku-
stvom usmeravaju mlade na §to bolje razu-
mevanje i $to ispravnije prihvatanje svih
sadrzaja koji im se nude - kako onih pose-
bno namenjenih deci, tako i svih ostalih
koji s ekrana svakodnevno dopiru do decje
populacije.
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Golicanje maste je

Marijana Rami¢

ecji pisac koji kreativnim pristu-
Dpom i humorom ostaje upaméen

tokom mnogih odrastanja jeste
Pop D. Durdev. Pored knjizevnog stvara-
lastva, Purdev je od 1997. godine i direk-
tor Zmajevih decjih igara, a u ,ranom
autorskom detinjstvu* Cesto se igrao osmi-
Sljavaju¢i medijske sadrzaje za decu. Raz-
govarali smo o stvaranju za decu, poloza-
ju decje literature i decjih stvaralaca u
medijima, mogucoj povezanosti savreme-
nih medija i knjizevnosti ...

Izjavili ste jednom da svako ko stvara
za decu mora pomalo ostati u dusi dete.
Sta je jo§ neophodno za ,radnika na
mlecnom putu“?

- To dete u sebi svakako morate da

sacuvate ¢ak i ako se ne bavite stvarala-
$tvom za mlade. Kad god ste u nekom pro-
blemu, kada treba da donesete vaznu odlu-
ku, odgovore na manje-vise sva teska pita-
nja pronaci ¢ete u vaSem detinjstvu; zato
mu se redovno treba vracati. Ja mogu da

zaboravim $ta se desilo juce, ali Sta se desi-
lo pre vise od pola veka — nikako. Valjda
zbog toga neko je rekao da deca do sedme
godine znaju sve, samo nemaju nikakvo
prokri¢e za to. Elem, pored pomenutog,
ako ste se ve¢ opredelili za posao izvoda-
¢a Radova na mlecnom putu, morate pose-
dovati i veliku dozu radoznalosti.

Koliko mislite da su danas umetnici —
pisci, glumci, novinari, spremni da se
upuste i posvete kreiranju sadriaja za
decu?

- Nevolja je Sto se stvaralastva za decu
obi¢no prihvate oni koji su propali kao
ozbiljni pisci ili karakterni glumci, muzi-
Cari na zalasku karijere... Retki su oni koji
se za taj vid stvaralaStva opredeljuju od
samog pocetka. Kako neko ko je umislio
da ¢e biti novi Tolstoj da piSe o kucama i
macama, ili neko ko je resio da pomuti
slavu ser Lorensa Olivijea u ulozi Hamle-
ta, da igra jedno od Tri praseta? Uz sve to
dosta je 1 gostujucih stvaralaca koji svoju
pojavu pred decom dozivljavaju kao tezgu,
pa ili sve samo otaljavaju benaveci se, ili
da bi sebi dali na znacaju od decje prired-
be naprave komemorativni skup. Sve u
svemu, malo ih je koji znaju, hoc¢e i mogu
da se u potpunosti posvete tom poslu.

Sve je manji broj dece koja danas Cita-
ju. Kako mislite da ih je mogude zainte-
resovati za knjige?

- To bi trebalo ¢initi od malih nogu, sin-
hronizovanom akcijom svih koji ucestvu-
juu vaspitanju i obrazovanju dece. Najpre
bi vaspitadice svaki dan deci morale da
Citaju price ili pesme. Slikovnice bi mora-
le da im budu na dohvat ruke i u $kolici i
kod kuce. Treba vratiti na Javni servis, u
termin pre 2 tv Dnevnika emisije tipa Laku
no¢ deco, ali ne kao igranu formu, nego
jednostavno staviti glumca s knjigom pred
kameru i da on radi ono Sto roditelji vise
ne rade - Cita deci pricu pred spavanje.
Potom ponovo uvesti akcije tipa Citalacka
znacka, ali kao obavezni deo vannastavnih
aktivnosti. U stvari, treba raditi sve ono $to
smo radili pre 20 godina, to osveziti nekim
novim pristupom i iskustvima pre svih
Skandinavaca, pa ¢e se stvari bar malo
popraviti.

Kako vidite danas vezu izmedu savre-
menih medija i knjige kao tradicionalnog
medija?

- Ako je knjiga postala roba, onda bi je
na isti nacin trebalo i reklamirati: spotovi,
trejleri, nagradne igre. Medutim, malo trzi-
Ste kao $to je nase, plus ekonomska kriza i
sve uz nju $to ide, teSko da pruzaju takvu
moguénost nasim izdavac¢ima. Uz to pre-
velika produkcija, nepostojanje valjane
knjizarske mreze i pre svega briga o kupcu
a ne Citaocu, de¢ju knjigu sve vise udalja-
vaju od 1 ono malo ¢italacke publike.
Mozda bi opet i tu televizije sa nacional-
nom frekvencijom mogle da pomognu.
Emisije tipa Metropolis, ali namenjene
deci koje bi se emitovale u terminu kad i
Skolski program, mogle bi biti kakav takav
informator i deci i prosvetnim radnicima, o
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ncidentna pojava

Ilon /1. Byphes

tome Sta se deSava u stvaralastvu za naj-
mlade. Kulturne rubrike u naSim pisanim
medijima, sve su manje i krace, a ¢esto se
vesti 0 novim knjigama za decu ni ne
publikuju. Stranice namenjene deci nisu
adekvatno pripremljene, a na$ najstariji
dnevni list je svoj kultni podlistak Politika
za decu nakon osam decenija ukinuo i
sveo na rubriku bez ikakve koncepcije,
kakve sre¢emo i u novosadskom Dnevniku
iu Vecernjim novostima.

Po vaSem misljenju, koji su mediji naj-
otvoreniji za decju literaturu?

- Sto se ti¢e stampanih medija i televi-
zije, nema je uopste. Nade se i to retko po
neka stidljiva vest o dodeli nagrade za
decju knjigu, za koju Cesto niko ne zna ni
da je objavljena i to je to. Za sada jos jedi-
no na radiju, ranom zorom, mozete da

T

PATOBII

HA VULEH HOMATY 1)

| e

Cujete da po neko odrecituje decju pesmu
ili isprica pricu. To se odnosi na Radio
Beograd 1 Radio Novi Sad, za ostale ne
znam. Sedamdesetih godina proslog veka
teSko da biste mogli na¢i jednog pisca za
decu koji nije bio zaposlen na radiju ili na
televiziji. U RTV Beograd radili su: DuSan
Radovi¢, Aleksandar Popovi¢, Dragan
Luki¢, Mirjana Stefanovi¢, Vlada Stojilj-
kovié, Slobodan Stanisi¢, Ljubivoje Rsu-
movié, Vladimir Andri¢, Dragan Aleksic,
Stojanka Grozdanov Davidovi¢... Danas
na RTSu ima dve spisateljice, Vesna Coro-
vi¢ Butri¢ na radiju i Vesna Vidojevic¢
Gajovi¢ na televiziji. Na RTVu danas nije
zaposlen ni jedan pisac za decu.

Na koji nacin se decja literatura danas
prezentuje u medijima?

- Ako izuzmemo decje Casopise, koji su

takvi kakvi su i jedva sastavljaju kraj s kra-
jem, jer je kriza izazvala drastian pad tira-
za kod svih, jo§ jedino vidim Sansu na
internetu. U ovoj besparici to je najjeftini-
ja varijanta. Jo§ pre nekoliko godina ilu-
strator Aleksandar Pedovic¢ se nosio mislju
da pokrene jedan online Casopis za decu,
kome bi Igre (Zmajeve decje igre, prim.
aut.) bile suizdavac. Pisali smo projekte,
trazili inicijalna sredstva za to i nikada ih
nismo dobili. Ovog septembra sreo sam na
festivalu humora za decu u Lazarevcu
jagodinskog ilustratora, pesnika za decu i
dramskog pisca Pedu Trajkovi¢a. Rece mi
da je u saradnji sa bibliotekom, pokrenuo
online Casopis za decu Slova na struju
(http://jabooka.org.rs/projekat/16/slova-
na-struju?jezik=sr_yu , prim.aut.). Pogle-
dao sam i prijatno se iznenadio. Na preko
120 strana, bogato ilustrovanih, nalazi se
veliki broj poetskih, proznih i dramskih
tekstova nasih istaknutih pisaca. Izlazice
kvartalno i na neki nacin popunjavati tu
prazninu koja vlada u nasem informisanju.
Izgleda da nam je to jedina Sansa, samo
takvih Casopisa treba da ima mnogo vise.

Kako obezbediti decjoj literaturi pro-
stor i dostojniji tretman u medijima?

- U pisanim medijima nikako. Oni u
ovoj krizi ukidaju sve §to je po njihovom
miSljenju suviSno i §to ne prodaje novine.
Pod to suvisno spada pre svih kulturna
rubrika, a onda redom sve Sto na kulturu
miriSe. Kada se jedna grupa pisaca za decu
spremala da uputi pismo Politici i zatrazi
vracanje njenog podlistka za decu, re¢eno
nam je da se okanemo ¢orava posla jer to
necée proéi. Da je taj podlistak, po mislje-
nju vecinskih vlasnika, bio od neke kori-
sti, ne bi ga ukidali. Na televiziji Sanse su
jo$ manje. Nema para, nema volje, a nema
ni kadrova. Okreni obrni, opet sve spadne
na dva slova: na radio i na internet. Pa
odvolje vam.

MoZete li da izdvojite neke od vama
zanimljivih decjih emisija iz proslosti?

- Mi smo nekad s nestrpljenjem cekali
vikend da bismo slusali Radio igre za
decu. Slusali smo ih s podjednakim zani-
manjem i mi i roditelji. Ne znam da li deca
danas uopste sluSaju radio. To su deca
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vizuelnih medija, a televizija im nazalost
odavno nista ne nudi osim nekih uvoznih
crtaca sumnjivog kvaliteta. Serija odavno
nema i tesko da ¢e ih u dogledno vreme
biti. Zbog famoznog piplmetra i rejtinga,
menadzmentu RTS je vaznija Baba koja se
ceslja od decjeg programa iako jedna epi-
zoda kosta, kako sam ¢uo, koliko i deset
epizoda serije za decu. Tako Kocka, kocka
kockica, Neven, Lutkomendija i Citav niz
drugih ostvarenja namenjenih deci za
sadasnje prilike ostaju nedostizni.

Kakva su vasa li¢na iskustva u radu u
medijima — ranije ste pisali i za radio i
televiziju? Zasto vise ne saradujete sa
medijima na taj nacin?

- Moram da priznam da ja ni radio, a ni
televiziju, nisam dozivljavao kao medije
na kojima bih mogao da dozivim punu
afirmaciju. Bilo Sta da uradite to odlazi u
etar, pa ko je ¢uo Cuo je, ko je video video
je, toga viSe nema, do eventualne reprize.
Imao sam osecaj kao da je to Sto sam ura-
dio bageno kroz prozor. Stampani mediji
su ve¢ nesto drugo. Stare novine kad-tad
mogu da vam padnu u ruke i ono $to ste
napisali je tu. Uzmete ih da briSete prozo-
re i nadete svoj tekst. Ali kad ste mladi
onda je za vas sve izazov. S godinama taj
izazov jenjava, a i, ako ¢emo posteno, ni
radio, ni televizija vise nisu ono $to su bili.
Kada se pojavila televizija mnoga znacaj-
na imena nase knjizevnosti imala su potre-
bu da se oprobaju na tom mediju. Danas tu
zelju retko ko pokazuje. Osim toga, pisa-
nje za televiziju nije ni malo jednostavno.
To delo trazi sasvim drugaciji pristup. Ja
se bavim rec¢ima, reci doista katkad prozi-
mam slikom i budim neke asocijacije kod
Citalaca, dok televizijski gledaoci traze
nesto drugo, konkretnu situaciju. Televizi-
jitreba pre svega slika, a ne reci. Ukratko,
ja nisam Covek televizije.

Direktor ste i Zmajevih dedjih igara,
institucije i manifestacije za decu sa du-
gom tradicijom i vrednoséu. Na kojim
principima su organizovane Igre?

- Mnogi Igre poistovecuju sa Junskim
programima, najve¢om i najstarijom mani-
festacijom namenjenoj deci mozda ¢ak i u
evropskim okvirima. Medutim, za samu
literaturu mnogo je vaznije ono §to se u
Igrama kao instituciji i medunarodnom
centru knjizevnosti za decu deSava pre i
posle te velike feste. Festival svake godine
poprima sve viSe elemenata zabave, jer je
to izgleda nasa realnost. Zalud je stari
Dositej ukazivao na vrednost knjige i Cita-
nja, zvona i praporci su nadjacali sve i od
te buke lepa re€ se sve manje cuje. Mi u
Igrama pokusavamo da okupimo oko sebe
sve zainteresovane koji ¢e zajedno s nama
raditi na tom mukotrpnom poslu prolepsa-
vanja jezika i afirmaciji drugih kulturnih
sadrzaja namenjenih deci.

Koliko su se Zmajeve decje igre adap-
tirale novim generacijama dece i na koji
nacin?

- Brojne generacije dece su se zbog
nebrige odraslih tokom minule dve dece-
nije adaptirale na mnoge stvari koje nisu
primerene njima. Neki su ve¢ dobili svoju
decu i plasim se da ne znaju Sta ¢e s njima.
Oni najéesce placaju ne uvek sreéno oda-
brane Skolice i radionice da bi se neko
drugi bavio njihovom decom, jer s ,,vred-
nostima” koje su usvojili tesko da imaju
¢emu da ih poduce i usmere. Potrebno je
mnogo truda, dobre volje i angazovanje
Citave zajednice da se stvari postave na
svoje mesto. Mi u Igrama se trudimo da im
ukazemo na malo drugacije sadrzaje mada
to ne ide tako lako. Da biste decu vratili
svetu detinjstva potrebna je veca finansij-
ska i svaka druga podrska, ali i sinhroni-
zovano delovanje skole, ostalih institucija
kulture 1 medija.

Na koji nacin u Zmajevim decjim igra-
ma koristite medije, tradicionalne i nove,
za promovisanje vrednosti koje zastupa-
te?

- Onako kako su kori$éeni pre 20 i vise
godina. Apsurdno, ali mozda su pre 30 go-
dina koris¢eni ¢ak u vecoj meri nego da-
nas. Tada su na bitnim pozicijama u RTV
Novi Sad bili pisci za decu, prijatelji koji
su udruZenim snagama ¢inili sve da Igre
nacine institucijom i manifestacijom za
respekt. Pavle Jankovi¢ Sole je bio ured-
nik dramskog programa Radio Novog Sa-
da, Laslo BlaSkovi¢ urednik decjeg pro-
grama, Miroslav Nastasijevi¢, pa potom
Pero Zubac, urednici decjeg programa na
TV Novi Sad, a Rade Obrenovi¢ direktor
Zmajevih decjih igara. Ako tome dodamo
da su Igre tada bile manifestacija od drzav-
nog interesa (i to one velike Jugoslavije) i
da su svoje novinare na Junske programe
slali ili preuzimali programe svi tv centri
JRTa, sve je jasno. Danas Igre nisu od zna-
¢aja ni za Novi Sad, a vest o njima dopre
dokle i signal RTVa. Od novih medija
koristimo jo§ internet, ali nedovoljno. Jed-
nostavno nemamo novca da napravimo
valjan sajt i da placamo nekoga ko ¢e ga
redovno odrzavati.

Stice se utisak da su pisci za decu ma-
nje eksponirani u odnosu na kolege koje
PisSu za odrasle. SlaZete li se sa ovom kon-
statacijom i kako se vi oseéate povodom
toga?

- Ne znam da li je za to kriv Bogdan
Popovi¢ koji je jo§ pocetkom XX veka
pisuci o Zmaju rekao: Savrseno je neoz-
biljno decje pesme smatrati kao ozbiljnu
knjizevnost. To, ¢ini mi se, niko nije ni tvr-
dio jer decja pesma ima sasvim drugaciji i
poeticki i esteticki diskurs. Tek njegova
diskvalifikacija Zmajeve poezije za mla-
dez kao da je anatemisala Citavu literaturu

za decu koja ni danas nije nasla zasluzeno
mesto u korpusu srpske knjizevnosti.

lako ste dobitnik mnogih nagrada koje
govore o kvalitetu vaseg rada, da li pre
izdavanja knjige ipak proveravate reakci-
Jju dece na napisani sadriaj?

- Danas je to sve teze posti¢i na onaj
nacin na koji su to radili pisci za decu pre
tridesetak i vise godina. Periodike za decu,
koja bi negovala lepu re¢, kao Sto je to ne-
kada ¢inio Zmaj, vise nema ili je ona u ru-
kama ljudi koji literaturi za decu ne misle
nista dobro, pre svega zbog toga $to o njoj
i ne znaju mnogo, pa te listove uglavnom
koriste za vlastitu promociju. Ostaju vam
samo susreti sa decom, §to ponekad moze
biti i estrada, jer neke sofisticirane igre po-
gotovo ako su u simbiozi sa vizuelnim ele-
mentima ¢ega je u mojim radovima dosta,
tesko da mogu biti na prvi pogled shvace-
ne na tim masovnim susretima i na sceni.
Internet jeste najbolji nacin, ali na njemu je
nemoguce zastiti ideje, a 1 sve drugo, pre
nego $to se to nade u knjizi. Papirna forma
je ipak nekakav dokaz autorstva.

Kad pogledamo neke od naziva vasih
knjiga — na primer ,Bludilnik*, ,,Book
war”, I love av av av you” ili ,Slik
kovnica*, vidimo da volite da se igrate
re¢ima.

- Igra je imanentna detinjstvu. Zbog
toga sve §to radim za decu i mlade, pa ¢ak
i odrasle, u najve¢oj mogucéoj meri bazira
na igri; recima, slikom, smislom... Takav
odnos prema svemu §to vas okruzuje otva-
ra nesluéene mogucénosti 1 vama, ali i
vasim Citaocima. Na vlastitom primeru ili
pak na onom $§to im nudite kao proizvod,
poticete ih na produbljivanje vase, kolek-
tivne i razvoj individualne kreativnosti.
Uvek polazim od toga da ako pri nastanku
neke knjige to Sto radim meni pric¢injava
veliko zadovoljstvo, ono bar delimi¢no
mora preci i na ¢itaoca. Vi tako, u toj igri,
uspostavljate partnerski odnos sa Citalac-
kom publikom.

Humor i satira su sri vasih knjiga.
Smatrate li da se zdrav decji smeh negde
sklonio iz savremenih medija?

- Ljudi kada odrastu najpre zaborave da
se smeju. Zbog toga smo za slogan Junskih
programa 55. Zmajevih decjih igara oda-
brali Zamjeve stihove: Imal’ slade Sta na
svetu od osmeha tog. Pokusali smo da,
pomocu dece, barem na kratko vratimo
osmeh na usne odraslih, jer verujemo da
nije ni malo prijatno odrastati uz njihova
zabrinuta i vazda tmurna lica. Zalud je
Dragan Luki¢ pevao I smeha, smeha deci,
njega nema ni na vidiku. Da deci osmeh
nije dat rodenjem, instinktivno, da zavisi
od nas odraslih, bili bismo najtuznija zem-
lja na svetu, jer golicanje maste u stvara-
lastvu za decu je sve viSe incidentna poja-
va, a ne pravilo. To je tuga i opomena.
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+Kvarenje” jezika kod
dece i omladine

Ivana lli¢

- Tebra, zavrsio sam strava igricu, Serovao sam ti je na fejsu,
probaj!

- Ne mogu, iscureo net, a starci ne daju kintu.

- Smor.

- Totalni.

azumeli? Ono §to je nekom uobicajen razgovor, nekom je

Rtnema za razmisljanje. Ako u okruzenju nemate decu i ti-

ejdzere, spadate u ove druge. Svako ko ne poznaje zar-

gon neke grupe, u razgovoru s njenim ¢lanovima deluje kao

govornik drugog jezika. Jo§ ako se zargon obogati dijalektizmi-
ma, zbunjenost neupucenog sagovornika je sigurna.

Zargon je prisutan u svim dru$tvima i potkulturama i ne treba
ga ispravljati. On se ni ne moZze ispraviti jer je odraz bunta, a
gusenje bunta stvara jaci otpor. Treba imati razumevanja za potre-
be mladih i za njihove jezicke novotarije. Zabrinjava pak Sto ti-
nejdzeri, ali i oni mladi, pa i deca do sedam godina zanemaruju
maternji jezik, a sve se viSe koriste preCicama u govoru stvaraju-
¢i katkad i sasvim nelogicne jezi¢ke sklopove. Time je znatno
smanjen fond reci kojima se sluze.

Na ,.kvarenje* jezika uticu drustveni faktori, ija je posledica
zargon. Uz to, deca i omladina pod neprestanim su uticajem medi-
jaiinterneta. Tu su i mobilni telefoni, raunari, tehnoloske novi-
ne koje svakodnevno donose izazove i u jezickom smislu. Imajuci
u vidu sve navedeno, deca se jo$ i dobro snalaze. U ovom krat-
kom dijalogu uocavaju se pomenuti faktori za nastanak ,,novo-
srpskog* nasih najmladih.

Ali sve ima svoju cenu, a najskuplju ovde placa knjizevni jezik
jer ga naSi potomci sve manje znaju. Mnoge reci iz knjizevnog
jezika deci su nepoznate, a o leksickom fondu iz narodne ili sta-
rije knjizevnosti da ni ne govorimo. Gube se i neke gramaticke
kategorije (neki glagolski oblici, na primer), a pojedine vrste reci
(opisni pridevi i prilozi) svode se na mali broj najfrekventnijih.
Domace re¢i zamenjuju strane, narocito engleske.

Pozajmljenice i tudice bogate jezik. O tome je bilo reci i na
medunarodnoj konferenciji ,,Kultura u dijalogu®, odrzanoj na
Filoloskom fakultetu u Beogradu krajem septembra. Najkompe-
tentniji stur¢njaci saglasni su da strane reci ne treba izbacivati,
ali se one moraju prilagoditi domacim jezickim pravilima — izgo-
vorno, morfoloski i sintaksicki. I to je sve izvodljivo, medutim,
Sta kad se strane reci po¢nu dozivljavati kao nase, pa se od njih
jos izvode nove, a takav je ,.,trend” i u srpskom. Tako naustrb reci
iz knjizevnog jezika dobijamo lajkovati (od lajk, eng. like — svi-
dati se), fejs (skracenica za drustvenu mrezu Fejsbuk, eng. Face-
book), hejtovati (od hejt, eng. hate — mrzeti), Serovanje (od eng.
share — deliti, podeliti), tagovanje (od eng. tagg — oznaciti).

Na smanjen re¢nik dece i omladine uti¢e i ne€itanje. Ni lekti-
ra, kao obavezno §tivo i u osnovnoj i u srednjoj skoli, ne ¢ita se,
osim ako nije sasvim sazeta i nalazi se na internetu. Ni to nije
garancija da ¢e se neki dak upoznati, makar tako, sa delima

Sekspira, Dostojevskog, Molijera. Pozeljno je da su odabrana dela
predstavljena Saljivo, ¢ak i parodi¢no. Jer ako dete ve¢ mora da
gubi vreme na Citanje, bar neka se zabavi! 1z ugla Skolaraca
mnoge reci kao da nikad nisu ni postojale. Deca se danas pitaju
zasto bi rekli izvanredno, odli¢no, izvrsno kad umesto svega toga
mogu re¢i — ekstra, vrh ili kul. Tinejdzerima je ¢esto dosadno, ali
da izgovore tu re¢ — dosada — ili njen sinonim — dokolica, nema
potrebe, tu je bleja. Ljutnja i mrznja su kratko i jasno — hejt; nesto
prevazideno, beskorisno, nepotrebno, suvisno — aut, izvesno,
sigurno, pouzdano — sto posto. Nema dileme je 1i neko prevaren
ili obmanut, isfoliran je... Izrazi su sasvim svedeni, a eventualno
mogu biti dopunjeni prilozima strasno i uzasno bilo u pozitiv-
nom bilo u negativnom kontekstu. Tako se, ako re€i i jesu u stal-
noj upotrebi, iz svesti polako gubi njihovo osnovno znacenje.

Ali ta deca, uz nasu dozvolu obi¢no, jos§ od najranijih dana gle-
daju Baby TV, dakle na engleskom, rastu uz crtane junake ¢udnih
imena koji se kre¢u izmisljenim prostorima takvih naziva da se za
njihov izgovor jezik mora bar dvaput prelomiti (o oruzjima i oru-
dima decjih heroja da ni ne govorimo). A tek kad se crtani juna-
ci sa televizije presele u svet kompjuterskih igara, nastupa jezik
samo deci znan. Mozda ne umeju da izgovore sve glasove mater-
njeg jezika (jer, molim vas, srpski je grub jezik, pa kako bi ga
detence znalo!), ali vrlo lepo znaju da kazu fluks, akilijan, Soni
Blekbons, transmisija... I jos kad odasvud ¢uju mejling, ofis,
sekondhend, tajming, ofis, pet-Sop, for sejl, pi-ar, kopi-pejst, i
maternji dijalekat zvuci neobicno, a kamoli knjizevni jezik. Deca
rastu u digitalnom svetu i taj svet ispunjava svaki segment zivo-
ta — od gledanja i slusanja televizije kod kuce, do mobilnih tele-
fona i laptopova gde god da su.

A tim sredstvima za komunikaciju sve se brze prenosi poruka.
SMS i ¢askanja na internetu ne sluze za puko dogovaranje, ne
treba saopstiti samo gde smo, s kim se nalazimo, kada... ve¢ i
prepricati vazan dogadaj od petka uvece, opisati osobu koja nam
je privukla paznju, resiti zadatak ili poloziti ispit cak! Dosta je to
informacija, a prostor ograni¢en! Zato su mladi doskocili ograni-
¢enjima modernih naprava i uradili ono §to moraju — sve $to treba
opisati kao pozitivno je vrh, §ta ima veze da I’ su ljudi u klubu bili
veseli, da li je muzika prijala ili je momak veoma zgodan, pa jo$
zelenook. Bilo je vrh! Prvo se Stedelo na interpunkciji, sada je
ona gotovo nepostojeca. Zatim se vreme gubilo i na kucanje celo-
vitih reci, skracene su. Onda su se i izrazi, skoro uvek engleski,
sveli samo na pocetna slova — BTW, WTF. OMG, sta li je slede-
¢e?!

Mozda bi svi trebalo da slede volju i potrebe mladih i da se
okrenu novim tehnologijama i novinama u jeziku. Ali sve dok
ima ko da ih vrati ,,staromodnim* jezickim oblicima, treba se
boriti za lepu, knjizevnu rec. Jer i ta danasnja deca sutra ¢e podu-
Cavati svoju decu, a kako ¢e znati na koji nacin ako ne nauce dok
su ,,tabula rasa“. Sustina jeste bitnija, ali je i oblik bitan.

Nadam se da posle ovog teksta necu biti matori smor $to
bacam tol’ki hejt na omladinu. Svako ima pravo da prica i pise
kako hoce. Na kraju, vazno je da se razumemo!
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Deca v

dr Danica Ac¢imovi¢

eca su objekti medijske industrije
Dna koju ne mogu da uticu, niti

imaju razvijene mehanizme odbra-
ne. Deca gledaju televiziju tri do Cetiri sata
dnevno. Prepustena sebi i vremenu, zado-
voljavaju radoznalost, popunjavaju dosa-
du. Takvim tempom, do zavrSetka srednje
skole provode vise vremena uz mali ekran,
nego u ucionicama. Neselektivno gledaju
sve i svasta, od reklama i crtanih filmova
do filmova punih nasilja, krvi i seksualnih
scena. Usvajaju problematicne vrednosne
stavove, kopiraju imidz polupismenog
polusveta, ponavljaju videne dogadaje, a
da Cesto nisu u stanju da naprave razliku
izmedu fantazije prikazane na ekranu i
realnosti.

Napred navedene konstatacije ne govo-
re niSta novo, veé su samo informativno
okruzenje, pledoaje, za temu koju zelim da
prezentujem na malo drugaciji nacin. Necu
se baviti stereotipima o nedostatku kvali-
tetnih emisija za decu na nasim javnim
kanalima; a jo§ manje se tro$iti na uzalud-
no prozivanje savesti i pozivanje svesti o
posledicama takve (ne)kulture za buduca
pokoljenja. O tome je napisano podosta
medijskih studija, diplomskih radova, pa i
tekstova u novinama. Zelim da pokazem
kako je MOGUCE praviti kvalitetne TV
sadrzaje namenjene deci i omladini. Sa
malo visSe VOLJE, moze se biti kreativan,
inspirativan i od koristi svakom ¢iniocu iz
magicnog trougla dak-roditelj-Skola.

Sta kaZu zakoni

Nas je Zakon o pravima deteta usvojen
tek 2011. godine, poslednji u regionu.
Preuzeta je terminologija Ujedinjenih
nacija, gde se kaze da je dete svako ljudsko
bice mlade od 18 godina. Mladima se sma-
traju uzrasne grupe ljudi od 10-24 godine,
dok omladinu ¢ine mladi ljudi u dobu od
15-24 godine Zivota. Danas u Srbiji Zivi
oko milion stanovnika imenovanih kao
mladi ljudi, starosti od 15-29 godina. To je
svojevrstan kuriozitet, jer se u vecini
zemalja Evrope mladost zavrSava sa 25
godina.

Zakonom je zabranjeno izlaganje dete-
ta sredstvima javnog informisanja ako
iskljuc¢ivo ima za cilj profit i pogodnosti,
tj. koristi za roditelje, staratelje, lica koja

TV emisijam

podizu i neguju dete. Organi javne vlasti,
pravna i fizicka lica treba da podsticu Sire-
nje informacija od interesa za ostvariva-
nje, unapredenje i zastitu prava deteta, a
posebno da podsticu sredstva javnog
informisanja, da Sire informacije i mate-
rijal od drustvenog i kulturnog interesa
za dete u skladu sa ciljevima obrazo-
vanja.

Poslenici u medijima moraju
poznavati, postovati i pridrzavati se
ovih odrednica. Zasto je to vazno?
Zato §to su u programima za decu
nosioci poruka, nosioci posla
DECA. Ne mogu se drugadije

uspostavljati generacijske komu- Q)

nikacije sa onima kojima je pro-
gram namenjen. Javni servis RTV &
ima obavezu da proizvodi, emitu- <
je 1 neguje programe za decu odre-
denog kvaliteta i prikladnog sadr-
zaja. U sadasnjem trenutku to ni
izbliza nije u onom obimu, niti kva-
litetu kakav je postojao, vise od tri
decenije u Televiziji Beograd, a od
1991. godine u Televiziji Novi Sad.

Popularna TV $kola

Redakcija u novosadskom studiju je
odredila sebi za zadatak da bude prosveti-
telj nove medijske kulture. Logika ovoga
programa je podrazumevala najpre eduka-
tivnu funkciju (saznavanje, poucavanje,
usvajanje 1 diseminacija novih znanja)
onih sadrzaja koji se ticu sistemskog obra-
zovanja. Medutim, to nije bio servis, niti
zamena obrazovnim procesima u Skoli,
veé svojevrsna dopuna u $irini, produblje-
nosti i medijskoj ekspresivnosti. Obradi-
vali su se oni sadrzaji koji nisu eksplicitno
bili prisutni u nastavnim programima, ali
su se smatrali delom opste kulture obrazo-
vanog mladog Coveka.

Deca novog vremena, deca televizije —
kako ona Sto program samo konzumiraju,
tako i ona koja ga stvaraju — smatraju uce-
nje putem elektronskih medija vrlo priv-
la¢nim. Razlozi su viSestruki: vizuelna
informacija, dinamika prezentovanog
sadrzaja, koncizan nadin saopS$tavanja,
aktivna komunikacija, izostanak pedago-
skih sankcija. Imajuci to u vidu, novinari
(svi po obrazovanju profesori: knjizevno-

0,}0
(0
2
sti,
jezi-
ka, isto- 7
rije) razvi- O/;) i
jali su suptilnu ":5 7

medijsku pedagogi-

ju sa teznjom da se inici-

ra uvodenje medijskog vaspita-

nja kao nastavnog predmeta u skolama.
Realizovani su serijali: Filmska citanka,
Umetnost igre, Primena racunara, Inter-
net bon-ton.

Obradivane su teme koje su tada deci
nedostajale, iz opSte kulture, religije, gra-
danskog vaspitanja, lepog ponasanja. Tra-
zili su da se govori o nestandardnim zani-
manjima, pa je zbog toga pokrenut serijal
Iza ekrana. Serijalima K o da su nam preci
sveci i Vise od skole predstavljene su goto-
vo sve osnovne Skole u Vojvodini i puno
srednjih $kola u centralnoj Srbiji. Kada su
se pojavili reketasi u Skolskim dvoriStima,
koji su uzimali novac namenjen za uzinu,
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podstican je razgovor o tome, pa su direk-

tori u Skolama tada prvi put angaZovali

obezbedenje - odrasle ljude da cuvaju decu
od dece.

Posebna specifi¢nost rada ove redakci-

je bila je saradnja se decom-prezenterima.

Spontano se stvorila svojevrsna

dramska radionica

koja je u sara-

dnji sa

H rodite-

/ Q
7 & ljima,
oNe
“? psiholozi-
,\.,,\"’ ma, pedagozi-
< ma i naravno decom,

funkcionisala u danima kada
nema nastave (vikendom). Najodgovorni-
ji zadatak preuzeo je na sebe reditelj Rasti-
slav Durman, koji je ve¢ imao bogato isku-
stvo radeci serijal Na metar od zemlje:

- Deca su u pocetku imala tremu. Pogo-
tovo kada bi prvi put nesto pogresili, pa
bismo sve morali ponovo. Uvek sam im
govorio da sve shvate kao igru; da smo
samo mi tu u ovom studiju, kao u nekoj
sobi, pa dok nama to ne bude sasvim
dobro, ne¢emo pustiti u emitovanje. Niko
nasSe greske nece videti, ni prolaznici na
ulici, ni nasi drugari, ni roditelji. Trudili
smo se da na§ zajednicki rad bude kao

igraonica, da se uz rad i zabavljamo. Vodi-
li smo racuna o razvoju dece, da ne polete
u visine, da se ne uobraze, da ne popuste u
Skoli. Ta su deca rasla uz nas.

Tretman i uloga dece u
medijima
Svi u redakciji, od novinara i reditelja,
do urednika i snimatelja, moraju da imaju
puno strpljenja u radu sa decom. Treba pri-
premati kratke, jednostavne tekstove, pri-
merene uzrastu. O tome reditelj Durman
ima Ziva secanja:
- Oni su se drzali zadatog teksta onako
otprilike. Naravno da su prepricavali
svojim re¢ima. Problem je ispao
sasvim neocekivano: oni su u $kola-
ma bili nauceni da recituju tako
$to deklamuju, pa su tako govo-
rili i pred kamerama: patetika i
rastezanje. Prenemagali su se.
Uc¢ili smo ih izrazavanju, od
pocetka, Cesto kroz Salu i
karikaturu. A Sto se tiCe
kolega, profesionalaca u
timu, podrazumevalo se da
svi budu primer dobrog
ponasanja. Sa etickog
aspekta, preuzeli smo na
sebe obavezu afirmisanja
sledecih principa:
% poStovanje prava

deteta (pravo na skloniste,

zdravstvenu zasStitu, li¢nu
bezbednost, pravo na skolo-
vanje, pravo na slobodu misli

i govora)
% pedagosko psiholoska
odgovornost (uzorno ponasanje,
kontrola socijalnog ponasanja,
saradnja sa roditeljima i nastavnici-
ma, pracenje razvojnog puta i sazre-
vanja licnosti sve do zaposlenja i zasni-

vanja porodice)

% didakticko metodicka odgovornost
(televizijski zadaci prilagodeni uzrastu,
licnim osobinama i moguc¢nostima)

% pospesivanje visesmerne komunika-
cije (dete prezenter, prema detetu sa spolj-
ne strane ekrana, dete i TV ekipa), zaklju-
cuje Durman.

Pored svega, ali PRE svega, novinari su
se obavestili o specificnim odlikama sva-
kog stadijuma intelektualnog razvoja dece.
Za ciljnu grupu zabavi$ta usmerenost je na
bojama, veli¢inama, oblicima i relacijama
izmedu predmeta. Do sedme godine Zivo-
ta deca se najbolje izrazavaju slikovno,
simbolima, imitacijama, simbolickom
igrom. Kada podu u osnovnu skolu, pa sve
do puberteta, razvijaju se novi pojmovi:
broja, prostora, vremena, znaka i oznace-
nog. Obrazuju se sistemi logickih operaci-
ja koje se odnose na objekte, klase, dru-
Stvene relacije; sposobnost preuzimanja

tudih uloga, gledanje na stvari sa stanovi-
Sta drugoga. Pubertet tj. adolescencija
donosi revolucionarne promene u ponasa-
nju 1 misljenju zbog polnog sazrevanja.
Stvara se novi svet simbola, idola, uzora.
Relativizuju se, preispituju, prevrednuju
svi sistemi vrednosti u drustvu. Osporava-
ju se autoriteti, nastaje kriza li¢nog identi-
teta. [zrazen je osecaj za ritam, zvuk, dina-
miku, humor.

Sta se moZe prezentovati, a §ta

nauciti

Deca kao mladi saradnici u medijima,
uce da sagledaju i razlikuju temu od ideje,
da razumevaju i tumace medijske poruke.
Upoznaju se sa tehnologijom medija u
procesu produkcije i emitovanja, ali je
veoma vazno da razvijaju svoj vrednosni
sud, sposobnost razlikovanja umetnosti od
kica i Sunda, kao i zamke medijske mani-
pulacije.

Prezentovati mogu svoje znanje, kakvo
je bilo u serijama: Matematika i matema-
ticari, Primena racunara, Fazoni i fore.
Zatim vestine: Skola jahanja, Ritam i ples,
razni sportovi. Emisije pod nazivom NS
olimp otkrivale su svojevremeno mnoge
talente i uzore, kroz sviranje na instru-
mentima, pevanje, glumu. Deca-voditelji
su odli¢an motivacioni element, podstrek
za razgovor i razmiSljanje na razne teme
tipa: Moje telo i ja, Moja psiha i ja, Peda-
goska klackalica, Na casu kod, Priprema
za Skolu.

Novinari i ceo TV tim treba da zadovo-
lji niz kompleksnih zadataka kojima
nameravaju da edukuju decu ispred i iza
ekrana. Znaci da umeju da se obracaju
onima kojima je program serviran, ali i
onima koji taj program stvaraju. Duzni su
da otkrivaju konstruisani svet medijskih
poruka.

Dokle god se u naSe Skole ne uvede
predmet MEDIJSKA PISMENOST, pro-
grami za decu treba da upoznaju Siroku
populaciju sa ubrzanim razvojem novih
tehnologija koje su u stanju da veSto mani-
pulisu (pokrecu i preokrec¢u) sliku i zvuk,
da transformisu tekst i pokret, Sto je oda-
vno zazvonilo na uzbunu zbog moguce
negativne manipulacije. Ukazivanje na
neograni¢ene kreativne mogucnosti, ali i
osvesc¢ivanje od pogubnog uticaja medija,
treba da ide kroz prepoznavanje, analizi-
ranje i vrednovanje efekata istih. Primena
steCenog znanja se pokazuje kroz razvija-
nje vestina prezentovanja, kreiranja i dizaj-
niranja medijskih poruka.

Radoznalost i igra najcesce su samo po-
Cetni stimulansi, ali se uvek pokaze da ne-
koliko dece sa uspehom nastavlja da se ob-
razuje i da se formiraju kao poslenici u me-
dijima razli¢itih profila. Za profesionalce
koji sa njima rade, to je velika radost.
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Rastislav Durman

ko su protagonisti programa za
Adecu i decai odrasli ili samo deca,
pa taj program ne valja, za to nisu
kriva deca. Moguce da nisu motivisana, da
ih uc¢esce u pravljenju programa ne intere-
suje 1 da ih je neko naterao (,, hajde, pile
mamino, samo jos jednom na snimanje i
dobices novi mobil ), mozda nemaju dara
za medijski nastup, nego ih je neko na silu
u program stavio (,,mozda njegovom/nje-
nom talentu treba vremena da se pokaze,
ali sigurno da ga ima po Zenskoj liniji, nje-
gova mama je sestra gospodina mini-
stra®), a najverovatnije da se sa decom
nije radilo, ili, jo§ gore, da se radilo pogre-
$no. A nije se radilo ni sa odraslima koji u
tim programima ucestvuju ili ih prave.
Odsustvo rada sa odraslima i decom
koji u de¢jem programu ucestvuju rezulti-
ra promasajima od kojih mnogi vise nisu
na nivou pojedinacnog slucaja, nego su se
pretvorili u manir, pa ¢ak i u sistem koji se
moze definisati.

AngaZovanje starmalih

Za one koji ne znaju, Sirli Templ (Shir-
ley Temple) je ameri¢ka glumica rodena
1928. koja je, kao cudo od deteta, na filmu
pocela da radi sa tri godine, a sa deset vec
imala prvi milion. Na jednu Sirli koja je
usla u enciklopedije, kroz redakcije pro-
grama za decu prolaze na stotine njenih
mentalnih klonova (kao posledica postoja-
nja mentalnih klonova preambicioznih
roditelja), starmale dece koja oponaSaju
odrasle do neukusa i ponasaju se odraslije
nego odrasli. Neiskusni ili autori kojima je
svejedno da li snimaju program za decu ili
krompire na kilogram vole da rade sa
ovakvim materijalom zbog toga Sto su
takva deca ne samo kooperativna, nego i
spremna da izvrSe sve ono Sto se od njih
trazi. U emitovanju ovakva deca mogu da
oduseve ponekog odraslog, ali vrSnjacima
¢e biti do te mere nesimpaticni da ée to
ponistiti sve druge eventualne vrednosti
koje program ima — pod uslovom da ne
promene kanal.

il
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PodilaZenje

Autori koji ne poznaju publiku i ne
znaju Sta ¢e se deci svideti racunaju da je
najbolje udvarati se publici, pa onda pla-
siraju estetiku, sistem vrednosti i stereoti-
pe za koje pretpostavljaju da ih deca vole
i da medu decom zive. Kako se radi o pret-
postavkama, kao posledicu imamo kon-
glomerat acenja i dedacenja i vrednosnih
stavova, a sve zajedno zacinjeno vreme-
plovom koji na ekran dovodi uspomene
autora na njihovo sre¢no detinjstvo.

Kao drugari

Usiljena srda¢nost u odnosu sa decom i
insistiranje na ,,kao“ ravnopravnom odno-
su moze da dovede do toga da se dete koje
ucestvuje u programu uplasi i zatvori u
sebe, pa pred kamerama cuti, odgovara
jednosloznim odgovorima ili ¢ak nec¢e da

e S

progovori. Deca, pogotovo ona manja,
uglavnom drugarstva i prihvataju na
ravnopravnoj osnovi, ali do toga mora do¢i
spontano kada se uspostavi poverenje, a
sredstva za postizanje tog cilja nisu dobro-
namerno lupetanje i usiljena infantilnost.
Dovoljno je biti otvoren i dobronameran,
pa sacekati da vreme uradi svoje.

Sputavanje

Ako je neko dete pozvano u program,
ili pozvano da u pripremi programa uce-
stvuje, onda je zdrava pretpostavka da su
ga za to preporucile njegove osobine i kva-
liteti koje samo ima, pa to treba postovati.
Jasno je da se deci (kao ni odraslim ¢lano-
vima ekipe, uostalom) ne moze da dozvo-
li da rade Sta hoce i kako hoce — deca hoce
da se zaigraju i preteraju — ali do korekci-
ja treba da dode u toku rada, a ne unapred.

Umesto znaka vzvike

"‘--.-—-_-:._..._1_.,--._.._'.,_____'_"____'_

T

——

link

www.mediart.org

novembar 2012



Uterivanje u red pre nego $to se sa pripre-
mama krenulo (,,ja ¢u ti kazem kako treba
i Sta se valja*), pa jos§ uz naglasavanje da
je poslusnost neophodna zbog toga sto
patuljci pojma nemaju za razliku od odra-
slih koji sve znaju i to najbolje, imace za
posledicu to $to ¢e detetu biti neprijatno,
Sto ¢e potpuno izgubiti samopouzdanje i
postati ili sasvim nekooperativno, ili ¢e
saradivati kao robot koji se ponaSa onako
kako neko pritiska dugmice ili ¢e se jed-
nostavno zainatiti, a onda od dobrog pro-
grama nema nista. (Na bespogovorne
komande pristace samo oni starmali i oni
koji bi na svasta pristali samo da se nadu
na ekranu, a to nije materijal od kojih se
dobar program pravi.)

U sputavanje spada i nestrpljenje onih
koji sa decom rade. Svako snimanje se pla-
nira zato Sto svaki sat kosta — subjektivno
jos vise u doba ekonomske krize — ali ako
se detetu ne da dovoljno vremena da sav-
lada stid ili da se opusti, ako odrasli ¢la-
novi ekipe ne mogu da odvoje onoliko
koliko je potrebno da isprate decji misao-
ni proces ili sasluSaju njihove ideje moze
da bude jos skuplje jer je moguce da ce
proizvod biti nesto Sto je nemoguce ili bar
nepozeljno emitovati.

O kucama i mecama pricaju

njima decama

U program za decu spada i ono §to se
plasira tek prohodalom svetu i svetu kod
koga su hormoni poceli da rade svoj
posao, Sto su dve sasvim razlicite starosne
ili ciljne grupe. Izmedu te dve, postoji
nekoliko drugih, a da stvari budu kompli-
kovanije, broj ciljnih grupa podlozan je
promenama, kao i Sto se pomeraju godine
koje ih omedavaju. Prilagoditi odredeni
sadrzaj odredenoj ciljnoj grupi po sebi je
tezak posao, pubertetlije nece gledati pro-
gram u kome se pric¢a o kucama i mecama,
niti ¢e oni najmladi razumeti probleme
koji ih ¢ekaju tek za neku godinu.

Ne obazirati se na ciljne grupe se ne
isplati posto pokusaji da se pravi program
za sve obi¢no rezultiraju proizvodom koji
nije ni za koga. Politikin Zabavnik nije
pravilo (kao ni Ulica Sezam, Na slovo na
slovo, Poletarac, Lutkomedija ili Neven),
nego izuzetak koji se desi — proizvodi se,
dakle, za jednu ciljnu grupu, a ako pored te
ciljne grupe sadrzaj zavole i ostali radi se
o sre¢nom spletu okolnosti koji se ne moze
planirati u okviru redovne pripreme i emi-
tovanja programa.

Spisak sa viSe od tri tacke

Osim promasaja koji su posledica odsu-
stva rada i priprema, postoje oni koji su
posledica potpunog nesnalazenja i nema-
nja predstave sa kim se i za koga radi i
shodno tome primena neadekvatnih izra-

Deca kao sagovornici

Vazan aspekt postovanja decjih prava u medijima jeste i nacin na koji novinari/ke
intervjuisu decu. U izdanju Decja prava i mediji - Omogucavanje deci da uzivaju
svoja prava, smernice za zaposlene u medijima, Medunarodne federacije novinara,
date su preporuke kako efikasno i pravilno intervjuisati decu.

% Intervjui sa decom treba, osim u izuzetnim slu¢ajevima, uvek da se obavljaju uz
prisustvo nekoga ko ¢e delovati u najboljem interesu deteta, ko Ce Stititi dete i preki-
nuti intervju ako je to neophodno.

% Lice koje intervjuiSe dete treba da sedi ili stoji na istoj visini na kojoj je dete, i
ne sme da ,,gleda s visine”, ni bukvalno ni metaforicki.

% U slucaju radijskog ili televizijskog intervjua, neophodno je da dete bude opu-
Steno, a ne napeto niti uplaseno kamerom ili tehnologijom. Ovo moze da znaci i da sni-
matelji treba da sa detetom provedu neko vreme pre nego $to ukljuce kameru i na dete
upere svetlo.

% Pitanja treba da budu upucena detetu a ne odraslom, a odrasli pratilac treba da
posmatra i interveniSe — jer ¢ete u protivnom dobiti pricu odrasle osobe, a ne deteto-
Vu.

% Lice koje intervjuise treba da ima smiren, prijateljski i neutralan glas, i da ne rea-
guje sa zaprepascenjem i zgranutoScu.

% Pitanja treba da budu jasna i nedvosmislena, i ne treba da navode. Prvo postav-
ljamo otvoreno pitanje (tako da dete ne oseca pritisak da odgovori na bilo koji speci-
fican nacin), a onda koristimo zatvorena pitanja da se usredsredimo na ¢injenice koje
treba da proverimo.

% Pitanja treba ponavljati na razli¢ite nacine da bi se proverilo da li je dete razu-
melo smisao i da li se izrazilo jasno.

% Bolje je postavljati pitanja u vezi sa ¢injenicama o tome sta je neko rekao ili ura-
dio, nego da pitate kako se dete osecalo. Treba traziti svaki moguéi vid saradnje (Sto
predstavlja dobru praksu za sve vrste intervjua).

% Ako se intervju obavlja uz pomo¢ prevodioca, vodite racuna da prevodilac pre-
vodi tacno ono $to dete kaze, a ne da tumaci ili rezimira odgovore.

R.L.

zajnih sredstava, pa to deci bude tesko za
prac¢enje zbog jezika koji ne razumeju,
¢injenica koje ne znaju, neadekvatnog
kadriranja, umetni¢arenja u montazi ili
muzike koja nervira.

Postoji i namerna destrukcija programa
za decu, bar sa stanovisSta jednog normal-
nog civilizacijskog pogleda na svet, a to su
nametanje sumnjivih vrednosnih sudova,
ideoloske ili potrosacke matrice. Tako su,
na primer, u decje emisije pocetkom deve-
desetih dovodeni Zestoki momci u unifor-
mama kojima su se voditelji klanjali pro-
glasavajuci ih junacima, herojima i spa-
siocima (da bi se na kraju ispostavilo da se
radi o ratnim zlo¢incima koji su patrioti-
zam shvatili kao odlazak u snabdevanje), a
dan danas se u komercijalnim programima
pojavljuje model reklamiranja koji Salje
poruke tipa: ,,svi pravi decaci obozavaju
taj i taj brend, a ti ako taj brend neces,
onda to znaci da nisi pravi decak nego
seka Persa*.

Posebno je opasno neznanje ili nemar —
Sta reci za urednika koji nije primetio, ili
ne zna da je Heraklo jednom kratko plovio
sa Argonautima, a da se po zlatno runo islo
pre trojanskog rata koji nije mogao da se
desi pre nego sto je nastala Ilijada (osmi ili

deveti vek pre Hrista), pa odlucio da se
emituje televizijska serija gde se u jednoj
epizodi reCeni Heraklo obracunava sa
negativcima koji su iz Cista mira resili da
stanovnicima idili¢nog sela pokvare pro-
slavu Bozi¢a? Nesto Sto svakako nije za
Stampu.
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Ne samo
nostalgija

Branka Otasevi¢

ad su, pocetkom ove jeseni, do-
Kmaée televizijske kuce izasle u
javnost s najavama svojih progra-
ma za novu sezonu, pokazala se jedna
nesumnjivo porazavajuca ¢injenica. Medu
novim naslovima iz domena prvenstveno
zabave, ali i igranih dramskih serija, pa i
dokumentarizma, nigde niceg $to bi bilo
posebno namenjeno deci. A kad se zna da
ni u trenutnoj, tekucoj ponudi deca ne os-
kudevaju jedino u crtanim filmovima svih
vrsta, postaje jasno — i zabrinjavajuce —
koliko je ta velika, vazna i specifi¢no zah-
tevna kategorija TV publike zanemarena.
Cak i kad se odmah razluée obaveze
koje u pogledu decje populacije imaju
Radio-televizija Srbije kao javni RTV ser-
vis 1 komercijalne stanice poput TV B92,
Pinka, Prve, Avale... zacudujuée je da se
na decu ne gleda i kao na sloj stanovniStva
koji moze da doprinese priblizavanju za
sve emitere istom, pragmati¢nom cilju:
povecanju gledanosti. Da li zbog upadlji-
vog smanjenja sopstvene produkcije u
celini programa, da li zbog posebne ose-
tljivosti s kojom se mora pripremati pro-
gram za decu, da li zbog stava da se decja
TV publika zapravo smanjuje privucena
drugim medijima (video igrice, internet)...
tek, dece nema kao znacajnije ciljne grupe
ni u programima, ni u planovima nasih
televizija.

e [

Voditelji kao drugari

Zarazja$njenje odnosa televizije prema
deci najcesce se ulazi u raspravu o tome
kako se i koliko brzo menja okruzenje pri
odrastanju novih generacija, kakav je nji-
hov senzibilitet, koji sadrzaji ulaze spon-
tano u njihov svakodnevni svet. 1z toga se
lako, i olako, moze skliznuti u zabludu da
su decje potrebe bitno drugacije u odnosu
na njihove vr$njake od pre nekoliko dece-
nija. Cini se, ipak, da mame, tate, deke 1
bake sadasnjih predskolaca pominju ,,Koc-
ku, kocku, kockicu® ne samo iz puke
nostalgije ve¢ i iz uverenja da bi serijal s
Brankom Mili¢evi¢em kao voditeljem vrlo
rado gledala njihova deca i unuci. I nije
samo ,,slatka ptica mladosti“ ono Sto stari-
jim generacijama drzi u dragom secanju
neke davne decje emisije, ve¢ Zelja da i
njihovi potomci uzivaju u druzenju s
Acom poStarom, u igranju ,,Kolari¢u-pani-
¢u®, u uspavljivanju uz ,,Laku no¢, deco®.
Ono $to je s razlogom steklo epitet ,.kul-
tno* ¢ini raskos$ni (ovde nehronoloski) niz
naslova: Neven, Poletarac, Svastara, Haj-
de da rastemo, Nedeljni zabavnik, Stocicu,
postavi se, Hiljadu zasto, Muzicki tobo-
gan...

Vazno je naglasiti da sve ovo navedeno
pripada vremenu u kome se program za
decu smisljao i snimao s puno profesiona-
lizma, ali 1 ambicije da se ide u korak sa
razvojem medija, zanrovskim koliko i teh-
noloskim. Bile su, naime, zastupljene raz-
novrsne forme — lutkarske minijature, za-
bavni kolazi, igrane serije, kvizovi, pa i
»sou®“. Vodilo se racuna o jednostavnoj
istini da se deca vezuju za TV voditelje
kao za svoje ,,drugare®, pa su u tu ulogu
stavljani simpati¢ne i $armantne li¢nosti.
U toj galeriji su Vajta, Zike, Pedolino,
Manda, Bule... Za decu su tada postojale
igrane serije (Vaga za tacno merenje, Si-
Jjamci, Ucitelj, Salas u Malom ritu, Zimo-
vanje u Jakobsfeldu, Babino unuce, Price
iz Nepricave) u kojima su se pojavljivala
najslavnija ovdasnja glumacka imena.

Blize danasnjici tu raznovrsnost Zanro-
va pokazuje raspon od ,,Pustolova®, mono-
loske forme za koju su bili dovoljni jedan
odli¢an pisac, Vladimir Andrié¢, i jedan Sar-

mantan glumac, Milan Gutovi¢, preko
obrazovno-zabavnog kolaza ,,Verujte, ali
ne preterujte” do slozene dramske struktu-
re, serije ,,Metla bez drske* Mile Stanoje-
vi¢ Bajford.

Svakog postovaoca te slavne proslosti
morala je obradovati vest da je Timoti
Dzon Bajford pre nepune dve godine
postao savetnik RTSa, s o¢ekivanjem da se
podstakne stvaranje programa za decu.
Rezultat tog angazmana, ili bar ucinak
Javnog RTV servisa u meduvremenu, nije
bas narocit — premijerna ,,Plava ptica® i
rimejk ,,Slova®. Dok je prva od dve serije,
kao kolazni poucno-zabavni magazin,
imala dovoljno razigranosti i sada toliko
popularizovane i zahtevane interaktivno-
sti, druga, nova verzija serije ,,Na slovo,
na slovo* radena po tekstu Dusana Rado-
vica, izazvala je razli¢ite odjeke. Za neke
je bila opravdano davanje Sanse novim
kreativcima, po drugima nije ispunila oce-
kivanja i domasila original, ali je, sveu-
kupno, ipak nametnula pitanje svrsishod-
nosti ovog poduhvata.

»Revizija* klasike

Nije nepoznata ideja da se neka klasi-
¢na umetnicka dela ,,renoviraju s uvere-
njem da ¢e tako biti prijemcivija savreme-
noj publici. Nemi holivudski filmovi se
ozvucuju, a onim crno-belim dodaje boja.
Sto se pozorista tie, tu je povodom tret-
mana klasike legitimno tzv. ,,novo ¢itanje‘
koje ukljucuje svakojake prerade i dorade.
Knjizevnost trpi drugu vrstu intervencija —
skraéivanje i ,,dajdzestiranje®, svodenje
romana na golu radnju, zaplet i intrigu bez
,,dosadnih opisa“.

Ravno je zabludi da ¢e svaka takva
intervencija imati smisla, pogotovo ako se
ne radi namenski i zapravo stvara original
— kakav je recimo slucaj sa knjigom
,.Sekspir u pricama“, usmerenoj ka malim
Citaocima kao uvod u kasniji susret sa
Sekspirovim komadima. I zabluda je da su
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nove generacije dece toliko drugacije da
¢e ikad zastareti klasicne bajke o uspava-
nim lepoticama, hrabrim prin¢evima, zlim
veSticama i dobrim vilama, bez obzira $to
literaturom i kinematografijom sada hara
Hari Poter. Uostalom, nije slu¢ajno Sto se
— ponoseéi se svojom knjizevnoséu za
decu — Velika Britanija na otvaranju Olim-
pijade u Londonu odlucila da, uz autorku
pomenutog junaka, uvrsti i one Dikenso-
ve decake, zatim Meri Popins i jo§ po
nekog.

Klasika, naime, ne zastareva, pa je otud
valja izvorno i konzumirati. Ako je serija
,»Na slovo na slovo“- onako jednostavno,
prisno, toplo, duhovito kako su je sklopili
pisac Radovi¢, reditelj Vera Bjelogrli¢,
kompozitor Aleksandar Ili¢, Mic¢a i A¢im
(Mic¢a Tati¢), Puza (Stoiljkovi¢), Lola
(Novakovi¢), Ostoja (Miodrag Butkovic),
Baja i Paja (Ljubisa Baci¢ i Pavle Mincic)
— klasika, a jeste, onda bi najbolje bilo da
je deca, u povremenim reprizama na tele-
viziji gledaju u tom obliku. Prelazak ,,Slo-
va“ sa televizije u neke druge medije
moguc je, i moze biti uspesan kao nedavna
postavka Radoviceve radio drame ,,Kape-
tan Dzon Piplfoks, zvani Zvono* na pozo-
ri$noj sceni.

Zanemareni tinejdZeri

Ako se moze prihvatiti da danaSnja
deca ipak ,,brze rastu, odnosno sazrevaju
i viSe znaju u odnosu na prethodnu, onda
je izazov za TV urednike i autore jedino
nova ,,kategorizacija‘“ publike, koliko stru-
¢no toliko i iskustveno zasnovano odredi-
vanje kom je uzrastu potreban kakav i kom
je uzrastu namenjen koji program.

U tom smislu mozda se nesSto ranije
nego pre ulazi u tinejdzersko doba, te su
tek tu uocljive praznine u TV ponudi. U
poslednje vreme vredne su hvale serije
poput ,,Mansarde* i ,,MoZze i drugacije*
koje imaju direktan obrazovni i vaspitni
element, ali su sasvim retke one poput

i

Price iz Nepricave ...
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,»Pridi blize“ koje ,,pouku” plasiraju kroz
¢iste dramske forme, posredno (a upravo
tako Cesto postizu i veci efekat). U nedo-
statku domacih naslova za tretman adole-
scentskih ,.,tema i dilema‘ dobro dodu stra-
ni, poput nekada$njeg americkog ,.Bever-
li Hilsa* (koji ima i nastavak u vidu
,Novih klinaca sa Beverli Hilsa®) ili sko-
rasSnjeg francuskog ,,Liceja, italijanskog
»Gimnazijalci®, Spanskih ,,Kompanjerosi‘
i ,,Korak napred”. Ali, Steta je da nasSi
mladi gledaoci na ekranu svet svojih vr§-
njaka trenutno mogu da vide samo onako
kako ih prikazuje serija ,,Tracara®.

Mozda je preveliko ocekivanje da se
danas ovde snimi neka u svakom pogledu
izvrsna serija o mladima, po umetnickim
dometima priblizna ,,Sivom domu® ili
»Zaboravljenima“. Koliko je poznato, vrs-
ni scenaristi i reditelji odavno nisu ni pred-
lozili projekat te vrste za koji bi bar RTS
morao biti ne samo zainteresovan ve¢ i
finansijski sposoban, s obzirom na ekspan-
ziju serijskog programa u njegovoj pro-
dukeiji ili koprodukeiji. Uopste uzev, decji
program kao da vise ne zanima ni one koji
su ga nekad u Televiziji Beograd uteme-
ljavali. Ljubivoje RSumovié¢, istina, dugo
je istrajavao s ,,Fazonima i forama®, ali je
Dragan Babi¢, iz ¢uvenog ,,Dvogledovog*
tandema, iako opet na televiziji, sasvim
okrenut emisijama za odrasle. I mada sta-
nje u knjizevnosti za decu pokazuje da se
stalno osvezava i podmladuje eSalon de-
¢jih pisaca, njih nema kao stvaralaca za
medij televizije. Pre ¢e biti ne zato Sto su
oni nezainteresovani za saradnju, veé
stoga Sto TV kuce za to ne pokazuju inici-
jativu.

Crta¢ do crtaca

Sve one posle su linijom manjeg otpo-
ra — decu ,,namiruju® uvoznim crta¢ima.
B92 odustao je davno od neobicne i lepe
emisije ,,Baldahin“ Hane Gadomski i pre-
pustio se stranim crtanim filmovima. Pink
se drzi emisije ,,Pink kids“ koja ne moze
biti drugacija od estradno - ,,trendovskog®
duha cele stanice. Dok je trajala, Avala je
imala neodoljive ,,Kefalice*, ali u formi
koja viSe zabavlja odrasle nego decu.

I Sta onda preostaje nego crtaci. To je
ocigledno industrija u usponu, s obzirom
da pojava svakog Strumpfa i nindze, sva-
kog Nodija i Sportakusa, svake mace Kiti
i Mnjau-mnjau mackice, pokrece nov talas
mercendajzinga koji podrazumeva da ¢e se
odli¢no prodavati igracke, majice, rancevi
1svasta jos§ s tim likovima. Uostalom, tako
je bilo oduvek, samo §to su u toj vrsti
»javne upotrebe* ovi novi junaci potisnuli
Mikija i Mini, Mazu i Lunju, Vini Pua,
Petra Pana...

RTSu na Cast §to je obezbedio termin za
Diznija dokazuju¢i da ima filmova za sva

vremena. Ovo sadasnje, u svakom pogledu
manje pitomo, nudi na visokoj tehnologiji
zasnovane, bravurozno i furiozno izvede-
ne avanture po Zemlji i svemiru, demon-
strira ¢uda drugacCije vrste od budenja
uspavanih lepotica princevskim poljupcem
ili pretvaranjem Zabe u princa i obrnuto,
od dzinovskog bujanja ¢arobnog pasulja ili
fantasti¢nih skokova krilatog konja. Koli-
ko je u toj produkciji ocuvana osnovna
tema starinskih bajki o pobedi dobra nad
zlom i onaj zeljeni sre¢an kraj kad pravda
konaéno pobeduje sasvim je druga prica.
Kao $to je i sasvim zasebna tema koliko i
kako agresija iz novih crtaca utiCe na
ponasanje dece, kakve uzore nudi, na kak-
vo poistovecéivanje podstice.

U dobroj nameri da deca od televizije
dobiju nesto drugacije i nesto bolje - kad
ve¢ provode pred ekranom vise vremena
nego §to je zdravo — valjalo bi smanjiti
komercijalne interese bar u ovom domenu
ukupne TV prakse. Ima svakako umnih,
talentovanih, duhovitih 1 mastovitih ljudi
koji bi znali §ta i kako. Umeli bi da ,,pomi-
re* atrakciju savremenih igracaka koje
svetle, sviraju, mrdaju, sa drazima malog
plisanog mede, Sarenilo i ,,estetiku ruz-
nog“ kod ¢udnih bi¢a ,,sezamovaca® i
,mapetovaca“ sa stilizovanom lepotom
Pepeljuge i Snezane. Setili bi se da neka
deca zive daleko od ,,svetlosti velegrada®,
a neka nikad nisu uzivo videla ni kokosku,
pa bi pronasli sadrzaje koji bi te maliSane
priblizili jedne drugima i okupili ih pred
istom TV pricom.

I radili bi s uverenjem da deca rodena
uz televizor kao deo prirodnog okruzenja,
zasluzuju pametniju, inspirativniju, kori-
sniju, zanimljiviju, kreativniju, vaspitno
ispravniju, umetnic¢ki utemeljeniju, u sva-
kom pozitivnom smislu naj, naj televiziju.
Oni koji danas poc€inju svoj zivot uz ,,Bebi
TV* ve¢ sutra ¢e biti TV gledaoci puni
velikih i ispravnih oc¢ekivanja.
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. Nismo komerc

Pitali smo urednicu decjeg i Skolskog programa RTSa, Nata-

Su Drakuli¢ o novim projektima, uslovima u kojima radi
redakcija, kao i o tome koliko su uspesi redakcije iz pret-
hodnih decenija stimulativni.

- Tradicija nekadasnjeg decjeg programa je nesto Sto kreativ-
no stimulise Citavu redakciju i svi smo pocastvovani §to smo deo
ovog programa, hodnika i zidova medu kojima su nastajale naj-
lepsSe tekovine decje bastine. Istovremeno, nije lako raditi u osu-
jecenim uslovima manjka finansijskih sredstava i kompletnog
tretmana programa jer decji i $kolski program je u pauzama skup-
Stinskih zasedanja. Zvuci kao $ala, ali nazalost ima mnogo istine
u tome. Skupstina pocinje u deset i tad se zavrSava nas blok na II
kanalu a da li ¢e biti reprize, to je svakodnevna lutrija. Nisam

lamentarnog kanala biti mnogo mo¢niji od naseg programa, $to su
ostalom mnogo puta i pokazali. Za program treba ustaljeno emi-
tovanje. Li¢no bi volela da se emitujemo na I kanalu ali ako smo

I anarhista, naprotiv, ali bojim se da ¢e parlament do uvodenja par-

ve¢ na drugom, onda hajde bar tu da se zna kad smo i da nam

o
e —
P S — _

— el
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jutarnji i ve€ernji blok budu konstanta.

Mislim da je kvalitet naSeg programa i kreativno i tehnoloski
na dosta visokom nivou s obzirom na uslove u kojima radimo ali

do (1)
Radio vijuge
Slobodan Govorcin

decu? Da li deca slusaju radio? Da li
deca ¢itaju? Sta rade deca?

Nivo citalatke pismenosti gradana
Srbije je veoma nizak. Za razliku od pot-
puno nepismenih, a to su oni nesposobni
da reprodukuju tekst, tj. da ga procitaju,
¢italacka nepismenost znaci da osoba nije
sposobna da prati nepoznat, kompleksan
tekst a samim tim ne ume da procita
»izmedu redova®, Sta su tema i ideja napi-
sanog. Nivo pismenosti ucenika u osno-
vnim $kolama, nazalost, takode je nizak.
Prosvetni radnici u nastavi imaju proble-
ma sa odrZzanjem minimuma koncentraci-

Ima li smisla praviti radio program za

je potrebne da se Cas odrzi. Ucenje i razu-

mevanje spadaju u rang utopijskih strem-
ljenja upornih ucitelja.
Nezainteresovanost nije neprirodna.
Deca ne Zele lako da se odreknu svoje pri-
marne potrebe za igrom, skitanjem, avan-
turom. Dok uce o svetu u kome Zive, deca
Cesto prepli¢u svet maste i realnog, izjed-
nacuju Ziva bica i stvari i identifikuju se sa

junacima. Oni na zivot gledaju kao na igru

a igri opet prilaze veoma ozbiljno. Ego-
centrici su i u konstantnoj su potrazi za

rado$cu ali se ne libe i da Sire radost oko
sebe. Kada im se pretpostavi da se odgo-
vorno bave sobom, osete se ugrozenim i
suprotstavljaju se.

Danasnja deca traze samostalnost ali
beze od odgovornosti koja nuzno prati tu
vrstu napretka. Moderan zivot nema razu-
mevanja za porodicu ,,sporog* ritma gde
se dete lagano, ugledajuci se na sveprisu-
tne roditelje, ukljucuje u drustvo, i samim
tim odgovornost za odnose prema zajedni-
ci pripada drugim referentnim grupama,
pre svega vr$njackoj grupi gde se pojam
individualnog identiteta smatra nepozelj-
nim a zivot pod maskom persone ne uspo-
stavlja istinski odnos sa drustvom ve¢ pro-
pagira kalup poslusne usamljenosti.

Nekada su odrasli, lica koja detetu pru-
zaju oslonac i pomo¢, prepricavali bajke i
u direktnom kontaktu utvrdivali detetovu
sigurnost, dok danas ulogu toplog krila
naratora u velikoj meri zauzima, za emo-
ciju nesposobna, digitalna masina koja pri-
kazuje uprosScene verzije tih istih prica, uz
pomo¢ brzih montaznih trikova i svegla-
snosti, u vidu filmova, crtanih i igranih.
Ideje i teme industrijski proizvedenih

atrakcija, uglavnom su povrsne i nude
praznoglavu zabavu. Potreba za fantazi-
jom ustupila je mesto potrebi za spekta-
klom i dominacijom. Formiranje Zelja ne
dolazi direktno od deteta ve¢ od grupe
kojoj ¢e se dete, silom prilika, prikljuciti.
Taj razvojni put pomno prati reklama koja
nije zainteresovana za slogan bajke ,,Zive-
ti sre¢no do kraja zivota®, vec je zaintere-
sovana jedino za plasiranje proizvoda. A
to je zloupotreba decje bezazlenosti!
Funkcija bajke je prevazilazenje strep-
nje od odrastanja i odvajanja. Fantazija
omogucava razreSenje konflikta izmedu
zelje za osamostaljivanjem tj. samopotvr-
divanjem i zelje za oCuvanjem sigurnosti
u porodici. Bajke usmeravaju dete da
otkrije svoj identitet i tako utvrdi svoj
karakter. One obecavaju detetu da ¢e, kada
se odvazi i upusti u zastrasujuce traganje,
biti potpomognut viSim silama i uspeti u
potrazi za glavnom nagradom - odgovo-
rom na sustinsko zivotno pitanje: ko sam
ja i zaSto sam tu? Bez tog rizika preti mu
zivotarenje ili jo§ gora sudbina. Bajka nudi
sliku junaka koji se suo¢ava sa svetom.
Odnos narator - slusalac, gde je narator
ne samo posrednik nego i oslonac, zadrza-
va se ipak u obliku drame: radio drame i
bajke za decu. To je prostor gde je dete i
dalje arhetipski junak a ne pripadnik ,,nin-
dza kornjaca“. Odnos auditivne i vizuelne
percepcije svakako je teSko uzdrman
onoga dana kada je ,,video ubio radio zve-
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ijalni program

uvek moze i bolje. Na primer, godinama uspesno ucestvujemo u
EBU projektima za decu gde u saradnji sa njihovim producenti-
ma svake godine realizujemo jednu igranu dramu i jednu doku-
mentarnu emisiju koje su na redovhom emitovanju evropskih
javnih servisa i uvek su zapazene. Imali smo i dobre igrane seri-
je (Pridi blize, Mansarda, Moze i drugacije, Bleja), vrhunski kviz
(Zdravo Evropo), obrazovne i edukativne emisije (Iz zivota poz-
natih matematicara, Seksperti), ponosni smo i na dva dokumen-
tarna serijala: Vecni sjaj detinjstva u kojem predstavljamo trenu-
tno najpopularnije pisce za decu i Portreti-zanimanje dete u
kojem upoznajemo danasnju decu, junake ovog vremena. Ova-
kvi serijali ¢e biti dragoceno svedocanstvo ovog vremena i dokaz
da je bilo neceg i osim ,,Farme* i drugih rialitija koje je nemogu-
¢e i pobrojati. Gledana nam je i emisija Zujalica, svojevrsni vodi¢
kroz pozitivne sadrzaje za decu, Vita studentis, emisija namenje-
na studentima, Ja, mi i drugi o fenomenologiji razli¢itosti name-
njena tinejdzerima. Veliki pomak je napravljen i sa Plavom pti-
com magazinom radenom po ideji Timotija Bajforda koji je naza-
lost jedini projekat koji se emituje na na I kanalu subotom u
12.30. Ima programa ali sam svesna njegove svojevrsne nevidlji-

Da li su emisije nekada bile bolje? Nasa nostalgija odgovara da
jesu ali realno - nije bilo konkurencije, tolike dostupnosti raznih
sadrzaja koje vam prosiruju kriterijume. U nostalgiju naravno ne
dirate i njoj se sve oprasta a od svega danas proizvedenog oce-
kujete visoke standarde. Za standarde trebaju sredstva i to je veli-
ki problem, a mi nismo komercijalan program. Danasnjoj deci je
tesko zadrzati paznju. Era modernih tehnologija dovela je do
sveopsteg ubrzanja zivota i bojim se da je to nezaustavljiv proces.
Deca danas skidaju sa interneta crtace, igrice, sve. Da ne govorim
o kablovskoj televiziji i obilju kanala. Da bi ih pridobili, moramo
im negde i podilaziti i osluskivati $ta vole a iza toga forsirati kori-
sne 1 kvalitetne sadrzaje. Treba im na neki nacin ponuditi ono Sto
niko nema - otud i napori da nase obrazovne emisije budu naslo-
njene na kulturnu bastinu i tradiciju i da ih ujedno u¢imo i o
nasem slikarstvu, muzici, jeziku i knjizevnosti, razli¢itim kraje-
vima zemlje, istoriji.

Zelja mi je da pokusamo i da pratimo nastavni program u §ko-
lama, da se na neki nacin sinhronizujemo sa njim. To bi moglo
znatno da olaksa deci. Druge televizije uglavnom forsiraju strani
decji komercijalni program mada je bilo i nekoliko lepih izuze-
taka ali sve to nazalost postepeno nestaje - nije komercijalno.
Kvalitetnog programa nikada ne moze biti previSe, nezavisno na
kojoj se televiziji emituje.

Za prolece poc€inje emitovanje novog lutkarskog serijala Kuku-
riku Sou prema tekstu Jasminke Petrovié a u reziji Filipa Colovi-
¢a, a radi¢emo i nekoliko novih zanimljivih projekata. Ono Sto
mogu da najavim je zaokret ka pesnicima ali i brojne druge stva-
ri, zakljucuje Natasa Drakuli¢.

vosti i jako mi je Zao zbog toga.

R.L.

zdu* ali je novi princip potrosackog dru-
$tva pod sloganom: ,,napravi jeftino (¢itaj:
besmisleno) i prodaj sto skuplje!*, ukazao
da imperativ svakog drustva, ocuvanje
kulturnog blaga, ima smisla. To je osno-
vna misija radiodifuzne ustanove.

Drama, bilo da je u pozoristu, na tele-
viziji ili na radiju ima jednostavan zada-
tak. Podize nivo kulture, pismenosti i inte-
ligencije i sluzi za dozivljavanje snaznih
oseCanja. Drama je interdisciplinarna i
retko je samo delo autora. Ona je i misao
reditelja i osec¢aj snimatelja i takti¢nost ton
majstora, raspon glumca, raspolozenje
kompozitora, osecajnost lektora i budnost
dramaturga. Svi oni su tvorci filozofije
svakog dela, svake emisije. Dramska
misao se zasniva na neiscrpnoj imagina-
tivnosti likova a anticipacijom vizueliza-
cije tona u sliku ili i tona i slike u mental-
ni nadrazaj, dovodi do stanja oCaranja, od
poistovecenja, do iskustva. Ona izbegava
svaku vrstu vulgarnosti, banalnost i baha-
tost. Zlo u drami, samo je prepreka koju u
igri treba savladati. Polazista su uglavnom
humanisticka i cilj je uvek isti - poistove-
¢enje zarad procis¢enja. Samo se sredstva
naizgled razlikuju: igra, reci, tonovi. Jed-
nom recju SLIKE!

Izostanak slike u radio drami moze
laiku da se ucini kao hendikep ali neogra-
ni¢ena de¢ja masta i recepcija nadogradu-
ju i upotpunjuju ovu umetnost i daju joj
prednost koju film ili scena prate. Iako je

producentski bezgrani¢na i lako dostupna,
radio drama zahteva punu paznju slusala-
ca i spram toga mora sufisticiranije da bira
termine emitovanja za razliku od televizi-
je. Starosne grupe slusalaca diktiraju re-
pertoar. U predskolskom uzrastu pronala-
zenje termina je naizgled lako. Uzrast u
kome su deca sposobna da ,,ukace* pricu
je od druge do tre¢e godine. Siguran ter-
min je vreme price za laku no¢. Ali taj ter-
min varira u odnosu na godisnje doba, i
gradsku ili seosku sredinu. Preporucuje se
da deca do tri godine starosti spavaju 10-
12 ¢asova dnevno. Ako dete odlazi u vrtié,
budenje je zakazano za 7 Casova. Pretpo-
stavlja se da dete u vrti¢u spava 2 sata i
tako, lakom racunicom stizemo do termina
u 20 casova. Ali puna paznja i energija su
komplementarne. Kolika je sposobnost
deteta da se posveti pri¢i na izmaku snaga
proteklog burnog dana? O tome mogu da
sude svi roditelji koji su zajedno sa decom
,»otplovili“ na pola price. U tom slucaju,
pravo vreme za radio igru je period pre
dnevnog odmora, bilo da je u vrticu ili u
domu, jer su tada i vaspitaci, ili bake, na
visini zadatka. Ilustrovanje dozivljaja za
vreme slusanja pun je pogodak! Roditelji-
ma ostaje da pred spavanje umire strahove
koje je dan stvorio.

Dakle, okolnosti u kojima je radio
drama sluSana vaznija su od termina.
Uvodenje drame i pozorista u skole nije
novina. Dramsko izrazavanje podstice

kreativne sposobnosti, ali pre svega omo-
gucuje funkcionalnu i prakti¢nu primenu
procitanog i naucenog. Negovanjem pri-
rodne decje sklonosti prema igri i glumi
aktivira se i razvija masta, neguje se stva-
ralacki odnost deteta, omogucava se kri-
ticki odnos prema stvarnosti a samim tim
vrsi se 1 bolja priprema za zivot. Termine
za emitovanje omladinske radio drame
takode valja uskladiti sa programom na-
stave srpskog jezika i knjizevnosti. Uvo-
denje radio drame na nivou osnovno-skol-
skog i srednjeg obrazovanja, postizu se
svi obrazovni ciljevi: izu¢avaju se stilovi,
rodovi i vrste pisanja a uspostavlja se kul-
tura izrazavanja i olakSava se pamdéenje
teksta. U terminima za radio igru, prostor
treba obezbediti $kolskim dramskim sek-
cijama. Time bi se dostigla preko potre-
bna paznja.

Danasnje dede i babe bolje razumeju
svoje unuke najpre zbog toga sto ih je kao
klince, bas kada je trebalo, Dusan Radovi¢
uveo u gusarsku druzinu i dokazao im da
vizije koje deca imaju nisu samo u njiho-
vim glavama. Od njih je satkan Citav svet.
Ovaj drugi, pojavni, nemastoviti svet pre-
pun obaveza i ,,musova®, svet je upravo
one neprivilegovane dece, ¢iji dedovi,
ocevi i drugovi nisu imali vremena ili zna-
nja. Radio drama ¢uva ne samo sadasnju
decu ve¢ i buduée dede i ako me pitate da
li je deca slusaju, ja vam velim: ima, bre,
da slusaju!
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Sanela Milosevi¢

razili smo heroje, €itali smo stripo-

ve. Bilo je jednostavno. Imali smo

bajke, price sa sre¢nim krajem,
imali smo i romanti¢ni Holivud, imali smo
televizijske programe isklju¢ivo edukativ-
nih smernica, imali smo iluziju u pozori-
Stu gde uvek pobedi dobro, ¢itali smo knji-
ge 1 Citali smo knjige opet. Svuda je gla-
gol u proslom vremenu, ali mu vise prista-
je pluskvamperfekat.

Ne mozemo izbedi Cinjenicu da naSa
deca odrastaju u svetu elektronskih medi-
ja. U ovom novom svetu, ima li mesta za
nostalgiju i zal za sre¢nijim vremenima
kada je dete aktivnije ucestvovalo u krea-
tivnom stvaranju svoje licnosti i afiniteta,
putem knjige, reci, igracaka, muzike i igre.
Zivimo li mi sad u svetu kada se samo bira
ve¢ izmastani sadrzaj, kada se samo pre-
tura po fiokama prepunim proizvodima
¢ija je upotrebna vrednost sumnjivog kva-
liteta, kao u marketu. Da, ovaj super mar-
ket nas je potisnuo jer nismo nametnuli
kvalitet nad kvantitetom.

Da li je i bajka prevazidena i estetski i
namenski danas? Ako jeste, zasto je jos
uvek prisutna? Prezivela je od davnina do
danas i zahteva posebnu paznju, zahteva
preoblikovanje i ,,apdejtovanje®. Iluzija i
trikovi, puko mahanje praznim dogadaji-
ma pred o¢ima deteta, nemaju snagu da
opstanu u svetu reality showa. Kao i odra-
sli i dete trazi drugaciji, suStastveniji izraz,
blizi njemu i vremenu u kom zivi. Posta-
vimo li danas bajku u funkciji iluzije -
dobro uvek pobeduje - izgubili smo bitku.
Ako ¢e nas spasavati dobre vile, pokloni
sa neba, ako ¢emo se pentrati na ¢arobni
pasulj u potrazi za ovozemaljskim bogat-
stvom 1 osloniti se na simboliku, zna¢i da
nismo ni okrznuli nivoe kojima bajka
korespondira sa gledaocem, ¢itaocem ili
sluSaocem. Iznedriti pozornost deteta da-
nas za bilo koji oblik audiovizualnog poi-
manja znaci razmisljati o individualnosti i
osobenosti onoga §to prikazujemo i onoga
kome je to upu¢eno. Mi smo uvek u potra-
zi za herojem, alter egom kao ostvarenjem
sebe kroz maksimalni potencijal onoga $to
nam je dato. Kroz jedan lik, postizemo efe-
kat multiindividualnosti jer se svako, na
sebi osoben nacin identifikuje sa herojem.

Pepeljuga

Najbolje je kroz primer intervenisati.
Uzmemo li Pepeljugu u njenoj klasi¢noj
interpretaciji, videCemo da je njena poro-

Minni

invrilieTy

Scena iz igre Rite of Passage - The Perfect Show, produkdja Mad Head Games, Novi Sad (www.madheadgames.com)

di¢na situacija verovatno jedan od najgorih
mogucih scenarija koje dete moze da dozi-
vi. Prihvatila je svoj Zivot kao takav i nada
se boljem, masta o boljem zivotu. To do
sada moze da zvuci realno. Ali, o ¢emu
ona masta?! O udaji kao jedinom resenju i
izlasku iz zacCaranog kruga. Poredimo li
dete koje odrasta, ako ne u istim, ali bar
sli¢nim porodi¢nim pri¢ama, ¢eka nas saz-
nanje da takvo usamljeno bice zivi u zelji
da ga Carobna ruka izvuce i pruzi utociste.
Ne dobijajuéi tu Carobnu slamku, dete
Cesto zapada u samotnost, negaciju, bun-
tovno je, nezadovoljno, bez samopouzda-
nja, a ponekad prede granicu i zapadne u
delikvenciju. Takav rezultat losih porodic-
nih odnosa, Pepeljuga kao bajka ne obra-
duje, ¢ak i izbegava. Kao lik, Pepeljuga
nosi u sebi sustinski problem adolescenta
u tranziciji ka odrasloj, razumnoj osobi -
nedostatak ljubavi, razumevanja i prihva-
éenosti. Sta kad znamo koje su posledice
takvog zivota, mozemo detetu da ponudi-
mo kao reSenje? Individualnost, Karakter,
Osobenost i Jedinstvenost. Pepeljuga ne
moze ostati viSe opste mesto u prici, mora
dobiti sem dobrote bar jos pet karakternih
osobina. Dok prica tece, treba izbegavati
momenat zaljenja nad njenom sudbinom, a
buditi i gajiti osecaj empatije, kao emo-
cionalno stapanje sa objektom svog estet-

skog dozivljaja. Koju god odluku ona Zeli
da napravi, koju god nameru ima, moramo
da navijamo za nju i za tu individualnu
borbenost koja protagonistu - heroja ¢ini
snaznim ili snaznom.

Ako smo uspeli da osavremenimo
pric¢u kroz njene likove, treba da pronade-
mo kontekst. Kroz koji medij zelimo da
ispricamo detetu pricu i na koji nacin?
Postavljanjem parametara kom uzrastu
deteta je namenjena, mozemo suziti izbor.
Da uzmemo najtezi primer - za adole-
scente izmedu 15-18 godina. Da li je
takvo nesto moguce? Mozemo li ekrani-
zovati Pepeljugu? Koga bi Pepeljuga
predstavljala ovde kao uzor kome se
mladi dive? Imamo ovde Pepeljuge, obo-
zavane estradne li¢nosti koje prolaze kroz
tu$ medijske hajke ili javnog osporavanja,
a koje opet mladi podrzavaju jer te ,,zve-
zde* i dalje opstaju, te ,,zvezde“ se bore
ili telom ili duhom da ostanu, ali ne moze-
mo poreci da ne postoje i da nisu model
kome se tezi. Sigurno vam bar dva imena
padnu na pamet odmah. Mozemo biti lju-
bomorni, zavidni, govoriti da je to glu-
post, ki¢, da nema veze s mozgom na
kraju krajeva, ali to postoji i pobeduje nas
samo zato jer nismo nasli modus, nismo
nasli bolju Pepeljugu. Zato kad pogledate
ekranizacije BBCja ili americke produk-

link

www.mediart.org
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cije, bilo koja aktualizovana bajka pove-
zana je sa problemima danasnjeg mladog
coveka u Ceznji za roditeljskom podr-
skom, u potrazi za identifikacionim mode-
lom u modernom druStvu, u teznji za
dokazivanjem svojih individualnih vred-
nosti. Sta ako bismo uradili serijal o Pepe-
ljugi koja se bori za svoje mesto u korum-
piranom drustvu, §to nam je najblize?
Pocevsi od porodice koja tezi (kao u bajci
- dvorskoj eliti), ovde mozda politickoj
eliti, kako da prezivi u leglu hipokrizije i
podmitljivih smutljivaca. Kako jedno bice
moze da se izbori sa svim zlom koje nas
okruzuje? Moze li ekstrahovana iz price,
Pepeljuga biti lik koji ¢e u animiranom
svetu, mimo integralne interpretacije
proc¢i kroz nove avanture, pomesati se sa
drugim karakterima iz drugih bajki ili
pri¢a? Ovo je samo jedan primer jer goto-
vo matematicki proracunato, svaka prica
namenjena deci, a koju smo nasledili od
davnina, moze naci svoje mesto i u savre-
menim medijima, zavisno od koncepta i
ideje koju zelimo da sprovedemo.

Iskonsko zlo

Poseban element ugraden u strukturu
ovovekovnih knjiga i prica za decu, kao
Sto su Harry Potter ili ostvarenja Neil Gai-
mana, Lemony Snicketa, Tuve Janson, pa i
Tolkina je realna dimenzija zivotnih okol-
nosti. Imali smo jeftin entertejning, madio-
nicare, klovnove, cirkusijadu, sve u cilju
latentnog izbegavanja suoCavanja deteta sa
zivotnim problemima. Bilo je Sareno, bo-
jeno, veselo, pevljivo, ali i prolazno, nebi-
tno. Danas se to sa prostora Isto¢ne Evro-
pe, preselilo u Malu Aziju, gde je sve na
nivou puke zabave, svaki dan je vatromet
i karneval, samo da se ne razmislja o stvar-
nim problemima. Pogledajmo bestselere
kao Sto je Harry Potter i zapitajmo se -
zaSto je osvojio svet? Pa nasli smo heroja
- dete!!! On odrasta u svetu te nasledene
magije, istroSene iluzije i na kraju pobe-
duje svojom snagom i individualno$éu, ne
carobnim Stapi¢em. I koga on to pobeduje
ako ne smrt i niStavilo u sebi. Odmah
nakon izdatih knjiga pojavili su se i filmo-
vi. Postignuta je jos jaca identifikacija jer
su likovi utemeljeni na svim karakternim
osobinama dece i odraslih, kako dobrim
tako i loSim. Horori¢ni su prikazi sveta u
kome Harry Potter zivi i ta, bajkovita
struktura je prikazana u ne tako obecava-
jucoj i lagodnoj buducnosti. Mali heroj

COMingsoon

poseduje Ahilovu petu, pobediv je - it's
only a human - to je bazi¢na postavka oli-
¢enja heroja novog doba. Ako na svom
putu ka svetlosti moze i da izgubi i da bude
pobeden, jos nam je blizi, ljudskiji. Zato je
i Betmen u Nolanovoj trilogiji ranjiv, pri-
zemniji, blizi obi¢nom ¢oveku i gledan
vise nego ikada...

Sta stoji iza negativnog, proisteklog iz
religiozno - kategori¢ne postavke zvane
Cisto zlo? Ne mozemo vise tolerisati dobro
kao ultimativno Da, ili lose kao beskom-
promisno Ne. Negativni likovi u naslede-
nim pricama i bajkama su olicenja zla.
Bezrazlozno pakosna i iskompleksirana
stvorenja koje dobri lik, nas heroj, na kraju
pobeduje. Kroz ,,negativne* likove prozi-
mamo sve nase loSe poteze, loSe strane
karaktera, najdublje strahove zbog kojih
drugima ¢inimo nazao. I sa negativnim
likom se dete identifikuje, jer prepoznaje
sebe u situaciji kad odreaguje agresivno ili
nepromis$ljeno. Heroj i antiheroj su dve
strane novc¢ica i moramo pazljivo birati
strategije kako da ih implementiramo u
nasu pric¢u. Kroz komi¢nu i apsurdnu notu
(jezicki oblikovanu, gestovno iskazanu,
karakterno i situacijski oplemenjenu), sva-
ka tematika koja je nezahvalna i teSka za
pricati i prikazati radi u nasu korist jer smo
nasli modus kroz koji mozemo da dotak-
nemo i najsurovije teme. Uhvatimo 1i mo-
menat identifikacije, ostalo ostaje na masti
kreatora price, adaptacije ili svakog dru-
gog oblika prezentacije.

Pozabavimo se sad momentom realiza-
cije. Ako nas najviSe zanima ekranizacija
dela za decu kroz radio, televiziju ili inter-
net, gledamo u nebrojene moguénosti. Od
koncepcije dramaturga i reditelja, zivot
dela visi o koncu. Pre nego $to se scena-
rio, da tako nazovem, moze ugraditi u
formu, od pocetka je bitno da znamo kojoj
formi tezimo i za Cega se ta¢no priprema-
mo. Pocevsi od teme i ideje, jezika odn.
govora kojim se likovi sluze, do odnosa
likova, situacije, okolnosti, prepreka, obr-
ta, paralelnih radnji i jo§ mnogo elemena-
ta koji ulaze u proces dramaturskih poteza,
biramo da li je to introaktivni pristup, kao
§to je dramski orjentisan program sa pri-
premljenim materijalom za emitovanje ili
interaktivni princip u kom je gledalac indi-
rektni participant. Mi mozemo da se poh-
valimo da imamo literaturu na ¢ijoj osno-
vi moze da pociva bilo koji oblik televizij-
skog kazivanja za dete. Ali, viSe nije dovo-

ljan veb sajt da se oglasimo svetu, moramo
da se implementiramo u globalne mreze i
zainteresujemo svet za nas sa one strane
duge, ne mozemo samo ni ¢irilicom ni lati-
nicom, moramo engleskim jezikom - da
nas ceo svet razume.

Video igrice

Jos jedan ,.ekstra® dodatak je video
igra. Ako bi Kapetan Dzon Piplfoks bio
video igra, imamo li u jednom potezu -
moderan pristup i aktualizaciju, identifi-
kacionog heroja i interaktivni pristup?
Svaka video igra zasnovana na literaturi
sem interaktivnog dela, sadrzi i snimljen
dramski deo, koji se inace snima u speci-
jalno opremljenom studiju sa glumcima
koji simuliraju dozivljaj lika u virtualnoj
stvarnosti. Tako da ne gubimo nista od
strukture samog dela, niti jezika likova,
niti situacije. Zvuci paradoksalno, jer ne-
mamo uslove da se takvo ne$to snimi, ali
nema ni pokusaja da se oformi takav pri-
stup. Sigurna sam da bi neko to umeo da
sprovede kao na primer tim iz Novog Sa-
da, Mad head games koji je na svetski
popularnom sajtu Big Fish Games posta-
vio video igru pod nazivom Rite of Passa-
ge: The Perfect Show u HOPA Zanru. Radi
se o detaljima koje morate da pronadete na
zadatoj slici kako bi resili zadatak. Ako su
osvojili svetsku scenu, zasto im se ne doz-
voli da svoje znanje pokazu i ovde?

Odgovornost je na nama. Kao roditelji,
kao radnici u kulturi 1 kao umetnici oduci-
li smo se od starta za staranje o mentalno
- psihickom zdravlju nase okoline, duhov-
nom uzgajanju dece i odraslih, a oslepeli
smo u trci za zaradom i dozvolili da nas
estradne Pepeljuge progutaju i pljunu.
Dozvolili smo da Vuk iz Crvenkape bude
uvek primamljiviji lik od glavne junakinje
jer ne umemo da joj damo karakter i indi-
vidualnost, te postavljamo premisu da ono
Sto je dobro i istrajno u nama nije intere-
santno. Dozvolili smo da Devoj¢icu sa
Sibicama ne smemo da spomenemo jer
obraduje temu siromastva, gubitka i smrti,
ali mediji bez smrti, katastrofa i nasilja ne
objavljuju vest. Postavili smo tabue na
svakom ¢osku i zalimo se na dolazece
generacije da su nezainteresovane, povr-
$ne i agresivne. Dozvolili smo reklame za
pivo seksualisticko nastranog karaktera,
ali nismo se dosetili da reklamiramo sok
za decu kroz anegdotu iz svakodnevice
deteta. Dozvolili smo oznake ciljne grupe
od koje godine dete moze da gleda prika-
zan materijal na televiziji ali nismo razmi-
slili o sadrzaju i influenci materijala. Doz-
volicemo i1 da nestanemo, a da nas niko ne
zapamti ni po ¢emu, ne¢emo dobiti ni
jedno bajkovito - Nekada davno, ziveli su
u jednoj zemlji...
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Preporuke

NICEFove eticke smernice Prin-
cipi etickog izvestavanja o deci
trebalo bi da pomognu novinarima
da pri izveStavanju o temama koje se ti¢u

deteta ne ugrozavaju njegova prava. Iz
dokumenta prenosimo:

posctite www.unicelorg/serbia

1. Dete ne treba dodatno stigmatizova-
ti. Izbegavajte kategorizaciju ili opise koji
dete izlaZzu negativnim represalijama —
ukljucujuci nove fizicke ili psihicke povre-
de, zlostavljanje tokom Citavog Zivota, dis-
kriminaciju ili odbacivanje od strane lokal-
ne zajednice.

2. Pricu ili sliku deteta uvek smestite u
precizan kontekst.

3. Uvek promenite ime i vizuelno pri-
krijte identitet deteta koje je:

a) zrtva seksualnog zlostavljanja ili
cksploatacije,

b) vinovnik fizi¢kog ili seksualnog zlo-
stavljanja,

¢) HIV pozitivno ili ima sidu, osim ako
dete, roditelj ili staratelj ne daju svoju
punu saglasnost,

d) optuzeno ili osudeno zbog uéinjenog
krivicnog dela.

4. U situacijama kada postoji rizik ili
potencijalni rizik da ¢e neko nauditi dete-
tu ili da ono moze postati predmet odma-
zde, promenite ime i vizuelno prikrijte
identitet deteta koje je:

a) sadasnji ili bivsi ucesnik u borbama
(dete borac),

b) podnosilac zahteva za dobijanje
azila, izbeglica ili interno raseljeno lice.

5. U nekim sluc¢ajevima objavljivanje
identiteta deteta — imena i/ili prepoznatlji-
ve slike — moZze biti u najboljem interesu
deteta. Medutim, i onda kada se koristi
identitet deteta, ono se mora zastititi od
povredivanja i mora dobiti podrsku u slu-
¢aju bilo kakve stigmatizacije ili represali-
ja.

Ovo su neki primeri posebnih slucaje-
va:

a) kada dete inicira kontakt sa novina-
rom u zelji da iskoristi svoje pravo na slo-
bodu izrazavanja i pravo da se Cuje i nje-
govo misljenje;

b) kada je dete ucesnik programa aktiv-
nosti ili angazmana koji imaju drustvenu
podrsku i zeli da bude identifikovano kao
takvo;

¢) kada dete ucestvuje u psihosocijal-
nom programu, a navodenje imena i iden-
titeta deteta je pozeljno za njegov zdrav
razvoj.

6. Proverite tacnost onoga $to dete ima
da kaze, bilo preko druge dece ili odraslih,
a pozeljno je i jedno i drugo.

7. Kada niste sigurni da li je dete ugro-
zeno, izvestavajte o opStem polozaju dece,
ane o pojedina¢nom slucaju, bez obzira na
to koliko je prica interesantna za medije.

Porodica, deca, medi

a inicijativu UNICEFa, udruzenje
Nza etiku medija Velike Britanije

osmislilo je broSuru ,Mediji i
prava deteta — prakti¢na uputstva za pro-
fesionalce u medijima® povodom proslave
desetogodiS$njice Konvencije Ujedinjenih
nacija o pravima deteta. U delu Deca i
porodica navodi se i:

% Na koji nacin zakon u vasoj zemlji
definise porodicu? Da li u definiciju poro-
dice ulazi Sira ili samo najuza porodica?
Da li se u porodi¢nom pravu i brakoraz-
vodnim parnicama na prvo mesto stavlja
ono S§to je najbolje za dete? Da 1i deca
moraju da govore o tome Sta se desava
kada se sud ili socijalni radnici umesaju u
njihov zivot ?

% Istrazujte o trudno¢i i roditeljstvu
tinejdzera. Kako se oni snalaze? Kako su
reagovale njihove porodice i roditelji ? Sta
oni misle kako njihove godine uti¢u na nji-
hovu decu?

% Da li se razmatra kakve ¢e posledice
na decu ostaviti odlazak roditelja u zatvor,
pre nego $to se donese takva odluka ? Da
li majke koje su u zatvoru mogu da zadrze
svoju decu? Izvestavajte o istrazivanjima
uticaja razdvajanja dece od roditelja nji-
hovim odlaskom u zatvor, kao i o kampa-
njama usmerenim ka pobolj$anju uslova.

Uzivati svoja prava

okument ,,Decja prava i mediji —
D omogucavanje deci da uzivaju
svoja prava“ predstavlja smernice
zanovinare i zaposlene u medijima koje je

izdala Medunarodna federacija novinara
(MFN). Izdvajamo:

Dedja prava | mediji

OMOGUCAVANJE DECI
DA UZIVAJU SVOJA
PRAVA

B KB 18 A | B L 1 ST
Mpthem ot Fedeim e s (MTH)

,» Novinari i medijske kuce ¢e nastojati
da odrze najviSe standarde etickog pona-
Sanja kada izvestavaju o pitanjima u vezi
sa decom, a posebno ce:

1. teziti standardima izvrsnosti u smi-
slu tacnosti 1 osetljivosti kada se radi o
temama u vezi sa decom;

2. izbegavati emitovanje i Stampanje
slika koje narusavaju medijski prostor
dece informacijama koje su Stetne po njih;

3. izbegavati upotrebu stereotipa, pred-
rasuda i senzacionalistiCkog prikazivanja
za promociju novinarskog materijala koji
ukljucuje decu;

4. pazljivo preispitivati posledice
objavljivanja svakog materijala koji se
odnosi na decu i na najmanju meru svodi-
ti Stetu koja se Cini deci;

5. sprecavati vizuelno i ostalo identifi-
kovanje dece, osim kada je to u nedvo-
smislenom interesu javnosti;

6. davati deci, gde je to moguce, pravo
pristupa medijima da izraze svoje mislje-
nje bez navodenja bilo koje vrste;

7. obezbediti nezavisnu verifikaciju
informacija koje se dobijaju od dece, i
posebno voditi racuna da se obezbedi da
se njihova verifikacija odvija tako da se
dete ne dovodi u opasnosti;

8. izbegavati koriS¢enje seksualnih
slika dece;

9. koristiti poStene, otvorene i direktne
metode za dobijanje slika i, tamo gde je to
moguce, snimati ih uz znanje i saglasnost
dece ili odgovornog odraslog lica, starate-
lja;

10. proveravati ovlaséenja svake orga-
nizacije koja nastoji da govori u ime dece
ili tvrdi da zastupa interese dece;

11. neée placati ni deci ni njihovim
roditeljima, odnosno starateljima, za
materijal koji ukljucuje dobrobit dece,
osim ako to nije u nedvosmislenom inte-
resu deteta.”

LINK se zahvaljuje
Kancelariji UNICEFa na ustupljenim
materijalima

link

www.mediart.org
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Direktno iz profesorskog gla

lvana Beatovic

ladi sve manje i sve rede Citaju,

narocito Stampane sadrzaje, reéi

¢e vam svaki profesor srpskog
jezika, a vi mu slobodno poverujte. Osnovci
jos uvek gaje izvesno ,,poStovanje” prema
lektiri. Srednjoskolcima slova u svim knji-
gama jednakom brzinom trée, razlecu se i
tresu. Drugim re¢ima - beZe, a oni uopste
nemaju nameru nesto da preduzmu.

Vecina nas koji se bavimo de¢jom pisme-
nos$¢u, ili nam makar to pise u opisu posla,
nije Sokirana rezultatima proslogodi$njeg
istrazivanja Britanskog nacionalnog fonda za
pismenost koje je obuhvatilo 21 000 dece i
mladih, a koji svedoCe da deca danas sve
manje Citaju ¢ak i stripove, zabavne magazi-
ne i sajtove. Knjige je sramota i spomenuti,
jer, kako kazu oni retki ljubitelji knjiga, ne
vole da ih drustvo ,,uhvati na delu“. Ko je
kriv za ovakvo stanje? Skola, roditelji, kom-
pjuteri, telefoni, revolucija ili evolucija?
Rekla bih da je i fizika na spisku ,,okrivlje-
nih®. Jer slova su dobila toliko ubrzanje da
ih je zaista nemoguce sustiéi!

Sta se de$ava sa §tampanim medijima?
Da li se na kraju nastavnog dana ispod §kol-
skih klupa moze nac¢i makar jedan list dnev-
nih novina, ili je jedina hartija razbacana po
ucionicama ona od masnog bureka? Moje
iskustvo kaze - burek. Novine jo$ nisam za-
tekla u ucionici. Mozda u blizini $kole nema
kioska?! Ali, gde onda kupuju cigarete?
Nastavni kadar u osnovnim §kolama opet je
u boljoj poziciji, rekla bih. Deca na ¢asovima
likovnog koriste novine. Ali ne kao ,,pokre-
tace" kreativnog procesa. Iskljucivo kao pod-
metace.

Medu uéenicima jednog prvog i jednog
drugog razreda srednje tehnicke skole u kojoj
radim, na prste moze§ da izbroji$ one koji
makar jednom nedeljno prelistaju dnevnu
Stampu. Sport i zabava su omiljene, ali i jedi-
ne rubrike koje ih zanimaju. Tracevi su ,,must
read*. Mladi vise vole da procitaju novine
on-line. Priznajem, to i sama &inim. Citam
dijagonalno, brzo, lepim slike uz reéi, kon-
cipiram smisao u totalu, razumem poruku!
Ali, takav nacin primanja medijske poruke

Direktno iz nastavnickog

Jelena Ciri¢

redajem engleski u koli i silom prili-

ka i gradansko vaspitanje. Kroz raz-

govore sa u¢enicima mladih i starijih
razreda evo Sta sam zakljucila o odnosu deca
— mediji:

Televizija

% Deca kod kuce gledaju ono $to prate
njihovi roditelji. Na moje razocaranje, svi
uzrasti u $koli svakodnevno gledaju trenutno
aktuelne turske serije. Cak, organizuju svoje
vreme u skladu sa terminima emitovanja.
Deca se u $koli igraju na osnovu tih serija.
Znaju imena svih likova i definisu ih kao
,,dobre i lose*. Zbog li¢nih Zivota glumaca iz
pomenutih serija, uglavnom ucenice, kupuju
zutu Stampu i tabloide a i to im je najcesca
pretraga na internetu.

% Najgledaniji program je PINK zbog
serija i emisija tabloidnog karaktera. Grand
parada ili kako se ve¢ zove, postavlja stan-
darde Sto se tice oblacenja, frizura i ponaSa-
nja. Prilikom igre asocijacija na ¢asu gra-
danskog vaspitanja, deca su trazila da se for-
mira komisija kao u Grandovim emisijama.

% Posto ne idu u bioskop, gledaju samo
filmove koji se daju na tvu i ono $to mogu da
skinu sa interneta, mada su i tu ograniceni jer
ne znaju kako se skidaju filmovi-serije niti

su zainteresovani to da nauce ve¢ samo kori-
ste vr$njake koji su to savladali i njima traze
da im ,,skinu‘ nesto.

Radio

% Ucenici uopste ne sluSaju radio i taj
medij im je najmanje poznat. Mnoga deca su
komentarisala kako u kuéi uopste i nemaju
radio prijemnik, ve¢ da im je tv stalno upa-
ljen i Cuje se iako ga ne gledaju. Paci cak i
uce i rade domace zadatke uz upaljen pri-
jemnik.

Novine

# Stampu generalno ne ¢&itaju jer doma-
¢instva ne kupuju novine a i deca ne vole da
Citaju. Kroz razgovor sa u¢enicima 7. 1 8. raz-
reda saznala sam da oni ,,kao* ¢itaju novine
na internetu. Medutim, i tada se informiSu
samo kroz tabloide i tra¢ rubrike.

% Deci su interesantne lokalne nedeljne
novine jer u njima cesto vide ili procitaju
nesto o osobama-deci iz okruzenja. Mada i
taj nacin informisanja zavisi od skromnog
kuénog budzeta.

% U nizim razredima, deca se navikavaju
da ¢itaju obrazovno-zabavne novine za koje
se opredeli ucitelj/ ica. Najvise im se svida-

omogucilo mi je iskustvo proisteklo iz Cita-
nja, i to iz ,,pravog® Citanja lepe, naucne,
popularne, zabavne literature. Oni to isku-
stvo nemaju. Cini mi se da ga nikada nece
ste¢i. Mislim da je sa Sestnaest, sedamnaest
godina ve¢ kasno. Ta spoznaja me najvise
zabrinjava.

Za dacko on-line informisanje neophodan
je telefon. I to neki dobar telefon sa interne-
tom. Sto je bolji telefon, to je veéi ekran, a
time i preglednija fotografija uz tekst, pa je i
prenosenje informacije brze. Ako biste pita-
li moje, ili bilo ¢ije dake, slike u novinama
nisu ilustracija novinskog teksta. Tekst je
Lilustracija“. Moze s njim, ali moze i bez
njega. Mladima kroz Stampane medije danas
govore slike i hedlajni, sa ta¢ skrina.

Kada vidim da ucenik na ¢asu vadi mobil-
ni telefon ispod klupe, priznajem, padne mi
na pamet slede¢a misao: ,,Ako zeli da Cita,
slobodno nek’ ¢ita“. Ali, ako izvadi i slusali-
ce, privremeno oduzimam telefon. Treba li
da naglasim da ga uvek oduzmem?

ju novine sa zanimljivim zadacima, stikeri-
ma, stripovima, sa Sto vise slika i boje a $to
manje teksta.

Internet

% Sva deca imaju svoje fejsbuk profile.
Roditelji ne nadziru decu kad su na interne-
tu niti im znaju lozinke. Roditeljima je vazno
da se pohvale kako im dete koristi internet a
za §ta, kako i u koje svrhe, ne znaju.

* Ono $to se ne objavi ili ne prokomen-
tariSe na FB kao da se nije ni desilo.

% Deca se takmice ko ¢e imati vise prija-
telja na FB i u tome vide svoj uspeh i popu-
larnost. Takode, merilo im je i broj, a ne pri-
roda, komentara posle njihovih postova ili
postavljanja fotografija.

% Pozitivna strana interneta, kompjutera
iigrica je Sto deca pamte re¢i na engleskom,
brze usvajaju latinicu i alfabet ali teze savla-
davaju pisanje.

Mobilni telefoni

% Cak i uenici nizih razreda imaju i nose
mobilne telefone i prestiz je imati $to noviji
i skuplji model i hvaljenje-nabrajanje karak-
teristika telefona iako se ne koristi ni deseti
deo moguénosti uredaja.
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Nude it se cle hiblioteke, u oni hoce Facebook i Youtube

Vanja Duri¢

prili¢no skromna. Analiziraju¢i mnogobrojne sadrzaje, ali

1 nacine na koji su oni prezentovani na internet stranica-
ma za decu, stiCe se utisak da odrasli (kreatori sajtova) ne shva-
taju dovoljno ozbiljno publiku, §to je velika greska. Ali, pre nego
S$to se upustimo u analizu kvaliteta postojece ponude na mrezi,
sadrzaje za decu je vazno podeliti na edukativne, interaktivne i
one koji sluze za popunjavanje slobodnog vremena.

T renutna ponuda onlajn strana za decu na srpskom jeziku je

Interaktivni sajtovi

Skoro svi sajtovi namenjeni deci imaju odeljke kao Sto su
komentari, pitanja, diskusija ... ili su uvezani sa socijalnim mre-
zama, §to omogucava maliSanima da bar na ovaj nacin pokazu
svoje stavove 1 potrebe. Medutim, postoje oni koji 1 bez tih sek-
cija angazuju decu kroz igre memorije, projekte uz pomoc¢ kojih
mogu da uce da razlikuju boje, usvajaju engleski jezik ili kako se
gleda na sat. U ovoj grupi izdvajaju se sajtovi www.zadecu.com ,
www.zvrk.rs, www.kids.rs, www.123juhu.com . Zanimljivo je da
se ni na jednom od njih ne moze naci informacija kom uzrastu
dece su namenjeni, jedino se na osnovu izbora pesmica, bajki,
prica i igrica moze okvirno odrediti da li je namenjeno deci pred-
Skolskog ili $kolskog uzrasta. Druga velika mana navedenoj grupi
portala je neredovno azuriranje i diskontinuitet u radu, $to znaci
da su na ivici da postanu zaboravljeni, jer ako idete na neki sajt i
na njemu ne nalazite niSta novo, logi¢no je da ¢ete ga posle nekog
vremena potpuno zaboraviti. I tre¢i nedostatak je to Sto nije tran-
sparentno ,,urednisStvo” tih sajtova, tako da ne znamo koliko su
autori sadrzaja zapravo i kredibilni.

Vizuelno i sadrzinski najblizi dobrom portalu za decu je sajt
www.123juhu.com . Pregledan je i organizovan tako da i deca
sama mogu lako da se snadu na njemu. Uz njega mogu uciti bro-
jeve, slova, a dobar je i izbor igrica i pesmica, sa desne strane se
moze naci i tiker sa vestima o de¢jim manifestacijama. U grupi
interaktivnih sajtova mesto zasluzuje i jedan uz pomoc¢ kojeg deca
koja tek pocinju sa u¢enjem engleskog jezika na zanimljiv nacin
mogu nauciti pravilan izgovor reci. Radi se o stranici www.star-
fall.com na kojoj se nalaze precice ¢iji su akteri uglavnom zivo-
tinje 1 klikom na pricu pojavljuju se reci, ali i cele recenice Ciji
izgovor se moze i ¢uti. Tako da to mogu usvajati i deca koja jos
ne znaju da Citaju. Sasvim je jasna i edukativna uloga ovog por-

Gradani Srbije stariji od 12 godina
preferiraju ...

Mediji koji su mladima sve manje vazni su televizija, radio
i Stampa, navodi se u istrazivanju ,,Korisé¢enje ovih medija*
koje je sproveo Ipsos MediaCT u saradnji sa IREXom, FOSom,
ISCom i MediaHouse. Televizija zahteva fokusiranu paznju i
ne ostavlja moguénost obavljanja drugih radnji, radio je u
boljem polozaju i najvise se konzumira od svih tradicionalnih
medija jer dopusta tzv. multitasking ponasanje, dok se Stampa
retko Cita (ima je na internetu), a i ako se Cita onda je to ,,0d
pozadi, navodi se u istrazivanju. Internet se izjednacava sa
socijalnim mrezama, Facebook i Youtube su adrese koje se
otvaraju prve, a Google se percipira kao resenje za sve, poka-
zalo je istrazivanje.

1 -
P S
7= .

tala, ali je zbog nacina na koji je osmisljen ipak svrstan u grupu
interaktivnih.

Edukativni sajtovi

Tesko je pobrojati sve edukativne sajtove za decu, ali od onih
na kojima se studiozno i kontinuirano radi i koji mozda najvise
odgovaraju potrebama dece Skolskog uzrasta vredi pomenuti saj-
tove www.malabiblioteka.net, Srpska decija digitalna biblioteka
http://scr.digital.nb.rs/collection/decije, www.5sazvezdicom.me-
dijskestudije.org, www.compcamp.net , blog o medijskoj pisme-
nosti www.internestbp.wordpress.com , i naravno sajt UNICEFa
za Srbiju www.unicef.rs , koji potpomognut Fejsbuk stranicom
http://www.facebook.com/UNICEF.SRBIJA trenutno sprovodi
odlican internet projekat ,,Hit je biti sit, a fit” posvecen zdravoj
ishrani dece 1 adolescenata.

Stranice Male biblioteke i Srpske dec¢je digitalne biblioteke
odli¢ne su baze osnovnoskolskih lektira i uopste knjiga za decu,
tako da je sasvim jasno zasto bi svaki Skolarac trebalo da ih buk-
markuje na svom racunaru. Stranica www.Ssazvezdicom.medij-
skestudije.org osmisljena je po principu ,,veliki za male® jer sadr-
7aje uglavnom kreiraju studenti Zurnalistike na Filozofskom
fakultetu u Novom Sadu, a u okviru predmeta Mediji za decu. U
tome im pomazu fakultetski profesori i asistenti, ali i maliSani od
osam do 11 godina, koji su zapravo ciljna grupa.

Kompjuterski kamp

Razmisljajuéi prvenstveno o potrebama dece koja u svet racu-
nara ulaze rano i u pocetku uglavnom igraju igrice, veb dizajner-
ka Radoslava Konjevi¢ osnovala je kompjuterski kamp za decu
kojeg prati i sajt www.compcamp.net . U kampu maliSani uce da
prave igrice i jedini je takav u Evropi. Deca dizajniraju svoje prve
veb strane, prave animacije, snimaju i montiraju filmove. Kroz
sajt i ucesce u kampu deca se uce bezbednom koris¢enju interne-
ta, objasnjava Konjoviceva.

- Roditelji nisu dovoljno edukovani, a deca sama ne mogu pre-
poznati uvek Sta je dobro, a Sta ne, nego im mi pokazujemo koji
su to dobri sadrzaji, posebno ih upoznam sa bezbedno$¢u na inter-
netu u pogledu softvera, a i o bezbednosti na socijalnim mreza-
ma, pri¢a ona i dodaje da se u kampu radi posebna edukacija o
koris¢enju Facebooka, Twittera i foruma, koje koriste 1 deca, a
to zapravo i nisu sadrzaji za njih.

Medutim, kada se pogledaju odgovori anketiranih ucesnika
~KompKampa“ dolazi se do zakljucka da deca zapravo najradije
posecuju Facebook i You tube, dakle stranice koje nisu namenje-
ne njima. Ovaj podatak moze delovati porazavajuée autorima svih
pomenutih sajtova, ali ih moze i motivisati da svoje sadrzaje ucine
atraktivnijim, a bezopasnim za decu ili da kreiraju nesto potpuno
novo po uzoru na velike mreze, ali samo prilagodeno deci.
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Odgovornost civilnog

sektora

mr Nenad J. Nikoli¢

majuéi u vidu da je zacarani krug u ¢ijem su centru deca,
Huglavnom nezainteresovan za njih, roditelji koji se bore sa

osiguranjem egzistencije, Skola koja podsti¢e mehanicki pri-
stup ucenju i mediji koji nude beg od stvarnosti ili nude stvarnost
koja je bitno surovija, ostavljaju teske traume upravo na najmla-
de konzumente. Stoga, ovaj tekst pokusava da rasvetli da li i na
koji nacin je moguce kroz aktivnost tzv. civilnog sektora podici
svest mladih prema medijima i obrnuto, medija prema deci.

Najranjivija grupa koja koristi - gleda - prihvata medijske
poruke jesu deca. Jo$ uvek neizgradeni kriticki odnos, uslovlja-
va da deca obic¢no budu poligon za marketinski rat razlicitih proiz-
vodaca, kada su u pitanju specijalizovani tzv. de¢ji programi. S
druge strane, niko deci ne moze da zabrani da gledaju sveprisu-
tnu televiziju i van tih specijalizovanih kanala ili delova progra-
ma. Daljinski upravlja¢ je opste dostupan i ne postoji sistem kon-
trole koji bi sprecio decu da gledaju tv i kad roditelji nisu s njima.

Iako u SEKO (Sektorskoj organizaciji civilnog drustva za
medije i kulturu - www.gradjanske.org/SEKO) postoji na spisku
167 organizacija (najbrojnija je grupacija), mladima i deci paznju
posvecéuje (bar u nazivu) njih 10. Jo§ je manje organizacija civil-
nog drustva koje se bave dodatnim obrazovanjem mladih za kri-
ti¢ki odnos prema medijima (svega 3-4). Naravno, ovo je samo
pregled situacije, jer je gotovo nemoguce ustanoviti sadrzaj pro-
jekata ovolikog broja organizacija.Takode unutar SEKOa nalazi
se i Udruzenje novinara Srbije i NUNS, kao i nekoliko produk-
cijskih kuéa i javnih glasila (novina, radija i TV). Medutim, nji-
hova interakcija i razmena iskustava, pokusaji novih projekata
gotovo da ne postoje.

S druge strane, prema podacima Drustva za razvoj dece i mla-
dih - Otvoreni klub, kao krovne organizacije za decja pitanja u
njihovoj organizaciji postoji 54 organizacija i udruzenja. Prvi
korak ka realizaciji ovog programa bio je okupljanje organizaci-
ja gradanskog drustva koje rade sa decom u klaster/grupu koja ¢e
zajednicki nastupati, i na osnovu sinergije bogatog i neposrednog
iskustva u radu sa decom formulisati preporuke, zajednicke sta-
vove i predloge koji ¢e biti upuéivani Timu potpredsednika Vlade
za sprovodenje Strategije za sprecavanje siromastva, resornim
ministarstvima i Savetu za prava deteta Vlade Republike Srbije.

Civilni sektor uglavnom obuhvata svojim radom kategorije
dece koja su pogodena siromastvom — romsku, raseljenu i izbe-
glu, decu sa smetnjama u razvoju, decu bez roditeljskog staranja,
decu koja su zlostavljana i zanemarivana, decu van sistema, decu
ulice.

Medijska politika civilnog sektora prema deci

Razvoj gradanske svesti, kao jedan od bitnih segmenata sklad-
nog drustvenog razvoja, nemoguce je zamisliti bez edukacije dece
i mladih. Sav trud i prica padaju u vodu pred lavinom koja se zove
televizija. Dva do tri sata razgovora (nedeljno), edukacije, pored
Skolskih obaveza koje svako dete ima, neumitno ¢e ustuknuti pred

¢injenicom da prosecno stanovnik Srbije (znaci i dete) pred tele-
vizorom provede najmanje 3 sata dnevno. Ako se tome doda Fejs-
buk i internet, pitamo se da li je bitka unapred izgubljena?

Organizacije iz SEKO klastera za decu primenjuju razlicite
nacine delovanja - od zastupanja, preko senzitivizacije za resa-
vanje problema marginalizovane dece, u¢e$¢em u izradi i inici-
ranjem izrade strateskih dokumenata i njihovom realizacijom na
nivou institucija, lokalnom i nacionalnom. Ciljne grupe organi-
zacija iz klastera za decu su deca i mladi roditelji, i oni koji su
odgovorni za kreiranje politike i donosenje odluka. Ipak, sem spo-
radi¢nih slucajeva edukacije mladih i dece za ,,pravilno Citanje
medija“, uglavnom je paznja usmerena ka starijoj populaciji (od
18 godina navise). Veliki broj organizacija civilnog drustva sva-
kako ima ideje, prepoznaju problem, ali usitnjenost kapaciteta
sagledava problem iz pojedinih uglova. Udruzivanjem i sarad-
njom viSe udruzenja i organizacija, moguce je postati ozbiljan
partner koji bi ponudio medijski sadrzaj za decu koji bi promo-
visao pozitivne vrednosti gradanskog drustva. Za razliku od pro-
fitnog sektora, koji u de¢jim programima koristi iskljuc¢ivo nace-
la profitnog marketinga, civilni sektor se rukovodi altruistickim
i humanim principima. Stoga, njihovo usmerenje je neprofitni
marketing koji rada benefit za decu i drustvo u celini. Marginali-
zovani i skrajnuti, svedeni na kori§¢enje tehnike u okviru radio-
nica i projekat u radu s decom, malo ili gotovo nimalo se ne ¢ini
da poruke civilnog sektora dopru do veceg broja konzumenata,
pre svega dece.

Nacini saradnje

Boljim i tematskim povezivanjem na produkciji medijskih
sadrzaja namenjenih deci, civilni sektor i u predlogu novog Zako-
na o medijima ima moguénost proizvodnje ove vrste programa.
Veliki broj stru¢njaka rasutih u mnogim udruzenjima i organiza-
cijama, s ogromnim iskustvom, u razli¢itim oblastima, dobio bi
mogucnost da prezentuje sadrzaje na visokom profesionalnom
nivou, a uz postovanje principa humanosti, pozitivnih vrednosti.

Drugaciji pristup ovoj vrsti programa, uz adekvatnu PR pri-
premu i visok produkcijski standard mogao bi da skrene paznju
na tu vrstu sadrzaja. Ve¢ je poznato da Javni RTV servisi narucuju
tu vrstu programa, ali su uglavnom okrenuti komercijalnim pro-
dukcijama. Svakako da to ne treba da obeshrabri napore civilnog
sektora - klaster za decu, jer medijskim nastupom ¢ini dostupnim
svoje ideje vecem broju njih, dece.

Dakle, ukoliko se veci broj organizacija civilnog drustva uje-
dini oko zajednickog cilja, moguce je ponuditi drugaciji, huma-
niji, medijski sadrzaj namenjen deci, osloboden preovladujuceg
komercijalnog efekta. Sansa i ujedno obaveza OCD (Organizaci-
ja civilnog drustva) je u tome da ponudi programe koji bi s jedne
strane bili vidljivi ve¢em broju dece. Istovremeno, moguce je i
deci ponuditi projekte koji bi demistifikovali medije i omoguéili
da ih deca drugacije i kritickije ,,Citaju®.
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Deca medija

Mia Kvzmanovi¢

nogi novinari koja su kao deca
poceli da se bave ovim poslom,
vremenom su prestali da ga ra-

de. Neki su mislili da je jedan projekat
dovoljan, drugi su zakljucili da su jedno-
stavno prerasli medije i da je potrebno
okrenuti se nekoj novoj grani zanimanja
koja je, ipak, usko povezana sa medijima.
Naravno, ima i onih koji su ostali.

il

Mnoga lica kojih se rado se¢amo iz tv
emisija poceli su kao novinari, rade¢i za
Skolski list. Jedan od njih je VukaSin
Tanurdzi¢ koji nam je ostao u seéanju iz
decje emisije Zvrk.

- Kao mali zeleo sam da radim kao
novinar i to sam radio za Skolski list. Taj
posao bio je jako interesantan, sekli smo
tekstove iz novina i lepili ih na bele stra-
nice, koje smo popunjavali naSim crtezi-
ma, kasnije smo sve to kopirali i tako je
nastajao nas list Osnovne $kole ,,JJovan
Popovic¢®. To su ¢uli ljudi iz Radija Novog
Sada i dosli su da naprave reportazu sa
nama, ja sam im nekim ¢udom zapao za
oko i tako sam sasvim spontano poceo da
radim de¢ju emisiju na radiju. Onda su
me primetili ljudi sa televizije i tako je
nekako sve pocelo - prise¢a se Vukasin
Tanurdzi¢, koji se danas bavi komuniko-
logijom.

Novinarsko iskustvo Vukasin je tada
sticao od, kako kaze, za njega velikih novi-
narskih imena poput Marine Fratucan,
Duce Bogdanovi¢a i mnogih drugih. Novi-
narstvom je prestao da se bavi posle jedne
decenije provedene u redakciji de¢jeg pro-
grama.

- Zarko sam Zeleo da napredujem i da
se razvijem kao sportski novinar, ali naza-
lost nisam uspeo da se dokazem, a i nastu-
pilo je neko opste ludilo, pa je polako pre-
stajao da se ceni kvalitetan novinar i vise
nisu postojali nikakvi kriterijumi. Jedno-
stavno, sve je postao Sou biznis i publika
vise nije cenila kvalitet, ve¢ je zelela laku
zabavu - prica Tanurdzic.

Za Maju Barackov koja se danas bavi
marketingom i usko je povezana sa medi-
jima, novinarstvo predstavlja ljubav na
prvi pogled.

- Pocela sam da radim jo$ kao student-
kinja na Radio Novom Sadu, jer sam vero-
vala da je novinarstvo jedino zanimanje
koje u sebi ima Sirinu. I tako je i bilo, radi-
la sam taj posao i u njemu sazrevala, sve
dok nisam pozelela da radim nesto §to je
za nijansu na vecoj poziciji od novinar-
stva, a to su odnosi sa javno$¢u i marke-
ting, kaze Maja. Ona istiCe da je vest i
novinarstvo pitanje trenutka i da se ono
razvija iz dana u dan, i da je danas novi-
narstvo usko povezano sa ekonomijom i
da gotovo ne postoji nezavisno novinar-
stvo. Svi novinari, pogotovo u svetu, zavi-
se ekonomski od nekog - bilo da su to
humanitarne fondacije, politi¢ke partije,
monopolisticke kompanije ili pak od sa-
mog pojedinca, tako da se o nezavisnom
novinarstvu ne moze govoriti smatra ona.

Mirjana Vladisavljev je takode pocela
u Skolskom listu koji je izvlacen na gestet-
neru dalekih Sezdesetih.

- Kasnije sam u gimnaziji radila kao
spiker i voditelj u skolskom radiju i mogu
da kazem da sam tada prvi put osetila zelju
da se bavim ovim poslom. U to vreme me
je urednik lokalnog radija u Kovacici Mar-
tin Benka angaZzovao da radim kao spiker
u emisiji koja se zvala Na zajednickom
talasu i koja je emitovana na Radio Beo-
gradu. U pocetku je to bio samo spikerski
posao ali me je Martin podsticao da i sama
pripremam priloge. Bila je to jako dobra
saradnja i mnogo toga sam tada naucila od
kolega koji su radili emisije na Cetiri razli-
Cita jezika- ispricala je Vladisavljev.

- Danas u redakciju dolaze mladi novi-
nari da bi postali poznati i stekli odmah
popularnost i vecina njih Zeli da radi u
zabavnim emisijama. Postoji razlika izme-
du onoga kako su izgledali nasi poceci i
kako to izgleda danas. U vreme kada sam

ja pocinjala, urednik je za mladog novina-
ra bio svetinja, vodilo se viSe racuna o
kvalitetu a novinari su radili bez pritiska.
Ono §to zameram mladim kolegama jeste
nedostatak kreativnosti i individualnosti.
U nase vreme bilo je jako vazno da svako
ima svoj stil i da po tome bude prepozna-
tljiv. Danas su sve vesti iste, kao da ih piSe
jedna osoba! Savetujem mladim kolega-
ma da ostanu u ovom poslu jer mi jesmo
,»sila“ koja utice i kreira javno mnjenje i
bas zbog toga moramo voditi racuna o
tome S$ta i kako piSemo i govorimo. Pre
svega, moramo se boriti protiv tabloidnog
i senzacionalistickog novinarstva, rekla je
Vladisavljev.

Marina Fratucan, pocela je da radi sa
samo 16 godina na TV Novi Sad, gde je
zanat uc¢ila od DuSka Bogdanovica, Dragi-
ce Radovi¢ i mnogih drugih doajena naseg
novinarstva. Radila je i za TV Beograd,
Zagreb, PriStinu, na poslednjem jugoslo-
venskom kanalu - Jutelu.

- Kada sam dosla da radim na TV Novi
Sad, veoma kratko sam bila u zabavnom
programu i ubrzo zatim prelazim u infor-
mativu kod Duska Bogdanovica, gde sam
radila za emisiju Danas, nesto sli¢no vesti-
ma, ali smo sva deSavanja prikazivali iz
drugog ugla. To je bila emisija gde su mla-
di novinari mogli da se dokazu, priseca se
ona i dodaje da je televizija bila i ostala ne-
milosrdna, pogotovo pre 20, 30 godina,
kada si ceo dan radio za prilog od dva mi-
nuta, a on se izgubi, ili se uopste ne prika-
7e, a slede¢i dan ta informacija bude baja-
ta.

- Mogu svima koji Zele da se bave novi-
narstvom, televizijskim ili Stampanim da
posavetujem da $to pre poc¢nu sa radom i
da zanat peku dok su mladi. To savetujem
i svojim studentima, da u slobodno vreme
odlaze i rade u mediju koji zele, jer dok su
mladi lakSe podnose kritike i da im na pri-
mer prilog na kojem su ceo dan radili ne
bude pusten. Svi ti dogadaji ne vredaju
toliko njihovu sujetu kada su mladi i imaju
malo godina, nego kad po¢nu sa radom, a
u ruci drze diplomu, objasnjava Marina.

Kada se pre samo 20 godina neko odlu-
¢io da radi u novinarstvu do izrazaja je
morao da dode kvalitet i bilo je jako malo
medijskih kuca, Sto danas nije slucaj. Da-
nasnje vreme zeli senzaciju, od mladih no-
vinara prave se zvezde koje su Cesto krat-
kog daha, a kvalitet je negde zaboravljen.
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Degji

odlistak za decu u okviru dnevno-
Ppolitiékog lista ,,Dnevnik“ u

Novom Sadu radila sam od 1984.
do 1992. (kada sam suspendovana). Moja
iskustva u radu sa decom s jedne strane, moje
redakcije sa druge, javnosti sa trece i slicnih
redakcija u tadasnjoj Jugoslaviji sa Cetvrte
strane - bila su veoma Sarena i otreznjujuca.

Koncepcija koju sam predlozila redakciji
dopala se urednistvu: bice to novine za decu,
umetnuta dva lista kao $to to radi ,,Politika“
i druge redakcije koje se obracaju decjoj
publici; ali bi¢e to novine koje ¢e priprema-
ti deca-novinari na sastancima redakcije jed-
nom nedeljno; decu ¢emo potpisivati ime-
nom i prezimenom; sa $kolama ne¢emo sara-
divati u smislu objavljivanja tekstova koje
oni drze na svojim oglasnim tablama, ve¢ po
potrebi, ako decja redakcija odluci da u nekoj
$koli imamo dobru pri¢u za naSe novine.
Drugim recima: deca ¢e prikupljati vesti,
predlagati i obradivati teme koje njih intere-
suju, fotografisace ili crtezima ilustrovati
svoje tekstove i tako dalje. Htela sam da
decja redakcija radi na istim principima kao
velika redakcija. Nisam tacno znala u Sta se
upustam, ali bila sam odlu¢na da ne prihva-
tam pesmice i Skolske radove koje bi mi slali
nastavnici.

Prvi broj Decjeg Dnevnika pokazao je da
je koncepcija deci zanimljiva. Istog dana
kada je izasao podlistak potrazile su me dve
sedmakinje koje su mi s vrata rekle da hoce
da budu novinari u De¢jem Dnevniku.
Tokom prvih mesec dana na isti nacin dosli
su i drugi — desetak devoj€ica i decaka, sviu
zavr$nim razredima osnovne Skole. Tokom
godina deca su dolazila sama, bez pozivanja,
bez ikakve protekcije — to nisam prihvatala.
Uostalom na svakom sastanku redakcije
ponavljala sam im da je za novinara vazna
praksa, pisanje, ucenje, Citanje, slusanje, gle-
danje otvorenih ociju, druzenje, proverava-
nje podataka. Tu nikakva veza ili poznanstva
ne pomazu. Naravno, nikog nisam odbila:
ona deca koja nisu mogla da ukapiraju osno-
vna nacela novinarske struke ili nisu bila
dovoljno pismena ili radoznala, niti pak zain-
teresovana za o¢itavanje drustvenih fenome-
na, ve¢ samo za povrsno tracarenje - sama bi
odlazila posle nekoliko sastanaka redakcije,
jer se ne bi uklopila. Tokom godina kroz
redakciju je proslo oko 120 dece, a neki od
njih opredelili su se za novinarstvo kao pro-
fesiju. I danas sam tuzna kad se setim da su
ti izvanredni klinci (desetak ih je ¢ak polozi-
lo testove za Mensu), kasnije magistrirali ili
doktorirali, i ve¢inom krenuli u beli svet.
Nisu svi oti$li, manje od polovine ih je osta-
lo ovde.

Dnevnik i dnevni

Ono $to je odmah
bilo jasno, deca koja
su dosla da rade u Dnevnikovom
podlisku bila su medijski veoma
pismena. Nazalost osnovna pismenost
nije svima bila na zavidnom nivou, ali
nismo morali od nule da ué¢imo $ta je vest,
Sta je reportaza, a $ta intervju, Sta je novinska
fotografija i slicno. NajviSe vremena smo
provodili u raspravama da li je neka tema
dobra za novine i koji ¢emo pristup temi oda-
brati. Oko tema za naredni broj bismo se
ponekad lako dogovarali, ali ako bi iskrslo
nesto $to ih je uzrujavalo, kao $to je pitanje
da li da zavrse sve Skole u Srbiji i onda po¢nu
zivot negde u inostranstvu ili da ostanu ovde
i pokusaju da pomere stvari u nekom njima
pozeljnom pravcu — e tada bismo sedeli sati-
ma i raspravljali. Ponekad mi je bilo veoma
teSko da ih obuzdam i umirim, i po pravilu
smo posle takvih bura imali veoma zanimljiv
broj. Dogadalo se da ih tema toliko ponese,
da bi dolazili pojedinacno ili grupno kod
mene kuci — da nastavimo razgovor. Gotovo
svaki broj imao je i veoma dobar odziv Cita-
laca, stizala su pisma ili bi se deca javljala
telefonom da prokomentariSu napisano ili
predloze neku temu.

Nakon izlazenja pojedinog broja (Cetvrt-
kom), uvek su nam se javljala deca, nasa cilj-
na publika. Odrasli bi se javili veoma retko,
tokom Sest godina imala sam svega dva ili tri
poziva iz $kola koje su se osetile prozvanim
zbog onog §to su mali novinari napisali. [ako
sam insistirala na tome da se podaci prove-
ravaju dva i tri puta, da ne bismo iznosili
netacne informacije, omakla se nekoliko puta
greska. Najcesce je to bilo lako ispraviti,
novinar bi napisao novi tekst ili bismo obja-
vili ispravku. Medutim, jednom ili dva puta
objavili smo price koje su razbesnele nasta-
vnike. Razumela sam ja njih: nezdrava
atmosfera koja je tada vladala u Skolama
nateranim da se bespostedno medusobno tak-
mice, dovela je do toga da su nastavnicki
kolektivi bili potpuno slepi i gluvi za Stetu

k za decu

koju su tim ambicijama odraslih
nanosili svojim dacima. U svim
spornim slu¢ajevima, kako ih se sada
secam, novinari De¢jeg Dnevnika su
prikupili tacne informacije — i tada
sam preuzela na sebe suoca-
vanje sa $kolskim kolek-
tivima.
Moram re¢i
da nije bi-
lo lako
izvuéi iz
njih teme
koje su ih
zaista zanima-
le, mucile ili ra-
dovale. Tada sam
shvatila da deca kad
dodu u kontakt sa sve-
tom odraslih, odmah
udu u svoje dacke uloge i
potreban vam je strpljiv
rudarski posao da uklonite taj
omotac. Nisam sre¢na $to sam ,.kopala“ u
tom rudniku. A evo, primera radi, §ta smo
izvukli na povrsinu razgovarajuéi, razgova-
raju¢i, nadvikujuci se... Ti osnovci su za
mene bili pravi otvara¢ za o¢i. Nedvosmisle-
no sam se osvedocavala da su oni nevidljiva
kategorija stanovnistva u Srbiji, da ih zajed-
nica primeti tek kad ,,dorastu do konja i svet-
log oruzja® i po¢nu da se gusaju i koprcaju
ne bi i se udenuli u ulogu odrasle osobe.
Pocela sam na njih da gledam kao na krhke
sadnice u rasadniku s kojima Srbija bas i ne
zna §ta bi pocela, pa ih gura u $kolske klupe
da tamo dozrevaju, bez jasne strategije Sta ¢e
s njima kad dozru. Srbija stari i nema ener-
gije da se bavi uklapanjem mladog narastaja
u sve raznovrsne zivotne tokove kojima pli-
vaju ili rone odrasli. Kao da nije predvideno
da deca postanu ljudi i svojim delovanjem
obogate ukupan zivot Srbije. Ali, ako ta deca
krenu da odlaze da obogacuju kvalitet Zivo-
ta Holandanima, Kanadanima, Nemcima,
Francuzima, Australijancima — Srbija se time
ponosi. Toliko o deci.

Sad moja redakcija, velika. Redakcija se
nimalo nije mesala u moj rad niti mi je poma-
gala, niti odmagala. Nije se bavila. A i §to bi:
Sta tu ima? Deca...

Javnosti su takode bile indiferentne. Mis-
lim na odrasle. Deca su nas Citala. O tome
smo imali informacije i pisane dokaze.

Sa srodnim redakcijama smo saradivali
na projektu ,,Ja po¢nem, ti nastavis“. Treba-
lo je da deca koja se jave na literarni konkurs
borave zajedno nedelju dana i smisle pricu
za roman. Dva romana su nastala... Onda je
dosao rat...
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Neprolazna vrednost Zmajevog

doc. dr Vladimir Barovi¢

namenjenog Skolovanju dece, bio je

Porde Natosevi¢ koji je poznatog
izdavaca i pokretaca novina Danila Meda-
kovic¢a ubedio da jedan takav list mora
postojati, ako zelimo da se svrstamo u
civilizovane narode. Prvi broj ,Skolskog
lista izasao je 16. oktobra 1858. godine,
urednik je bio Porde Rajkovi¢, a izdavac
Medakovi¢ u svom prvencu sa gor¢inom
pise: ,,Mene je carski i kraljevski savetnik
g. NatoSevi¢ pozvao da takav list izdajem.
Mnogi roditelji ne znaju ceniti poziv svoj
niti nameru jednog takvog lista te su slabi
izgledi da ¢e se odrzati“. Danilo Medako-
vi¢ je Cak obecao i nov¢anu nagradu
potencijalnim saradnicima-novinarima, i
svima koji bi nesto napisali za ,,Skolski
list™, ali su mu jedini saradnici bili Nato-
Sevi¢ i Nikola Vukicéevi¢. Kao realan izda-
va¢ Medakovi¢ je odmah uvideo da pret-
plata lose ide, da se skole i ucitelji ne inte-
resuju za list, a imao je i otpor prema ple-
menitoj ideji, jer se deo svestenstva otvo-
reno protivio tim novinama i vracao pri-
merke ,,Skolskog lista“. Iako je pokusao i
sa ,,Dodatkom Skolskom listu®, sticaj losih
okolnosti, nedostatak saradnika i slabo
interesovanje za pretplatu, naterali su
Zmaja Jovu da se oglasi tim povodom.
Dok je Jovan Jovanovi¢ radio kao doktor u
Novom Sadu, njegov list ,,Zmaj* je Stam-
pan u Becu, zbog ekonomskih teskoca
neredovno je izlazio, a i broj pretplatnika
bio je relativno mali. Veli¢inu duha Zmaj
Jove kao Coveka, mozemo videti u tekstu u

Hnspirator prvog Stampanog medija

Odvazni Slankamenac

Jos je otac naseg novinarstva Dimitrije Davi-
dovi¢ pisao o potrebi obrazovanja dece, i on se
zalagao da se obrazuju i Zzenska deca, $to je u Srba
pocetkom 19. veka bilo vizionarsko razmisljanje.
Znacaj pisanja o deci, ali joS viSe za decu, uvideo
je jedan lekar, dr Porde NatoSevi¢ koji se sav
posvetio pedagoskom radu. Natosevic se sredinom
19. veka usudio da odvoji decju knjizevnost od
opste knjizevnosti, i time je utro put angazovanju
novinara i pisaca u toj vaznoj oblasti stvaralastva.
Zahvaljujuéi nemalom autoritetu Natosevic je
uspeo da nagovori velikog pesnika Jovana Jova-
novi¢a Zmaja da piSe za decu, a uz njega poceli su

kom promovise Skolski list“ kao neop-
hodnost i stavlja ga ispred svog medija, Sto
je za danasnje prilike i surovu finansijsku
utakmicu tesko pojmljivo. ,,Zmaja na pri-
mer mozete i drzati i ne drzati, prosto nek
je, jer ne uvida svako korist za kojom
Zmajeva Sala tezi: al ko ima dece i zeli da
mu budu svestnija i valjanija od nas, a Bog
mu je dao da moze na bezposlice izbaciti
deset puta toliko ,,Skolski list“ stoji, pa
ipak ne¢e da ga drzi taj neka crveni od
glave do pete®.

Sledeci list koji je namenjen iskljucivo
deci ,,Prijatelj srpske mladezi® izasao je
1866. godine u Somboru, pod urednistvom
profesora Srpske uciteljske skole Nikole
Vukiéevica, i uz potporu nezaobilaznog
pregaoca NatoSevica. List je poziveo do
naredne godine, te je docekao sudbinu
ostalih medija za decu. Nesto dugovecniji
bio je ,,Dedji prijatelj” koji izdaje Milos
Grabovacki nacionalni radnik i pedagog,
koji list pokrece u Zemunu 1875. godine.
Garbovacki je bio prijatelj Zmaj Jove, i
kao ucitelj je uvidao znacaj pisanja za
decu, a uz njega u redakciji su bili Alek-
sandar Kuzmanovi¢ kao urednik i Mita
Neskovi¢, koji ga nasleduje na tom poslu.
U listu su uglavnom saradivali pedagoski
radnici, a ,,Decji prijatelj” je opstao tri
godine, tj. do 1878. kada je ugaSen.

Cika Stevin »Radovan*

Nova faza u razvoju Stampe za decu bio
je list Stevana Popovic¢a ,,Radovan®, koji
je poceo da izlazi u januaru 1876. godine

1 ostali pesnici i pisci da se bave tom delatnoscu, jer su postepeno razumevali koliko

je bitno obrazovati mlade.

u Novom Sadu, i to u Stampariji cuvenog
Arse Pajevic¢a. To je list koji je imao
veoma poucan karakter jer poznati ¢ika
Steva, kako je nazivan od miloste, objav-
ljuje pesme za decu, zatim razne basne,
poucne price, a da bi se razvila mo¢ rasu-
divanja kod dece u tom mediju su obave-
zno bile pitalice i zagonetke. U ,,Radova-
nu“ se objavljuju putopisi, kao i biografi-
ja poznatog prosvetitelja Dositeja Obrado-
vi¢a. Cika Stevi je pomagao u poslu izda-
vanja lista i Zmaj Jova koji je na naslovni-
ci prvog broja objavio pesmu ,,Pozdrav
deci“. U svom listu Steva Popovic je po
ugledu na slicne medije koji su izlazili na
nemackom, svojim malim ¢itaocima ponu-
dio niz poucnih prica kako se ¢uvati od
prirodnih nepogoda, kako valja posStovati
starije, pohadati §kolu, brinuti o zdravlju,
zatim o poznavanju Zivotinja, raznih bilja-
ka, 1 ¢itav niz zanimljivih tema. Usled
nedostatka materijalnih sredstava Popovi¢
je veé posle Cetvrtog broja ugasio svoj
medij, ali je Cinjenica da je dobrim uredi-
vanjem, izborom tema, stilom pisanja i
izgledom ,,Radovan“ pomerio granice
Stampe namenjenoj deci u drugoj polovini
XIX veka.

Nakon prestanka izlazenja ,,Radovana®
u Somboru je 1879. godine pokrenut naj-
dugovecniji list na srpskom jeziku name-
njen deci koji se zvao ,,Golub* , i koji je u
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~Nevena”

kontinuitetu izlazio sve do 1914. godine.
U ,,Golubu“ su svoje novinarske prvence
imale mnoge docnije poznate javne li¢no-
sti, pisci i umetnici, a list su uredivali
Jovan Blagojevi¢ i Petar Despotovic. Pri-
metno je da su listovi za decu skoro svi
izlazili na podru¢ju nekadaSnje juzne
Ugarske, a prvi medij tog tipa Stampan u
Srbiji, bio je list ,,Srpce* koji je u Beogra-
du pokrenut 1881. godine.

Zmajev ,Neven*

Od 1880. godine do kraja zivota cuve-
ni pesnik Zmaj Jova Jovanovi¢ je prvo
pero decjeg lista ,,Neven®, koji je pred
¢italackom publikom bio preko 20 godina,
jedno vreme izdaje ga u Beogradu i Zagre-
bu, a taj medij je po proceni strucnjaka i
kritiCara najbolji i najpoznatiji specijalizo-
vani decji list u istoriji naseg novinarstva,
koji je izlazio sve do 1908. godine. I pored
svih moguéih tehnoloskih mogucénosti,
¢injenica je da i danas deca rado ¢itaju
reprinte ¢ika Jovinog ,,Nevena“ i u tom se
uvida neprolazni znacaj tog lista i njego-
vog pokretaca, koji je razvio rafinirani
osecaj kako pisati za decu. U ,,Nevenu™ su
objavljene pesme za decu koje su i danas
siroko poznate: ,,Pacja skola“, ,Materina
maza“, ,,Ala je lep..”“, ,,Tiho no¢i®,
»Gasa“,... Zmaj je u li¢nosti novosadskog
izdavaca Pajevica imao iskrenog pomaga-
¢a i mecenu, jer mu bogati prijatelj poma-
Ze pri Stampi i izdavanju ,,Nevena“. Prema
svedocanstvima Pajevi¢ je ,.tako bogato
nagradivao Zmaja, kao §to ni jedan srpski
izdava¢ knjiga nije do tada nagradivao
srpskog knjizevnika®“. Tako je doziveo
tesku porodi¢nu tragediju, Zmaj Jova je
ostao pesnik, novinar i stvaralac koji je od
srca pisao za decu, Sto mu docnija poko-
ljenja po dobru nisu zaboravila.

Sigurno je da ,,Neven* predstavlja naj-
visi domet u Stampi za decu na srpskom
jeziku u XIX i po¢etkom XX veka, jer raz-
vija svoj autenticni stil, a Zmaj postize do
tada nezabelezenu popularnost medu
malim &itaocima. Cika Jova je razvio
familijaran odnos sa svojim ¢itaocima, i na
blag, ocinski i prijateljski nacin sugerise
Sta je dobro za decu i kako treba da se
vaspitaju, Sto je antipod tada vladajuéeg
tiranskog pedagoskog sistema koji je Cita-
vo znanje radije uterivao dobrim prutem
nego lepom recju.

ti iz proslosti:
ecja dramska grupa
Radio Beograda

Danica Markovi¢

ratislav Bata Miladinovié, prvi i
dugogodi§nji rukovodilac Decje
dramske grupe Radio Beograda,

bio je ,,praski dak®, naime glumu je studi-
rao u Pragu, a kasnije presao na reziju, ali
je najveci pecat u Srbiji ostavio kao sjajni
pedagog. Igrao je u inostranim filmovima
i imao je otvorena vrata za medunarodnu
karijeru, ali se on opredelio za svoju zem-
ljuirad sa decom kao umetnicki pedagog.

U osnovi u¢enja ovog vrsnog pedagoga
bilo je zastupljeno sledece: umetnicka dis-
ciplina; gramatika srpskog jezika; dikcija;
disanje, scenski pokret; obavezna literatu-
ra (jugoslovenska i svetska knjizevnost);
nacin rada na pozoriSnim daskama, pred
mikrofonom i kamerom. Nijedan ¢as nije
proSao bez improvizacije da bi, kako je
govorio, proverio nasu mastu, kreativnost
i koncentraciju. Bata je i usmeravao nase
talente savetima da bi za nekoga bolje bila
rezija a ne gluma, ili nesto sasvim drugo, i
tu je bio nepogresiv. Na primer, Mira Trai-
lovi¢ je uporno htela na glumu, ali je Bata
uspeo da je opredeli za reziju i, kao u
mnogo slucajeva, nije pogresio.

Bata je smatrao da je teorija glume, pra-
vilnog govora i kreativnosti ,,Staka bez
nogu®, zapravo je manjkava bez prakse,
tako da je grupu, bez obzira na godine,
ubacivao u emisije Radija i Televizije i u
snimanje filmova, bilo domac¢ih, bilo stra-
nih (dok je postojala ,,Avala film*“ u Kosut-
njaku kao neka vrsta industrije za snimanje
filmova). Na pozori$noj sceni ,,Ateljea
212 svaka grupa posle tri godine ucenja
kod Bate Miladinovi¢a imala je svoja
izvodenja monodrame i mini predstave,
pod kompletnom pozoriSnom opremom.
Te predstave za nas su bile opijat i odredi-
le su naSa Zivotna opredeljenja. Zatim,
Bata nas je vodio na dragocena putovanja:
u Prag (tadagnja Cehoslovacka), gde smo
prisustvovali ¢asu glume na fakultetu i sni-
manju jednog studentskog filma; u najcu-
veniji filmski grad u Rimu, ,,Cineéita“, gde
smo prisustvovali snimanju filma o mafi-
ji; u Moskvu, gde smo razgovarali sa nji-

hovim pozorisnim glumcima, odgledali
predstavu...

Toliko smo bili inficirani virusom
umetnosti da ga vise nikad nismo izbacili
iz organizma. Medutim, nisu svi postali
glumci ili reditelji, iz grupe su se iznedrili
i sjajni dramaturzi, voditelji, novinari, spi-
keri i ljudi drugih profesija. U svakom slu-
¢aju, poneli su svi izuzetno obrazovanje.

Bata je za nas bio i oCinska figura:
vodio je racuna o nasem redovnom skolo-
vanju i trudio se da na najbolji nacin resa-
va inaSe privatne probleme, tako da i kada
smo diplomirali na nasim fakultetima, a
viSe 1 nismo bili deca i nismo pripadali
grupi, trazili smo savete i pomo¢ od naseg
druga — ¢ika Bate. U svakom slucaju, Bata
nas je smatrao svojom decom do kraja
svog zivota.

Ogromna plejada ljudi je prosla skolu
Bate Miladinoviéa: Dusica Zegarac, Mira
Trailovi¢, Neda Arneri¢, Ruzica Sokic,
Porde Nenadovié, Slobodan Tibl, Mica
Tati¢, Pavle Min¢i¢, Dusko Golumbovski,
Stana Novkovi¢, Vesna Predojevic, Ljilja-
na Markovi¢, Jovan Pavlicek, Milutin But-
kovi¢, Danica Markovi¢, Mika Aleksi¢ i
jo§ mnogo, mnogo li¢nosti koje su ostavi-
le traga Batine Skole bez obzira kojoj su
profesiji pripadale.

Autorka je umetnicki rukovodilac
Decje dramske grupe Radio Beograda
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Leksikon postmoderne i dekon

dr Srdan Damnjanovi¢

ncepti postmodernisticke filozofi-
K;, (Matko Sori¢, Zadar 2010) delo
su koje zasluzuje ozbiljniju paznju.
Matko Sori¢ je veoma uspesno definisao
osnovne postmodernisticke koncepte.
Pocevsi od arhiva, androginije, balkaniz-
ma, binarne opozicije, dekonstrukcije,
paradigme, diskursa, simulakruma, do
hermeneutike, Zelje, Zudnje 1 utopije. Sve u
svemu, 203 pojma! U filozofiji nije izne-
nadenje da pojedinac ,,zavrsi posao* koji
godinama nisu mogle da zavrse institucije,
opremljene ,,projektima®, saradnicima i
uhodanom metodologijom istrazivackog
rada. Medutim, iznenadenje predstavlja
Cinjenica da je ovaj svojevrsni leksikon
postmodernizma izuzetno temeljito 1
iscrpno sacinjen. Obuhvaceno je sve §to je
za odredeni koncept od vaZnosti i znacaja.
Doduse, sve ono §to ¢ini misaoni horizont
postmoderne, nije, niti moZe biti obuhva-
¢eno (Cega je duboko svestan i sam autor).
Koncepti postmodernisticke filozofije su
nezaobilazno §tivo za svakog ko se na
ozbiljniji nacin bavi medijima. A to ¢u
pokusati da pokazem na osnovu Sori¢eve
obrade klju¢nih koncepcija postmoderni-
stickog misljenja: simulakruma, faze ogle-
dala i dekonstrukcije. Navedeni pojmovi
pripadaju najuzem pojmovnom okviru
svakog ozbiljnijeg istrazivanja elektron-
skih medija.

Roditeljstvo simulakruma

Kada postmoderni filozof govori o
nec¢emu, on ne ukazuje na realan predmet,
nego na jezik ili na predstavu koju imamo
u svesti. Zato iluzije, hiperrealnosti ili
simulacije, postaju predmet interesa post-
moderne filozofije. Matko Sori¢ nalazi da
je jos Platon u dijalogu Sofist utvrdio kako
je izuzetno tesko pomisljati postojanje
takvih pojava kao §to su laz, iluzija, privid
i obmana, jer oni su ,,bez stvarnog bic¢a”.
Bodrijar se moze prihvatiti zadatka koji je
bio pretezak za Platona, jer njegovo uce-
nje o simulakrumu moze da se pozove na
oblikovanje ponaSanja shodno novim teh-
noloskim sredstvima (tv, internet). Simu-
lakrum mozemo razumeti kao kompjuter-
ski obradenu sliku koja postaje ideal stvar-
nosti (npr. ,,fotoSop”), ili kao ideal forme i
veli¢ine miSi¢a koje imaju bodibilderi.
Posto taj ideal malo ko moze uteloviti,
stvarnost postaje Zrtva onoga $to je prvo-

KONCEPT!
POSTMODERNISTICKE
Fit 0Z0FIJE

MATKO SORIC

bitno bilo kopija stvarnosti ili naprosto ilu-
zija. U tom smislu su medijske slike hiper-
realne, jer izostaje bilo kakav referent.
Stvarnost je ,,zrtva”, ili ,,kolateralna Steta”
simulakruma. Zato nije teSko shvatiti da je
simulacija ulanc¢avanje stvari kao da imaju

neki smisao, a u stvari su izrezirane, vesta-
¢ki montirane. To su dogadaji koji se nisu
dogodili, ve¢ su namesteni i lazirani. Tako
dolazi do inverzije uzroka i posledice.
Masmedijska slika postaje uzrok dogada-
ja, ona ih provocira i uslovljava - a ne obr-
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nuto. Ali i viSe od toga. Masmedijska
slika, odnosno elektronski ekran postaje
otac novih generacija. Zato Sori¢eva para-
fraza Aristotela: ,,Svi ljudi po naravi teze
televiziji*, zadobija novu dimenziju. Ljudi
su danas ,,po rodenju televizi¢ni”.

Elektronsko ogledalo i

nastanak ,,novog* ¢oveka

Bez postmodernistickih koncepcija
nemoguce je sagledati ni potpuni zaokret u
obrazovnoj ulozi medija. Nekada su medi-
ji bili pomoéno vaspitno sredstvo. Danas,
naprotiv, mediji postaju ne samo glavno
sredstvo, nego i faktor geneze ,,subjektiv-
nost”, odnosno stvaranje one iluzije koja
se zove ,,¢ovek”. Televizija, to savremeno,
paradigmaticno ogledalo, konstituiSe nas
iluzorni pogled na sebe. Lakan govori o
stupnju ili fazi ogledala kao o fazi cove-
kovog razvoja u vremenu od Sest do osam-
naest meseci starosti. Razdobljem ogleda-
la Lakan naziva onaj trenutak i ono stanje
kada se unutar imaginarnog stanja zacinje
klica ega. U fazi ogledala dete postaje sve-
sno svoga tela i granice izmedu sebe i oko-
line. Konkretan fizic¢ki predmet ogledala
nije potreban da bi dete uslo u fazu ogle-
dala — ono se poistovecuje sa osobama u
svojoj okolini, a ne sa vlastitim odrazom.
Kako je odraz u dimenziji simulakruma,
on je podlozan nizu metamorfoza na racun
onoga koji se tu ogleda, premda tog troska
nije svestan... To poistoveéivanje nije
mimeticko: ideja — podrazavalac, nego
medijsko, odnosno slojevito, ukrsteno i
najCes¢e sasvim paradoksalno. Iluzija
stvara iluziju samostvaranja. Jer sve §to
ude u medijski sistem ogledala gubi svoju
jednoobraznu dimenziju. Televizija i elek-
tronski mediji nas iz modernog stanja
bacaju u postmoderno. Jer ona ,kutija za
misljenje” u stvari je ,kutija za gledanje i
samoogledanje” u kojoj ne stanuju mali
ljudi, nego naprotiv, iz te kutije i izlaze,
oblikovani elektronskim pogledima.

Dekonstrukcija tv binarnosti

ili zaSto deca nece ,,price za

malu decu“

Ukoliko nastavimo ovo sebicno Citanje
dragocenog dela Matka Sori¢a — sebi¢nog,
jer ¢itamo u interesu teme LINKA, do¢i

deca odbijaju program za malu decu, a oni
inteligentniji ne skidaju se sa Diskaverija
ili Historija? Dakle, zaSto deca odbacuju
price za ,malu decu”? Drugim recima,
za$to je potrebna dekonstrukcija ,,tv dis-
kursa” do formulisanja pric¢a koja maloj
deci nece biti odbojna?

Sori¢ u dekonstrukeiji vidi verovatno
najpoznatiji koncept postmodernisticke
filozofije i njegova vaznost je tolika da ga
cesto poistovecuju sa samim postmoder-
nizmom kao filozofskim pravcem. Dela
autora kao §to su Zak Derida, Misel Fuko
i Zan Bodrijar smatraju se dekonstruktiv-
nima. Sori¢ upozorava da zahvaljujuéi
korenskoj slicnosti izmedu reci destrukci-
Jja i dekonstrukcija i naivnoj rekonstrukci-
ji znacenja, koncept dekonstrukcije zado-
bija tako konotaciju jednog negativnog,
nihilistickog i unistavajuceg tipa misljenja.
Medutim, Matko Sori¢ je uveren da je
dekonstrukciju moguce pozitivno odrediti.
Zak Derida je tvorac koncepta dekon-
strukcije, ali da bi se ona razumela, potre-
bno je shvatiti ideju destrukcije u delu
Martina Hajdegera, koju Derida spretno
nastavlja.

Hajdeger sebi stavlja u zadatak otkri-
vanje izvornog smisla reci bitak (Sein),
posto veruje kako je kroz istoriju znacenja
re¢ bitak iskrivljena pogreSnim interpreta-
cijama. Kako bi dosao do predsokratov-
skog, autenti¢nog shvatanja bitka Hajde-
ger ponovo prolazi kroz sve natalozene
slojeve pogresnog interpretiranja. Pitanje
o bitku predstavlja eruditsko obracunava-
nje sa ¢itavom istorijom ontologije, odno-
sno njegovu dekonstrukciju. Hajdegeru
nije cilj, piSe Sori¢, odbaciti pogreSne
interpretacije, nego ih nastoji osvestiti i
razumeti. Destrukcija nije nihilisti¢ko
razaranje, nego pre razgradnja proslosti.

Na liniji razgradnje nalazi se i drugo
znacenje dekonstrukcije kao kritike binar-
nih opozicija. Koncept binarnih opozicija
bio je najsnazniji oslonac strukturalizma u
njegovom pokusaju nauc¢nog opisa ljud-
skih aktivnosti. Neke od binarnih opozici-
ja koje navodi Sori¢ su musko/Zensko,
crno/belo, imati/biti, razum/emocije, Evro-
pa/Balkan, mit/logos.

Prema Leksikonu, svaka binarna opo-
zicija sacinjena je od dva elementa. PoSto
jedan element zavisi o drugom, oni su
zapravo ujedinjeni kao ¢lanovi iste bina-

strukcija ,prica za malv decv”

rne opozicije. Izmedu dve kategorije moze
postojati Citav spektar nijansi, a primeniti
opoziciju na jedan element samo ¢e dove-
sti do zablude ili konfuzije. Posto elemen-
ti ne moraju biti iskljucivi, dovedena je u
pitanje sama ideja binarnosti. A svaka bi-
narna opozicija privileguje jedan elemenat
na racun drugog. Poststrukturalisticka kri-
tika binarnih opozicija osporava njihovu
suprotstavljenost, isklju¢ivost i vrednova-
nje.

U tom smislu mozemo posmatrati i bi-
narnu opoziciji mlad/star. Ona je u korenu
svakog ,,nedekonstruisanog”, dakle dosad-
nog, paternalistickog ili Sund programa za
decu. U nedekonstruisanom programu za
decu, naglasak je na onome star. Tada
nastaje, da se posluzimo terminologijom
Zmaj-Jove, program za starmale. Npr. ak-
ademik u akademskom maniru i ambijen-
tu ,,evocira” uspomene iz svoje mladosti.
Binarna opozicija star/mlad, proizvela je
turbo-folk decu, Strebersku decu 1 onu,
koja pod batinama ne bi sela pred tv ekran,
kada se emituje decji program. PokuSajmo
onim drugim putem, koji je ve¢ otvoren,
uvek kada je tv program emitovao delo
proizvedeno mimo principa binarnosti,
koje je suptilno iznijansirano tako da priv-
laci razlicite uzraste. Ne postoji dete sed-
mogodisnjak niti starac sedamdesetsedmo-
godisnjak. Setimo se samo danas nazalost
zaboravljene Vage za tacno merenje (Stan-
kovié, Popovi¢) ili legendarnog Nevena.

Citaju¢i Sori¢eve Koncepte mozemo
osvetliti odnos medija i postmodernisti-
Ckih teorija. Razli¢ite postmodernisticke
koncepcije fenomen medija stavljaju u
prvi teorijski plan. Kako je do toga doSlo?
Sustinski karakter postmodernistickih
koncepcija nalazi se u napustanju ideje
adekvatnosti izmedu misljenja i stvarnosti.
Time se jezik, odnosno simbolicki sistem,
razume kao transcendental, odnosno ima
snagu samostalnog vazenja. U toj situaciji
profitira teorija medija. Mediji, od svoje
posredujuce dospevaju do formativne
uloge ali i vise od toga. Oni prethode sve-
tu forsirajuéi mu svoje zakone. Zato je ilu-
zorna svaka nada da se mediji mogu nepo-
sredno ispuniti ,,kulturnim sadrzajima” ili
adekvatnim ,,programom za decu”, a da
oni nisu prethodno dekonstruisani, odno-
sno oslobodeni svoje pred-medijske
forme.
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Pepa-praseting

Dusko Domanovi¢

tuje rialiti Sou namenjen deci, pod nazivom ,,l ja sam zve-

zda®“. Tokom mesec dana, koliko $ou traje, deca ¢e se dru-
Ziti, ali 1 nadmetati, a najboljeg medu njima na kraju ¢e sacekati
vredne nagrade. Za sve vreme trajanja programa, sa decom ce
raditi neki od naSih najeminentnijih estradnih umetnika i zabav-
ljaca, poput Milosa Bojanica, Jelene Karleuse, Dragana Marin-
kovi¢a —Mace i mnogih drugih. Svi zainteresovani roditelji svoju
decu, bez obzira na uzrast, mogu da prijave na...

Na srecu, ovakvu vest jo§ nismo Culi. Nazalost, niposto nije
nemoguce da je uskoro, ipak, cujemo. Doduse, mozda ne na jav-
nom servisu, ali na kakvoj ,.komercijalnoj* televiziji bi se to vero-
vatno vrlo lako moglo desiti. Samo da se pojavi kakav nezapo-
sleni PR koji u nare¢enom konceptu vidi rudnik zlata za jednu
medijsku kuc¢u koja ve¢ duze vreme kuburi sa gledanos¢u. Paro-
la da su ,,deca zlato* kanda je opet kroz dinar protumacena. A u
Sta deca rastu, to ve¢ nije nas problem.

Elem, dovoljno je u dnevnoj Stampi prelistati TV program, pa
videti da programima namenjenim deci gotovo nema ni traga. Na
svim nacionalnim i lokalnim televizijama crtani filmovi se mogu
na dnevnom nivou na prste prebrojati. A i to §to se prebroji je u
najvecem broju slucajeva bolje 1 ne brojati. Pomenuti RTS deci
nudi nekoliko Diznijevih crta¢a sedmic¢no, uglavnom lose sin-
hronizovanih, krajnje nemastovito prevedenih. Ostale nacionalne
televizije u svom programu bezmalo da crtanih filmova i nema-
ju. Strumfovi su izumrli, Tarzan je ostavljen da crkne u $umi. Sun-
der Boba su pretukli NindZa ratnici. Cak je i tupavi Banana-men
shvatio da je vreme da se povuce. Ni misi¢i viSe nisu zanimljivi,
danas se zlom na zlo udara, negativni likovi se dezintegrisu i
kasape laserskim piStoljima. Zli softveri napadaju dobre. Devet
od deset roditelja, na pitanje ima li na TVu ¢ega za decu normal-
nog, reci ¢e da je to nekakva Pepa prase. Ok, debeljuskasto svin-
¢e koje se sa svojom svinjskom porodicom & drugarima povaz-
dan igra i zabavlja, povremeno doti¢u¢i kakav od potencijalnih
problema sa kojima ¢e se i sama deca, fakat, danas-sutra u zivo-
tu sresti. Mozda i Pepa prase, ako pozivi, jednog dana svoje pra-
si¢e izrodi, pa sa ekrana uzvikne: ,,Pa dobro, boga mu, zar je
moguce da su prasic¢i jedino Sto se deci sa TVa nudi?!* Zanimlji-
vo je da se sve desava u istoj zemlji u kojoj za jedan verski praz-
nik skikne viSe prasic¢a no $to Pepa ima frejmova i piksela zaje-
dno. No, ne¢emo pred Pepom o tome...

Dobro, de, rekao bi neko, nije sve u crta¢ima, Sta je sa ostalim
sadrzajima deci namenjenim? Kojim sadrzajima? Milion i kusur
Srbalja bez zavrsene osnovne skole ovakve sadrzaje bi mozda jos
i moglo prepoznati, jerbo ih verovatno vidi u Zikinim Sarenicama,
debilnim serijama, Kursadzijama i svakovrsnim tabadZijama. A
kako normalan roditelj svoju decu pred TVom da ostavi, a da pri-
tom bude siguran da na njihovom mestu nakon sat vremena nece
zate¢i pomenute ,,estradne umetnice®, potencijalne masovne
ubice ili zatupavljenu celjad $to, uprkos godinama, vise no oz-
biljno uzdiSe nad patnjama Sulejmana veli¢anstvenog, turskih
biznismena, meksickih zavodnika, indijskih natursc¢ika, dok se
svetalentovani Rados Baji¢ sprema da nam sa naseg-prava-da-
znamo-sve servira abolirajuée-dirljivu sliku o bradatim cetnici-
ma, protiv kojih je i sam onomad ko partizan u filmovima pucao?!

Nedostatak sadrzaja namenjenih deci je ve¢ i sam po sebi i za
sebe dovoljno porazavajuci, ako ne i tragican. Ono §to tragediji

Za mesec dana, na Radio-televiziji Srbije, pocece da se emi-

pomenutoj daje dodatnu notu je sadrzaj svega ostalog, Sto deci u
osnovnom konceptu nije namenjeno, ali cemu deca ipak ne mogu
pobeci. Izvesna televizija Kopernikus, u skladu sa imenom posve
,haucnicki i istrazivacki® usmerena, dozvoljava sebi ,,slobodu
umetni¢ku* da u sred podneva, paralelno sa svojom verzijom
grandiozno-zvezdanih ,,umetnika nove generacije, gledaocima
servira SMSove u kojima se zene prodaju za telefonsku dopunu,
a $valeri sa trafikantskih jednokratnih brojeva pokusavaju da se
na kratko vreme opskrbe kakvom ocajnom studentkinjom kojoj
gazdarica ve¢ tre¢i dan na vrata lupa. Samo ozbiljne ponude, ci-
manje i gej stop. Televizija Happy, inac¢e deklarativno namenje-
na prevashodno deci, onomad u nekakvu svoju ,,ludu kuéu®, tik
posle ¢avrljanja sa mladuncima, pred kameru dovede nekakvog
izroda Sto se hvali time kako je jeo ljude, pa jos opisuje kakav je
ukus ljudskog mesa. Deco, ako niste probali, ne propustite ni za
zivu glavu. Od kanala deci namenjenih, gre'ota je preskoditi i
takozvani Pink kids, na kom se mala voditeljka, sa pretenzijom da
izraste u neku novu ,,nju nau® govornicu, lomi da decacima i
devoj¢icama preprica najnovije traceve sa estrade i da im ukrat-
ko izlozi prednosti poslednjeg ajfona od 1.000 eura, koje su u
kakvoj zabiti sveta pravili njihovi vr$njaci za kilo brasna dnevno.

O filmovima koji se na televizijama emituju izliSno je i govo-
riti. Pre nekoliko dana vele novine da su, ako se ne varam, Pirs
Brosnan i Kon Soneri, u ulozi DZejmsa Bonda imali isti skor po
broju ubijenih, ali da ih je obojicu usio Rodzer Mur koji je pre-
vrnuo daleko viSe zena od obojice. Mama, hocu i ja da budem
takav.

Kamo nam ,,Smogovci®, kamo nam ,,Metla bez drske*, kamo
nam ,,Kockica* i kamila Matilda, kamo nam jedna pametna glava
koja bi umela shvatiti da se televizija ne mora nuzno od porno-
grafije i nasilja izdrzavati?

Da rezimiramo, programi za decu na televizijama ovdasnjim
ve¢ odavno ne postoje. Ono §to se emituje predstavlja uglavnom
zlo¢in protiv detinjstva. Protiv istog onog detinjstva koje ¢e za
koju godinu predstavljati kap u onih milion i kusur nepismenih,
koje ¢e, noseno herojskim istupima svojih omiljenih filmskih i
crtanih junaka, danas-sutra izi¢i na ulicu s palicama i pistoljima,
te ubijati one koji misle da je Popaj pametniji od prose¢nog vode
navijacke grupe. Protiv istog onog detinjstva o kom ce iste ove
televizije za koju godinu izvestavati u crnim hronikama. Da nam
deca u dobro ne zarastu, da se zlom, nesre¢om i tupavoséu pri-
ljezno hrane. I svojom omiljenom Pepa-prasetinom.
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*IZUZETNO POVOLINE CENE
*PRODAJA NA LIZING do 5 godina
*NAJNOVLII MODELI

NOVI SAD, TODORA JOVANOVICA TOZE 4b *NAJPOVOLINLIE CENE ZA ISPORUKU TV | RADIO PREDAINIKA

tel/fax: 021-400-622, 679-17-34 >
SelE VBl TS. & mal: eltiCiektars *IZRADA TEHNICKIH ELABORATA | OPREMANIE RADIO | TV STANICA

OVLASCENI UVOZNIK | DISTRIBUTER ZA SRBIJU | CRNU GORU ITALIJANSKE FIRME

ELETRONIA

VELIKI IZBOR RADIO | TV PREDAJNIKA, ANALOGNIH | DIGITALNIH RADIO
| TV LINKOVA, EMISIONIH ANTENSKIH SISTEMA | OSTALOG PRIBORA

SPECIJALNA PONUDA
NOVIH MODELA PREDAJNIKA ZA LOKALNE RADIO | TV STANICE

FM RADIO PREDAINIK MIZAR 30w od 1.265€
FM RADIO PREDAINIK MIZAR 300w od 2.070€
FM RADIO PREDAINIK MIZAR 500w od 2.800€

FM RADIO PREDAINIK MIZAR 1000w od 4.800€
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TV PREDAINIK CAV 15W od 2.825€

TV PREDAINIK CAV 100w od 4.640¢€
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Web Nmrmar

1 YOPYXEWE
1 HOBWHAPA
CPBUJE

Da li ste s

Za ra

u svetu novih
% medij ja

SI(OI.A VEB HOVINARSTVA
UDRUZENJA NOVINARA SRBIJE

Usavrsite se za karijerv u veb novinarstvuy,
PR-u i internet marketingu!

remni

Naucdite:

» Kako se pise i ureduje za veb

« Kako se veb koristi za PR i liénu promociju

» Kako se drustvene mrezZe koriste za novinarstvo i nalaZenje posla
« Kako da osmislite i razvijete svoj internet sajt

Skola traje 2 meseca i u njoj predaje 15 vodeéih srpskih
profesionalaca iz oblasti internet novinarstva, biznisa, PR-a,
marketinga, veb dizajna, multimedije... Nastava se odrzava
vikendom.

Vreme je za nove Web novinare!
e U tO k U ! Prijavite se!

Sve informacije: www.webnovinar.org, dragana.bjelica@uns.rs, 011/32 36 337
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